a Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigenauftrage

I Vertragsgrundlagen

1. Die nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB) gelten flir Auftrage
eines Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten (Auftraggeber/Anzeigenkunde)
(iber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen in der Badischen Zeitung,

in Der Sonntag, in sonstigen von der Badischer Verlag GmbH & Co. KG (nachfol-
gend: Badischer Verlag) herausgegebener Printmedien und im Online-Rubriken-
markt auf www.badische-zeitung.de, www.wohnverdient.de und www.schnapp.de.
Soweit nichts Besonderes bestimmt ist, geften die AGB entsprechend flir die Ver-
teilung von Werbematerial oder Warenproben eines Auftraggebers in der Badischen
Zeitung und sonstiger Printmedien des Badischen Verlags (Fremdbeilagenauftrag).
2. Anzeigeninhalt umfasst sémtliche zur Veréffentlichung bestimmten Inhalte,

gleich ob in Text, Bild, Zeichen, Video, Ton oder sonstiger Darstellungsform.

3. Die Beauftragung und Verffentlichung von Anzeigen Uber bzw. auf
www.badische-zeitung.de, www.der-sonntag.de, www.wohnverdient.de

und www.schnapp.de erfolgt durch den Badischen Verlag.

4, Auftragnehmer und Vertragspartner fiir alle Auftrége ist: Badischer Verlag
GmbH & Co. KG, Lorracher StraBe 3, 79115 Freiburg, HRA 4406, Amtsgericht
Freiburg

5. Allgemeine Geschaftsbedingungen des Auftraggebers Cber den Abschiuss von
Anzeigenauftrdgen haben gegentber den Verlagen keine Geltung.

6. Verbraucher im Sinne dieser AGB ist jede nattirliche Person, die ein Rechtsge-
schaft zu Zwecken abschlieBt, die tiberwiegend weder inrer gewerblichen noch
ihrer selbstandigen beruflichen Tétigkeit zugerechnet werden kdnnen.

II. Vertragsschluss

1. Der Abschluss dieses Vertrags setzt die unbeschrankte Geschéftsfahigkett des
Kunden voraus.

2. Der Vertragsschluss erfolgt nur in deutscher Sprache.

3. Eine Anzeigenaufgabe kann persdnlich in einer Geschéftsstelle, telefonisch,
schrittlich, per Fax oder elektronisch erfolgen.

4. Eine elektronische Anzeigenaufgabe Cber www.badische-zeitung.de,
www.der-sonntag.de, www.wohnverdient.de und www.schnapp.de kann durch den
Kunden mit und ohne Registrierung erfolgen. Der Vertragsinhalt wird nach Vertrags-
schiuss gespeichert, ist dem Kunden aber nur bei Buchung mit Registrierung zu-
ganglich. Der Kunde kann seine Angaben im Bestellvorgang bis zur Bestétigung
,Zahlungspflichtig bestellen korrigieren. Mit dieser Bestétigung gibt der Kunde ein
rechtsverbindliches Angebot gegentiber dem Auftragnehmer ab. Die nachfolgende
Eingangsbestétigung per E-Mal enthalt noch keine Annahmeerkl&rung des Auftrag-
nehmers. Der Vertrag kommt erst mit Annahme des Angebots zustande, wobei die
Annahme erklart werden kann mit Auftragsbestatigung, Rechnungsstellung oder
Veréffentlichung der Anzeige durch den Auftragnehmer,

5. Der Auftragnehmer kann Uber die Annahme eines Angebots nach biligem Er-
messen entscheiden. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Bellagenauftrage wegen des

Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsétzen der Verlage abzulehnen. Dies gilt insbeson-
dere, wenn die Anzeige rechtswidrige, urheberrechtsverletzende, strafrechtlich
relevante oder sittenwidrige Inhalte enthélt oder eine Veréffentlichung fur die Verlage
unzumutbar ist. Dies gitt auch fir Auftrége, die per Internet erteilt wurden oder die
an den Schaltern der Geschéftsstellen, bei Annahmestellen, bei Trdgeragenturen,
von Vertretern oder anderen Mitarbeitern der Verlage ohne Beanstandungen ent-
gegengenommen worden sind. Bellagenauftrége sind fur den Auftragnehmer erst
nach Vorlage eines Musters der Bellage und deren Biligung bindend. Beilagen,

dlie Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrags wird dem Auftraggeber unverzliglich mitgeteit.

[II. Leistungen der Verlage, Laufzeit

1. GemaB der Auswahl des Kunden wird die Anzeige fiir die vereinbarte Laufzeit
entweder nur im Online-Rubrikenmarkt auf www.badische-zeitung.de (Onling-only-
Anzeige), nur im jeweils ausgewahiten Printmedium (Print-only-Anzeige) oder kombi-
niert in den ausgewahiten Medlien veréffentlicht.

2. Vorbehaltlich einer abweichenden Vereinbarung werden Anzeigenauftrage unver-
zliglich ausgeflinrt. Eine Gewahr fur die Verbffentlichung an einem bestimmten Tag
wird nur ibernommen, wenn dies durch den Auftragnehmer durch ausdriickliche

Vereinbarung bestatigt wird.

3. Der Kunde kann eine Online-only-Anzeige bereits vor Beendigung der Vertrags-
laufzeit zu den Ublichen Servicezeiten deaktivieren lassen. Er bleiot in diesem Fall
nach MaBgabe der vertraglich vereinbarten Laufzeit zur Zahlung der vollen Ver-
gutung verpflichtet.

4. Es besteht kein Konkurrenzschutz fur Anzeigen- und Beilagenauftrage.

5. Die Veerlage sind nicht verpflichtet, die Anzeigeninhalte auf inre rechtliche Zuléssig-
keit und auf eine mdgliche Verletzung von Rechten Dritter hin zu Uberpriifen. Bei
Kenntnis von unzul&ssigen Inhalten oder etwaigen Rechtsverletzungen kann die
Anzeige ganz oder teilweise ohne vorausgehende Benachrichtigung des Kunden
geldscht oder gesperrt werden.

6. Gewerbliche Kunden haben die Mdglichkett, Daten flir eine Vielzahl von Anzeigen
(Kontingente) zu liefern. Hierzu wird eine gesonderte Nutzungsvereinbarung ab-
geschlossen. Die Kontingente kdnnen nur mit einer Frist von drei Monaten zum
Monatsende gekiindigt werden, wobei die Kiindigung erstmals zum Ablauf des
12. Monats nach Vertragsschiuss zuléssig ist. Das Angebot gilt nur fiir Angebote
von Immobilienverkdufen oder Vermietungen und Kiz. Ab Tarif 4 (Immobilienmarkt)
bazw. Tarif 2 (Kiz-Markt) sind max. 20 Gesuche inklusive. Die gelieferten Daten
werden in das flir die Anzeigenver6ffentlichung erforderliche Format umformatiert
und in das Anzeigensystem eingegeben. Bei dieser Umformatierung wird lediglich
die Datenstruktur, nicht aber der Dateninhalt verandert. Der gewerbliche Kunde
hat die Moglichkett, diese Anzeigen jederzeit komplett oder teiweise zu verandern
(ergénzende oder ersetzende Lieferung).

IV. Pflichten des Kunden

1. Der Auftraggeber Ubertrégt den Verlagen sémtliche fur die Nutzung in Print- und
anderen Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen Nutzungs-, Leistungs-
schutz- und sonstige Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbrei-
tung und Gffentlichen Zuganglichmachung, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem
fur die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte sind
in allen Féllen Grtlich unbegrenzt zu (ibertragen.

2. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zu-
[8ssigkeit der Anzeigeninhalte. )

3. Fur die rechtzeitige und volisténdige Ubermittlung/Anlieferung von Anzeigen-
texten, Druckunterlagen oder Bellagen ist allein der Auftraggeber verantwortlich.
Fiir erkennbar ungesignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Auftrag-
nehmer unverziglich Ersatz an. Der Auftragnehmer gewahrleistet die fur den be-
legten Titel ibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckvorlage gegeb-
enen Mdglichkeiten.

4, Auftrage flr Anzeigen- und Fremdbeilagen, die erklértermaBen ausschlieBlich

in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen des
Mediums verffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Auftragnehmer
eingehen, dass der Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss unterrichtet werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuftinren ist.

5. Der Kunde haftet daflir, dass Ubermittelte Dateien virenfrei sind. Dateien mit
Viren knnen entschadigungslos geldscht werden.

6. Der Kunde ist zu vollstandigen und wahrheitsgemaBen Angaben der zur Ver-
Offentlichung bestimmten Inhalte und Anzeigentexte verpfichtet. Wenn die An-
zeigen mit Fotos ilustriert werden, dlrfen diese nur das in der Anzeige bezeichnete
Objekt abbilden und nicht manipuliert sein.

7. Der Kunde ist verpflichtet, keine Anzeigeninhalte zu ver6fentlichen, die sittenwidrig
sind oder gegen bestehende Gesetze (insbesondere Strafrecht, Wettbewerbsrecht,
Urheberrecht) verstoBen.

8. Die Einstellung von Anzeigeninhalten und -texten durch Kunden im Namen

von Dritten ohne deren ausdrtickliche vorherige Zustimmung ist unzulssig.
Insbesondere diirfen ohne Einwilligung des Betroffenen keine Telefonnummern
oder Adressen verdffentiicht werden.

9. Der Auftraggeber hat allein dafiir Sorge zu tragen, dass durch die Ausfihrung
seines Auftrags Rechte Dritter nicht verletzt werden, insbesondere Persénlichkeits-,
Urheber- oder Markenrechte. Sofern Rechte Dritter betroffen sind, hat der Auftrag-
geber sicherzustellen, dass diese der konkreten Art der Verdffentlichung zugestimmt
haben. Auf Verlangen hat er dies in Textform zu bestatigen.

10. Werden durch die Anzeige Rechte Dritter verletzt, hat der Auftraggeber den
Verlag von mdglichen Unterlassungs- und Schadensersatzanspriichen freizustellen,
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es sei denn der Auftraggeber hétte die Rechtsverletzung nicht zu vertreten. Dies
kann insbesondere angemessene Kosten der Rechtsverteidigung und die Kosten
einer erforderlich werdenden Gegendarstellung nach MaBgabe des jeweils giltigen
Anzeigentarifs umfassen.

V. Platzierung und Gestaltung von Anzeigen

1. Winsche des Kunden nach einer bestimmten Platzierung oder Gestaltung von
Anzeigen sind nicht verbindlich, es sei denn, dies wird bei Beauftragung ausdrticklich
vereinbart, bspw. durch Vereinbarung eines gesonderten Entgelts fur Platzierungen
auf einer bestimmten Seite, Hervorhebung durch Rahmen, farbliche Hinterlegung
04.

2. Eine offensichtlich falsche Rubrizierung durch den Kunden kann durch die Verlage
berichtigt werden.

3. Anzeigen unter den Rubriken ,Bekanntschaften” und ,Heirat" werden grundsétz-
lich nur unter Chiffre (nicht unter Telefon, Postfach oder Adresse) verdffentlicht.

4, Sind Beilagen in Umbruch und Druck zeitungsahnlich und erwecken sie durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der Zeitung,
werden sie als ,Fremdbeilage” oder in dhnlicher Weise kenntlich gemacht und als
Werbeblock bzw. als Anzeigenstrecke abgerechnet.

5. Texttel-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen. Textteil-Anzeigen werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

6. Bei der Beauftragung Uber www.badische-zeitung.de erhélt der Kunde eine Vor-
schau auf die zu veréffentiichende Anzeige und kann so auf das Erscheinungsbild,
die formelle Gestaltung und Zeilenanzahl Einfluss nehmen.

7. In der Bellage ,Schnapp" erscheinen Kleinanzeigen nur als private Gelegenheits-
anzeigen im fortlaufenden FlieBsatz. Geschéftliche Anzeigen sind nur als umrandet
gestaltete Inserate mdglich. Private Gelegenheitsanzeigen sind dabei nur solche
Inserate, die von Privatpersonen aufgegeben werden, keinen Bezug zu einer ge-
schéftlichen Betétigung haben und in der Regel nur einmalig gestellt werden, um
ihren Zweck zu erfiillen. Wiederholte Anzeigen fur Waren oder Dienstleistungen

sind daher keine privaten Gelegenheitsanzeigen.

VI. Anderweitige Verdffentlichung

1. Der Auftragnehmer behlt sich vor, Print-only-Anzeigen auBer in den gebuchten
Ausgaben zusétzlich auch selbst oder durch Tochter-, Schwester- sowie Partner-
unternehmen online zu verdffentlichen. Hieraus ergeben sich keine weiteren Ver-
pflichtungen des Auftraggebers. Dieser kann der weiteren VerGffentlichung in Text-
form gegentiber dem Auftragnehmer widersprechen.

2. Hat der Auftragnehmer die optische und drucktechnische Gestaltung der Anzeige
fur den Auftraggeber ausgefinrt, so ist eine Verwendung dieser Anzeigenvorlage
zum Zweck anderweitiger Veroffentiichungen nur mit ausdriicklicher Zustimmung
des Auftragnehmers gestattet. Bei schuldhaften VerstoBen des Auftragnehmers
kénnen die Kosten der Gestaltung geltend gemacht werden.

VII. Probeabziige und Korrekturen

1. Probeabzlige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch geliefert. Bei vorbehaltioser
Rticksendung tragt der Auftraggeber die Verantwortung fir die Richtigkeit. Sendet
der Auftraggeber den ihm rechzeitig tbermittelten Probeabzug nicht innerhalo der
im Einzeffall gesetzten angemessenen Frist zurlick, so gilt die Genehmigung zum
Druck als erteilt, sofern der Auftragnehmer den Auftraggeber bei Ubermittiung des
Probeabzugs hierauf nochmals ausdriicklich hinweist. )

2. Der Verlag bertcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die innerhalb der bei der Uber-
sendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteit werden. Kosten fir von ihm
Zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen und
flr Anfertigung bestellter Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

VIIL. Preisermittlung

1. Es gilt dlie bei Vertragsschiuss jeweils akiuelle Preisliste.

2. Sind in der Anzeigenpreisliste neben der Gesamtausgabe weitere Ausgaben,
beispielsweise Bezirks-, Haupt- oder Lokalausgaben, sonstige Verlagsdruckschriften
oder sonstige Insertionsmdglichkeiten mit eigenen Preisen aufgefiinrt, so ist - sofem
nicht die Gesamtausgabe belegt wird - fiir jede Ausgabe oder Ausgabenkombination
ein eigener Vertragsabschiuss zu tétigen.

3. Aus herstellungstechnischen Griinden kénnen Anzeigenkollektive oder sonstige
zu bestimmten Themen oder Anl&ssen erscheinende Sonderseiten oder Sonder-
beilagen als einheitliche Sonderteile herausgegeben werden, die die belegten Be-
Zirks-, Haupt- oder Lokalausgaben Ubergreifen. Aus denseloen Griinden ist nicht
auszuschliieBen, dass Anzeigen oder Beilagen auch mit nicht belegten Bezirks-,
Haupt- oder Lokalausgaben verbreitet werden. Verpflichtungen, die Uber den ver-
einbarten Auftrag hinausgehen, entstehen dem Auftraggeber dadurch nicht.

4. Fir Sonderseiten oder Sonderbelagen kdnnen besondere Ausgabeneinheiten
oder -kombinationen gebildet und von der Preisliste abweichende Entgelte verein-
bart werden.

5. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige tibliche tatséchliche Abdruckhéhe der Preisberechnung zugrunde gelegt.
6. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Textmilimeterzellen dem Preis
entsprechend in Anzeigenmilimeter umgerechnet.

7. Fiir die Gewahrung eines Konzernrabattes fiir Tochtergesellschaften ist der
schriftliche Nachweis einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich.
Konzernrabatt ist nur m@glich bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammen-
schiissen, nicht aber gegeniiber Kérperschaften des éffentlichen Rechts, beim
Zusammenschluss selbststéndiger hoheiticher Organisationen oder bei Zusammen-
schitissen, bei denen Kérperschatten des 6ffentlichen Rechts betelligt sind.

IX. Abruf von Anzeigen und Mengennachlass

1. Anzeigen, die nicht sofort, sondern erst auf Aruf verdffentlicht werden sollen,
sind vom Autftraggeber innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Anzeigenauftrége Uber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen auf Abruf des Auf-
traggebers sind innerhalb eines Jahres seit dem Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, wobei die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist ab-
Zurufen ist.

2. Der Auftraggeber hat nur dann riickwirkenden Anspruch auf den seiner tatséch-
lichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn
er zu Beginn der Frist einen Autftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste
zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

3. Der Auftraggeber ist berechtigt, innerhalb desselben Abschiusses wéhrend der
nach Absatz 1 zu bestimmenden Laufzeit zur Erlangung hdherer Nachl&sse tber
die vereinbarte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. Der Anspruch
auf hdheren Nachlass ist ausgeschlossen, wenn er nicht innerhalb eines Monats
nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

4. Wird die in einem Abschluss vereinbarte Anzeigenmenge aus Umstanden, die
der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, innerhalo der in Absatz 1 genannten
Frist nicht volistandlig abgerufen, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zu erstatten. Die Erstattungs-
pflicht entfallt, wenn die Nichterflillung auf hherer Gewalt im Risikobereich des
Auftragnehmers berunt.

X. Zahlungsbedingungen

1. Die Veréffentlichung einer Anzeige kann von der Vorauszahlung des Auftraggebers
abhangig gemacht werden, wobei die Vorauszahlung friinestens vier Wochen vor der
voraussichtlichen Veréffentlichung gefordert werden darf.

2. Die Vertffentlichung einer Anzeige kann von der Teilnahme am Einzugserméch-
tigungsverfahren bzw. SEPA-Basislastschriftverfahren abhéngig gemacht werden.
Die Betrége werden jeweils innerhalb von sechs Werktagen nach Falligkeit einge-
zogen.

3. Nachlsse fir vorzeitige Zahlungen sind nach Preisliste oder abweichender
Vereinbarung méglich.

4. Bei langer laufenden Schaltungen oder Auftragen Uber mehrere Anzeigen kénnen
Rechnungen auch tiber einzelne Anzeigen oder Teilmengen gestelt werden. Ins-
besondere sind monatliche Vorschuss- oder Zwischenabrechnungen maglich.

5. Der Auftraggeber kann nur mit unbestrittenen oder rechtskréftig festgestellten
Forderungen aufrechnen. Zurtickbehaltungsrechte knnen durch den Auftraggeber
nur gegen Forderungen aus dem gleichen Auftragsverhéltnis geltend gemacht
werden.
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XI. Gewahrleistung

1. Wird eine Anzeige unleserlich, unrichtig oder unvolistandig abgedruckt oder ver-
Offentlicht, so hat der Auftraggeber Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzanzeige,
aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Ist
eine Ersatzanzeige unter Berlicksichtigung der beiderseitigen Interessen zur Nach-
besserung untauglich oder dem Auftraggeber unzumutbar oder lasst der Auftrag-
nehmer eine ihm hierflir gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Riickgéngigmachung des Auftrags und auf Schadensersatz (hierzu
git XIl. Haftung). Beruht der fehlerhafte Abdruck der Anzeige auf einem Mangel der
vom Auftraggeber eingereichten Unterlagen, der flrr den Auftragnehmer nicht er-
kennbar war, so stehen dem Auftraggeber keine Gewahrlgistungsanspriiche zu.

2. Offensichtliche Méngel miissen vom Kunden innerhalb von vier Wochen nach
der erstmaligen VerSffentlichung angezeigt werden; ist der Anzeigenvertrag fur den
Kunden ein Handelsgeschéft missen offensichtliche Mangel unverziiglich nach
der erstmaligen VerSffentlichung, sonstige Méngel unverzliglich nach ihrer Ent-
deckung angezeigt werden. Ansonsten ist der Kunde mit Gewahrlgistungsan-
spriichen ausgeschlossen.

3. Wird die bei regelméBigem Geschéftsgang zu erwartende Veréffentliichung einer
Anzeige infolge hdherer Gewalt, einer Pandemie oder Umweltkatastrophe, einer
Betrigbsstorung, Stérung des Arbeitsfriedens oder ArbeitskampfmaBnahme un-
mdglich, ohne dass die jewellige Stérung vom Auftragnehmer zu vertreten wére,

ist der Anspruch auf Erbringung der Anzeigenleistung ausgeschlossen.

XII. Haftung

1. Bei Vertrdgen oder sonstigen geschéttlichen Kontakten, die aufgrund einer An-
zeige zwischen dem Anzeigenkunden und Dritten zustande kommen, sind die
Verlage weder Partei noch Vertreter einer Partei oder Vermittler. Vertragsanbahnung,
Vertragsabschluss und Vertragsdurchfiihrung erfolgen allein im Verhaltnis des An-
zeigenkunden zum Dritten. Die Verlage Ubernehmen hierfiir keine Verantwortung.
2. Die Verlage (ibernehmen keine Gewahr fir die Richtigkett und Vollstanaligkeit der
vom Auftraggeber gemachten Angaben und abgegebenen Erkldrungen sowie die
|dentit&t und Integritt der Kunden.

3. Bei Schadensersatzanspriichen aus Garantieversprechen, nach dem Produkt-
haftungsgesetz, wegen vorsatzlicher Schédigung oder wegen der Verletzung von
Kérper, Leben und Gesundhett, haftet der Auftragnehmer nach den gesetzlichen
Vorschriften.

4. Im Ubrigen haftet der Auftragnehmer nur, wenn ihm, seinen gesetzlichen Ver-
tretern, leitenden oder einfachen Erfiillungsgehitfen grobe Fahriassigkeit oder die
leicht fahrldssige Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht, das heiBt einer
Pflicht, deren Erflillung die Erreichung des Vertragszwecks und die ordnungsge-
méBe Durchfiihrung des Vertrags Cberhaupt erst ermdglicht und auf deren Ein-
haltung der Auftraggeber regeimaBig vertrauen darf, zur Last fallt. Soweit keine
grobe Fahrissigkeit vorliegt, ist die Haftung dabei der Hohe nach auf den typischer-
weise vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Gegenliber Unternehmern haftet der
Auftragnehmer fir einfache Erflillungsgehilfen nur, wenn wesentliche Vertrags-
pflichten grob oder leicht fahrl&ssig verletzt werden.

5. Soweit die Haftung des Auftragnehmers ausgeschiossen oder beschréankt ist,
git dies auch flr die personliche Haftung seiner Angesteliten, Arbeitnehmer, Mit-
arbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehiffen.

XIII. Druckunterlagen und Belege

1. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurtickgesandt. Die Pflicht zur Autbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrags.

2. Es besteht keine Pflicht, dem Anzeigenauftrag Anzeigenausschnitte oder Beleg-
seiten beizufligen. Stattdessen kann an die Stelle eines Anzeigenausschnitts oder
von Belegseiten auf Wunsch eine rechtsverbindliche Bescheinigung tber die Verdf-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige treten.

XIV. Ziffernanzeigen

1. Eingénge auf Ziffernanzeigen bei Abholauftrégen werden vier Wochen aufoewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Einschreibbriefe
und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden auf dem normalen Postwege oder per

E-Mail weitergeleitet.

2. Dem Auttragnehmer kann einzelvertraglich als Empfangsbevollméachtigten des
Auftraggebers das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle
und im erkldrten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Der Auftragnehmer kann
dariiber hinaus mit dem Auftraggeber die Mdglichkeit der Selbstabholung oder
der gebtihrenpflichtigen Zusendung vereinbaren.

3. Sperrvermerke in Zuschriften auf Ziffernanzeigen kénnen nicht

berlicksichtigt werden.

XV Provisionen

1. Anzeigen und Beilagen, die zu ermaBigten Preisen disponiert werden, werden
Werbungsmittlern nicht provisioniert. Anzeigen und Bellagen mit amtlichen Be-
kanntmachungen, Anzeigen und Beilagen von Wohlfahrtsunternehmen und
Vereinen, Anzeigen und Beilagen von Industrie, Handel, Handwerk und Gewerbe
werden Werbungsmittlern provisioniert, wenn sie diesen gegentiber zum Grund-
preis abgerechnet werden.

XVI. Mindestlohn

1. Der Verlag garantiert, dass er bei Durchfihrung der Leistungen seine Verpflich-
tungen zur Zahlung des Mindestiohns geméB § 1 Absatz 1 MiLoG und etwaigen
anderen anwendoaren Vorschritten zum Mindestlohn in der jeweils gultigen
Fassung zu jedem Zeitounkt erflllen wird.

2. Der Veerlag garantiert ferner, dass auch etwaige von inm beauftragte Nachunter-
nehmer sowie etwaige diesen Nachunternehmern nachgeschaltete Nachunter-
nehmer bei Durchfihrung der Leistungen inre Verpfichtungen zur Zahiung des
Mindestiohns geméB § 1 Absatz 1 MiLoG und etwaigen anderen Vorschriften zum
Mindestlohn in der jeweils gultigen Fassung zu jedem Zeitpunkt erfiillen werden.

XVII. Sonstiges

1. S&mtliche Anspriiche aus oder wegen des Vertrags unterliegen dem Recht
der Bundesrepublik Deutschland mit Ausnahme der Regelungen des Internation-
alen Privatrechts. Ist der Kunde Verbraucher, bleioen zwingende verbraucher-
schtzende Vorschriften des Staates unberiihrt, in denen der Kunde seinen
gewdhnlichen Aufenthalt hat.

2. Sofern der Auftragnehmer kein Verbraucher ist, ist Freiburg im Breisgau Er-
fullungsort und Gerichtsstand fir alle Ansprtiche, die aus einem Anzeigenauftrag
resulieren.

XVIII. Streitbeilegung, Schlichtung

1. Die Europdische Kommission stellt unter http://ec.europa.eu/consumers/odr/
gine Plattform zur Online-Streitbeilegung (OS) berett.

2. Es besteht keine Verpfichtung oder Bereitschatt, an Streitbeilegungsverfahren
vor einer Verbraucherschlichtungsstelle teilzunehmen.

XIX. Datenschutz

1. Personenbezogene Daten werden erhoben und verarbeitet zur Erfiilung des
Nutzungs- und Vertragsverhaltnis mit der betroffenen Person oder zur Durchftih-
rung vorvertraglicher MaBnahmen, die auf Anfrage der betroffenen Person erfolgen,
Art. 6 Abs. 1°S. 1 lith DS-GVO. Soweit erforderlich kénnen Daten dabei auch an
Dritte weitergegelben werden.

2. Bei der Datenerhebung nach Ziff. 1 wird dem Betroffenen mitgeteit, welche
personenbezogenen Daten zwingend erforderlich sind und welche Daten freiwillig
angegeben werden kdnnen. Samtliche Daten werden geméB den Bestimmungen
des Datenschutzrechts erhoben und verarbeitet.

3. Mit einer ausarticklich zu erteilenden Einwiligung kénnen die Daten auch zu
Zwecken der Werbung oder in anonymisierter Form zu Zwecken der Markt-
forschung herangezogen werden. Der (iber die Vertragserflilung hinausgehenden
Datennutzung kann der Betroffene jederzeit in Textform gegentiber dem Vertrags-
partner oder per E-Mail an datenschutz@oadische-zeitung.de widersprechen.

4. Fir weitere Informationen gilt die Datenschutzerkldrung der Verlage, unter
anderem abrufbar unter hitp://www.badische-zeitung.de/service/datenschutz.html.



a Widerrufsbelehrung

Ist der Auftraggeber Verbraucher, d. h. eine natiirliche Person, die ein Rechtsgeschéft zu Zwecken abschlieft, die tiberwiegend weder ihrer gewerblichen noch ihrer selbst-
sténdigen beruflichen Tatigkeit zugerechnet werden kann, und erfolgt der Vertragsschluss unter ausschliieflicher Verwendung von Fernkommunikationsmitteln (Fernabsatz),
bestent ein Widerrufsrecht. Ein Widerrufsrecht bestent fur Verbraucher daher insbesondere bei Anzeigenauftrégen Cber www.badische-zeitung.de, www.der-sonntag.de,
www.wohnverdient.de und www.schnapp.de. Widerrufsrechte nach weiteren Vorschriften werden nicht ausgeschlossen.

Es gilt folgende Widerrufsbelehrung

Widerrufsrecht

Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Griinden diesen Vertrag zu widerrufen.

Die Widernufsfrist betrégt vierzehn Tage ab dem Tag des Vertragsschiusses.

Um Ihr Widerrufsrecht auszuliben, mussen Sie uns (Badischer Vertag GmbH & Co. KG, Anzeigenverkauf, L8rracher Str. 3, 79115 Freiburg, Fax; 0761 /496 4109,

E-Mail: anzeigen@badische-zeitung.de) mittels einer eindeutigen Erklérung (z. B. ein mit der Post versanditer Brief, Telefax oder E-Mail iber Ihren Entschiuss, diesen
Vertrag zu widerrufen, informieren. Sie kdnnen daflir das beigefiigte Muster-Widerrufsformular verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist. Zur Wahrung der
Widerrufsfrist reicht es aus, dass Sie die Mitteilung tiber die Ausiibung des Widerrufsrechts vor Ablauf der Widerrufsfrist absenden.

Folgen des Widerrufs:

Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir lhnen alle Zahlungen, die wir von Innen erhalten haben, einschlieBlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusétzlichen
Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Ligferung als die von uns angebotene, ginstigste Standardligferung gewahit haben), unverzliglich und
spétestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zurlickzuzahlen, an dem die Mitteilung tber hren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Fir diese Riickzahlung
verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der urspriinglichen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdriicklich etwas anderes vereinbart;
in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Riickzahlung Entgelte berechnet.

Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistung wahrend der Widerrufsfrist beginnen soll, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu zahlen, der dem Anteil der bis zu
dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Austibung des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten Dienstleistungen im Vergleich zum
Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen Dienstleistungen entspricht.

Muster-Widerrufsformular
Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann flillen Sie bitte dieses Formular aus und senden Sie es zuriick an:

Badischer Verlag GmbH & Co. KG, Anzeigenverkauf, Lorracher Str. 3, 79115 Freiburg,
Fax: 0761 / 496 4109, E-Mail: anzeigen@badische-zeitung.de

Hiermit widerrufe(n) ich/wir ()

den von mir/uns () abgeschlossenen Vertrag tber den Kauf der folgenden Waren (*)/die Erbringung der folgenden Dienstleistung (%):

Bestellt am () ferhalten am (')

Name des/der Verbraucher(s):

Anschrift des/der Veerbraucher(s):

Unterschrift des/der Verbraucher(s):

Datum:

(") Unzutreffendes streichen.



