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Die FKM im Jahr 2007

Vor allem bedingt durch ein turnusgemaB relativ kleines
Messeprogramm ist die Zahl der FKM-gepriiften Messen
im Jahr 2007 um gut 10 % zuriickgegangen. Das grund-
satzliche Interesse der deutschen Veranstalter, die Aus-
steller-, Flachen- und Besucherzahlen ihrer Messen kon-
trollieren zu lassen, ist aber stabil.

Neue Mitglieder der FKM, der Gesellschaft zur freiwilligen
Kontrolle von Messe- und Ausstellungszahlen, wurden
im Herbst 2007 der CMP-WEKA Verlag, Poing, und im
Friihjahr 2008 die Service- und Verlagsgesellschaft des Baye-
rischen Baugewerbes mbH, Miinchen. Ausgeschieden
sind die Werner Fahrenkrog GmbH, Rendsburg, die Ge-
sellschaft fir Ausstellungen in Darmstadt mbH, Darm-
stadt, und die FBT Gesellschaft zur Durchfiihrung von
Ausstellungen und Kongressen mbH, Bad Diirkheim.

Damit sind jetzt 69 deutsche Veranstalter Gesellschafter
der FKM. Insgesamt unterlagen in Deutschland 245 Ver-
anstaltungen des Jahres 2007 der Kontrolle durch die
FKM.

Erneut gewachsen ist die Zahl der von der FKM gepriiften
Auslandsmessen. Die drei auslandischen Gastmitglie-
der, die Messe Verona, das Hongkong Trade Develop-
ment Council und die Messegesellschaft MVK, Moskau, ha-
ben zusammen 29 Messen priifen lassen. AuBerdem
hatte ein deutsches Mitglied fiir 2007 eine Auslands-
messe zur Priifung angemeldet.

Kern jeder FKM-Priifung sind die Basisdaten Aussteller mit
eigenem Stand, vermietete Standflache und Zahl der Be-
sucher, jeweils differenziert nach In- und Ausland.

Wachsende Bedeutung haben fiir die ausstellende Wirt-
schaft die Besucherstrukturanalysen der FKM. Denn so las-
sen sich die Zielgruppen, die durch eine Messebeteili-
gung erreichbar sind, prézise ermitteln. Fiir knapp 74 %
der gepriiften Veranstaltungen liegen standardisierte
Fach- oder Privatbesuchertests vor, die Auskunft geben iiber
regionale Herkunft, Branche, Kompetenz oder Verweildauer
der Besucher. Im Vorjahr lag dieser Anteil erst bei 70 %.

Fir die ausstellende Wirtschaft sind diese Tests ein wich-
tiges Instrument fiir die Beteiligungsplanung ebenso wie
fir die Erfolgskontrolle. AuBerdem sind diese Struktur-
daten ein Kriterium bei Entscheidungen pro Messe im
Vergleich zu anderen Marketinginstrumenten.

Vergleichbarkeit und Zuverlassigkeit

Die FKM ist eine Organisation der deutschen Messe-
und Ausstellungsgesellschaften, die 1965 von sechs Ver-
anstaltern gegriindet wurde. Sie hat das Ziel, durch ein-
heitlich erfasste und kontrollierte Zahlen von Ausstel-
lungsflachen, Ausstellern und Besuchern sowie von Be-
sucherstrukturen Klarheit und Wahrheit in der Messe-
wirtschaft zu férdern.

Die entsprechend den Regeln der FKM erfassten Daten der
FKM werden von einer unabhangigen Wirtschaftsprii-
fungsgesellschaft kontrolliert. Dadurch ist die Vergleich-
barkeit der angemeldeten Veranstaltungen untereinander
und im Zeitablauf gewahrleistet.



Online-Service

Im neu gestalteten Online-Angebot der FKM stehen un-
ter www.fkm.de alle Print-Produkte zum Download zur Ver-
fligung. Im Kern umfasst der FKM-Online-Service Infor-
mationen iiber das Leistungsprofil der FKM, Tipps fiir die
richtige Nutzung von FKM-Daten und die wichtigsten
Definitionen sowie Links zu den einzelnen Gesellschaftern.

Uber die FKM-Homepage stehen die vom Wirtschafts-
priifer der FKM kontrollierten Messezahlen einschlieB-
lich der Besucheranalysen in der Online-Datenbank des
AUMA zur Verfiigung, bei dem die Geschaftsfiihrung
der FKM liegt. Ebenso bestehen direkte Links von den
Adressen der einzelnen FKM-Gesellschafter in die
AUMA-Datenbank. Dort findet der Nutzer unmittelbar
die zur FKM-Priifung angemeldeten Veranstaltungen
der einzelnen Gesellschafter.

Internationale Messetransparenz

Gemeinsam mit anderen europdischen Priiforganisationen
hat die FKM zum 19. Mal die Broschiire Euro Fair Statis-
tics verdffentlicht. 19 Lander haben sich beteiligt: Dane-
mark, Deutschland, Finnland, Frankreich, Italien, Kroatien,
Moldawien, Osterreich, Polen, Portugal, Ruménien,
Russland, Schweden, Slowakei, Slowenien, Spanien,
Tschechien, Ungarn und die Ukraine.

Von iiber 1.500 Veranstaltungen wurden die Kennzahlen,
abgesehen von den Besucherzahlen, in den einzelnen
Landern nach nahezu identischen Kriterien erhoben. Die
Einhaltung der Regeln wird jeweils durch einen oder
mehrere Wirtschaftspriifer oder andere unabhangige
Organisationen kontrolliert. Die Broschiire wird als PDF-
Datei veroffentlicht und kann unter www.fkm.de her-
untergeladen werden.

Die FKM begriiBt und unterstiitzt die Bemiihungen der UFI
- The Global Association of the Exhibition Industry bei
der Schaffung eines UFI-Standards fiir Definitionen und
Priifung von Messezahlen, um der ausstellenden Wirt-
schaft weltweit einheitliche Entscheidungsgrundlagen
fir ihre Messebeteiligungen zu sichern.

An den weiteren Schritten, Messestatistiken international
zu vereinheitlichen, wirkt die FKM aktiv mit. Sie enga-
giert sich zusammen mit dem DIN auch in einer interna-
tionalen Arbeitsgruppe der 1SO zur weltweiten Standar-
disierung von Messebegriffen. Das Normungsinstitut
von Singapur hatte Ende 2004 ein entsprechendes Verfahren
initiiert. In vier Sitzungen in Singapur, Berlin, Hongkong
und Kuala Lumpur zwischen 2005 und 2008 haben sich die
Teilnehmer auf einen Katalog von Definitionen und
Messmethoden verstandigt. Eine Abstimmung dariiber
wird im Laufe des Jahres 2008 stattfinden. Das Ziel der FKM
und anderer Priiforganisationen, eine Identitat von UFI-
und 1SO-Definitionen herzustellen, ist weitgehend er-
reicht worden.
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Michael von Zitzewitz
(Vorsitzender)




Gesellschafter der FKM

Bad Salzuflen

Messe Ostwestfalen GmbH

messezentrum Bad Salzuflen

BenzstraBe 23, 32108 Bad Salzuflen

Tel.: (0 52 22) 9 25 00, Fax: (0 52 22) 92 50 40
www.messezentrum.de

E-Mail: info@messezentrum.de

Bayreuth

bbg Betriebsberatungs GmbH

Bindlacher Str. 4

95448 Bayreuth

Tel.: (09 21) 75 75 80, Fax: (09 21) 51 28 52
www.bbg-online.de

E-Mail: bbg@bbg-online.de

Berlin

Messe Berlin GmbH

Messedamm 22, 14055 Berlin

Tel.: (0 30) 30 38-0, Fax: (0 30) 30 38 23 25
www.messe-berlin.de

E-Mail: central@messe-berlin.de

Bielefeld

SURVEY Marketing + Consulting GmbH & Co. KG
MittelstraBe 50, 33602 Bielefeld

Tel.: (05 21) 9 65 33-0, Fax: (05 21) 9 65 33-99
www.zow-messe.de

E-Mail: zow@survey.info

Bremen

Fachausstellungen Heckmann GmbH
Hannover/Bremen

FindorffstraBe 103, 28215 Bremen

Tel.: (04 21) 20 15 50, Fax: (04 21) 2 01 55 33
www.heckmanngmbh.de

E-Mail: info@fh.messe.de

HVG Hanseatische Veranstaltungs-GmbH
Geschéftshereich Messe Bremen
Theodor-Heuss-Allee 21—23, 28209 Bremen
Tel.: (04 21) 35 05-2 30, Fax: (04 21) 35 05-3 40
www.messe-bremen.de

E-Mail: info@messe-bremen.de

MGH Messe- und Ausstellungsgesellschaft Hansa
GmbH Bremen

Theodor-Heuss-Allee 21-23, 28215 Bremen

Tel.: (04 21) 35 05-2 60, Fax: (04 21) 35 05-6 81
www.mgh-bremen.de

E-Mail: info@mgh-bremen.de

Cappeln

Friedrich Haug Ausstellungen

Tenstedter StraBe 28, 49692 Cappeln

Tel.: (044 78) 958 75-0, Fax: (0 44 78) 9 58 75-29
www.haug-ausstellungen.de

E-Mail: info@haug-ausstellungen.de

Chemnitz

Event- und Messegesellschaft Chemnitz
Messeplatz 1, 09116 Chemnitz

Tel.: (03 71) 39 38-5 00, Fax: (03 71) 39 38-5 09
www.messe-chemnitz.com

E-Mail: info@messe-chemnitz.com

Dortmund

Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH
Strobelallee 45, 44139 Dortmund

Tel.: (02 31) 120 40, Fax: (02 31) 120 44 44
www.westfalenhallen.de

E-Mail: messe@westfalenhallen.de

Dresden

Messe Dresden GmbH

Messering 6, 01067 Dresden

Tel.: (03 51) 44 58-0, Fax: (03 51) 44 58-1 55
www.messe-dresden.de

E-Mail: info@messe-dresden.de

TMS Messen — Kongresse — Ausstellungen GmbH
Bremer Straf3e 65, 01067 Dresden

Tel.: (03 51) 8 77 85-0, Fax: (03 51) 8 77 85-44
www.tmsmessen.de

E-Mail: info@tmsmessen.de

Diisseldorf

Messe Diisseldorf GmbH

Messeplatz, 40474 Diisseldorf

Tel.: (02 11) 45 60-01, Fax: (02 11) 45 60-6 68
www.messe-duesseldorf.de

E-Mail: info@messe-duesseldorf.de

Reed Exhibitions Deutschland GmbH
Volklinger StraBe 4, 40219 Diisseldorf

Tel.: (02 11)90 19 10, Fax: (02 11)90 19 11 95
www.reedexpo.de

E-Mail: info@reedexpo.de

Erfurt

Messe Erfurt AG

Gothaer StraBe 34, 99094 Erfurt

Tel.: (03 61) 4 00-0, Fax: (03 61) 4 00-11 11
www.messe-erfurt.de

E-Mail: info@messe-erfurt.de

RAM Regio Ausstellungs GmbH Erfurt
FutterstraBe 13, 99084 Erfurt

Tel.: (03 61) 5 65 55-0, Fax: (03 61) 5 65 55-10
www.ram-messe.de

E-Mail: infoerfurt@ram-gmbh.de

Eschborn

Werbe- und Vertriebsgesellschaft

Deutscher Apotheker mbH
Carl-Mannich-StraBe 26, 65760 Eschborn

Tel.: (061 96) 92 84 10, Fax: (0 61 96) 92 84 04
www.expopharm.de

E-Mail: expopharm@wuv.aponet.de

Essen

Messe Essen GmbH

NorbertstraBe, 45131 Essen

Tel.: (02 01) 7 24 40, Fax: (02 01) 7 24 42 48
Wwww.messe-essen.de

E-Mail: info@messe-essen.de

Finningen-Mérslingen

Messe- und Ausstellungsorganisation
JWS GmbH

GoldbergstraBe 1

89435 Finningen-Mdrslingen

Tel.: (090 74) 92 20 70, Fax: (0 90 74) 54 54
www.jws.de - E-Mail: info@jws.de

Frankfurt/Main

Deutsche Landwirtschaftsgesellschaft e.V.
Eschborner LandstraBe 122

60489 Frankfurt/Main

Tel.: (0 69) 24 78 80, Fax: (0 69) 24 78 81 10
www.dlg.org

E-Mail: info@DLG.org

Messe Frankfurt GmbH
Ludwig-Erhard-Anlage 1

60327 Frankfurt/Main

Tel.: (0 69) 75 75-0, Fax: (0 69) 75 75-64 33
www.messefrankfurt.com

E-Mail: info@messefrankfurt.com

MUVEO GmbH

Stresemannallee 35—37

60596 Frankfurt/Main

Tel.: (0 69) 63 00 92-0, Fax: (0 69) 63 00 92-29
www.innatex.de

E-Mail: info@innatex.de

Freiburg

Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe GmbH
& Co. KG, Messe Freiburg
Hermann-Mitsch-StraBe 3, 79108 Freiburg

Tel.: (07 61) 7 03 70, Fax: (07 61) 70 98 85
www.messe.freiburg.de

E-Mail: info@messe.freiburg.de

Friedrichshafen

Messe Friedrichshafen GmbH

Neue Messe 1

88046 Friedrichshafen

Tel.: (075 41) 7 08-0, Fax: (0 75 41) 7 08-110
www.messe-fn.de

E-Mail: info@messe-fn.de

Fiirth

asfc atelier scherer fair consulting gmbh
Hermann-Glockner-StraBe 5, 90763 Fiirth

Tel.: (09 11) 97 00 58-0, Fax: (09 11) 97 00 58-66
www. asfc.de

E-Mail: info@asfc.de

GroB-Umstadt

KWF GmbH

Spremberger StraBle 1
64823 GroB-Umstadt

Tel.: (060 78) 7 85-31 (-0)
Fax: (0 60 78) 7 85-39 (-50)
www.kwf-online.de

E-Mail: info@kwf-online.de



Hamburg

Hamburg Messe und Congress GmbH
RentzelstraBe 70, 20357 Hamburg

Tel.: (0 40) 35 69-0, Fax: (0 40) 35 69-21 80
www.hamburg-messe.de

E-Mail: info@hamburg-messe.de

MesseHalle Hamburg-Schnelsen GmbH
Modering 1a, 22457 Hamburg

Tel.: (0 40) 5 50 60 61, Fax: (0 40) 55 99 81 75
www.messe-hamburg-schnelsen.de

E-Mail: info@messe-hamburg-schnelsen.de

Hannover

Deutsche Messe AG

Messegelande, 30521 Hannover

Tel.: (05 11) 89-0, Fax: (05 11) 8 93 26 26
www.messe.de

E-Mail: info@messe.de

Fachausstellungen Heckmann GmbH
Hannover/Bremen

HohenzollernstraBe 4, 30161 Hannover

Tel.: (05 11) 99 09 50, Fax: (05 11) 9 90 95 50
www.heckmanngmbh.de

E-Mail: info@fh.messe.de

Husum

Husumer Wirtschaftsgesellschaft mbH & Co.

Messe Husum

Am Messeplatz 16—18, 25813 Husum

Tel.: (048 41)9 02-0, Fax: (048 41)9 0 22 66
www.messehusum.de

E-Mail: messeleitung@messehusum.de

Idar-Oberstein

Intergem Messe GmbH

Mainzer StraBe 34, 55743 |dar-Oberstein
Tel.: (067 81)4 10 15, Fax: (067 81)4 24 18
www.intergem.de

E-Mail: office@intergem-messe.de

Ingolstadt

Sandner GmbH

StauffenbergstraBe 2b, 85051 Ingolstadt
Tel.: (08 41) 15 88, Fax: (08 41) 15 14
www.sandner-ausstellungen.de

E-Mail: info@sandner-ausstellungen.de

Karlsruhe

HINTE GmbH

GriesbachstraBe 10, 76185 Karlsruhe

Tel.: (07 21) 93 13 30, Fax: (07 21)93133 11
www.hinte-messe.de

E-Mail: info@hinte-messe.de

Karlsruher Messe- und Kongress-GmbH
Festplatz 9, 76137 Karlsruhe

Tel.: (07 21) 37 20-0, Fax: (07 21)3 72 21 06
www.kmkg.de

E-Mail: info@kmkg.de

Kempten

Stadt Kempten (Allgéu)

Rathausplatz 24, 87435 Kempten

Tel.: (08 31) 25 25-4 31, Fax: (08 31) 25 25-4 27
www.festwoche.com

E-Mail: festwoche@kempten.de

Koln

Koelnmesse GmbH

Messeplatz 1, 50679 Kdln

Tel.: (02 21) 8 21-0, Fax: (02 21) 8 21 25 74
www.koelnmesse.de

E-Mail: info@koelnmesse.de

Koelnmesse Ausstellungen GmbH
Messeplatz 1, 50679 Kdln

Tel.: (02 21) 8 21-0, Fax: (02 21) 8 21-25 74
www.koelnmesse-ausstellungen.de

E-Mail: kma@koelnmesse.de

Leipzig

Leipziger Messe International GmbH
Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Tel.: (03 41) 6 78-79 00, Fax: (03 41) 6 78-79 12
www.Im-international.com

E-Mail: info@Im-international.com

Leipziger Messe GmbH

Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Tel.: (03 41) 67 80, Fax: (03 41) 6 78 87 62
www.leipziger-messe.de

E-Mail: info@Ieipziger-messe.de

Lindau

Kinold-Ausstellungsgesellschaft mbH
Prielweg 8/10, 88131 Lindau-Bodolz

Tel.: (0 83 82)9 30 00, Fax: (0 83 82)93 0018
www.kinold.de, E-Mail: Kinold@kinold.de

Lorrach

Messe Lorrach GmbH
Obermattweg 2, 79540 Lorrach
Tel.: (076 21) 94 09 28-0

Fax: (0 76 21) 94 09 28-21
www.messe-loerrach.de
E-Mail: info@messe-loerrach.de

Magdeburg

Messe- und Veranstaltungsgesellschaft
Magdeburg GmbH (MVGM)

Tessenowstr. 9

39114 Magdeburg

Tel.: (03 91) 8 86-0, Fax: (03 91) 8 86-29 30
www.messe-magdeburg.de

E-Mail: info@messe-magdeburg.de

Mainz

RAM Regio Ausstellungs GmbH Mainz
Schillerplatz 7, 55116 Mainz

Tel.: (061 31) 96 50 40

Fax: (06131)9 65 04 99
www.ram-messe.de

E-Mail: infomainz@ram-gmbh.de

Mannheim

MAG — Mannheimer Ausstellungsgesellschaft mbH
Xaver-Fuhr-StraBe 101, 68163 Mannheim

Tel.: (06 21) 42 50 90, Fax: (06 21) 4 25 09 34
www.mannheimer-ausstellungen.de

E-Mail: info@mannheimer-ausstellungen.de

Miinchen

EUROEXPO Messe- und Kongress-GmbH
Joseph-Dollinger-Bogen 7, 80802 Miinchen
Tel.: (049 89)32391-2 49/2 53

Fax: (049 89)32391-2 46
www.euroexpo.de

E-Mail: info@Euroexpo.de

GHM - Gesellschaft fiir Handwerksmessen mbH
Willy-Brandt-Allee 1, 81829 Miinchen

Tel.: (0 89) 9 49 55-0, Fax: (0 89) 9 49 55-2 39
www.ghm.de, E-Mail: info@ghm.de

Messe Miinchen GmbH

Messegelande, 81823 Miinchen

Tel.: (0 89) 94 92 07 20, Fax: (0 89) 94 92 07 29
www.messe-muenchen.de

E-Mail: newsline@messe-muenchen.de

Service- und Verlagsgesellschaft des Bayerischen
Baugewerbes mbH

Bavariaring 31, 80336 Miinchen

Tel.: (089) 76 79-0, Fax: (0 89) 76 85 62
www.estrichparkettmesse.de

E-Mail: info@lIbb-bayern.de

Miinster

Halle Miinsterland GmbH

Albersloher Weg 32, 48155 Miinster

Tel.: (02 51) 6 60 00, Fax: (02 51) 66 00-1 21
www.halle-muensterland.de

E-Mail: info@halle-muensterland.de

Niirnberg

AFAG Messen und Ausstellungen GmbH
Messezentrum, 90471 Niirnberg

Tel.: (018 05) 86 07 00-0

Fax: (0 18 05) 86 07 00-5 00
www.afag.de, E-Mail: info@afag.de

NiirnbergMesse GmbH

Messezentrum, 90471 Niirnberg

Tel.: (09 11) 8 60 60, Fax: (09 11) 86 06-82 28
www.nuernbergmesse.de

E-Mail: info@nuernbergmesse.de

Spielwarenmesse eG

Miinchener StraBe 330, 90471 Nirnberg

Tel.: (09 11) 9 98 13-0, Fax: (09 11) 8 14 99 05
www.spielwarenmesse.de

E-Mail: info@spielwarenmesse.de



Gesellschafter der FKM

Offenbach

Messe Offenbach GmbH

KaiserstraBe 108—112

63065 Offenbach/Main

Tel.: (0 69) 8 29 75 50, Fax: (0 69) 82 97 55 60
www.messe-offenbach.de

E-Mail: info@messe-offenbach.de

Offenburg

Messe Offenburg-Ortenau GmbH
Schutterwalder StraBe 3, 77656 Offenburg
Tel.: (07 81) 9 22 60, Fax: (07 81) 92 26 77
www.messeoffenburg.de

E-Mail: info@messeoffenburg.de

Pirmasens

Messe- und Veranstaltungsgesellschaft
Pirmasens mbH

Messegelande, 66953 Pirmasens

Tel.: (063 31)55330, Fax: (063 31)6 57 58
www.messe-pirmasens.de

E-Mail: info@messe-pirmasens.de

Poing

CMP-WEKA Verlag GmbH & Co.KG
Gruber StraBe 46 a, 85586 Poing

Tel.: (081 21)95-0, Fax: (0 81 21) 95-19 92
www.events-services.de

Reutlingen

REECO GmbH

Unter den Linden 15, 72762 Reutlingen

Tel.: (071 21) 30 16-0, Fax: (0 71 21) 30 16-1 00
www.energie-server.de

E-Mail: redaktion@energie-server.de

Rostock

Rostocker Messe- und Stadthallengesellschaft mbH
Siidring 90, 18059 Rostock

Tel.: (03 81) 4 40 00, Fax: (03 81) 4 40 02 00
www.hansemesse-rostock.de

E-Mail: kontakt@stadthalle-rostock.de

Stuttgart

Blickfang GmbH

FilderstraBe 45, 70180 Stuttgart

Tel.: (07 11) 9 90 93-0, Fax: (07 11) 9 90 93-50
www.hma.de

E-Mail: info@hma.de

MESAGO Messe Frankfurt GmbH
RotebiihlstraBe 83—-85, 70178 Stuttgart

Tel.: (07 11) 6 19 46-0, Fax: (07 11) 6 19 46-91
www.mesago.de

E-Mail: info@mesago.de

MESAGO Messemanagement GmbH
RotebiihlstraBe 83—-85, 70178 Stuttgart

Tel.: (07 11) 6 19 46-0, Fax: (07 11) 6 19 46-91
www.mesago.de

E-Mail: info@mesago.de

Landesmesse Stuttgart GmbH

Am Kochenhof 16, 70192 Stuttgart

Tel.: (07 11) 25 89-0, Fax: (07 11) 2 58 94 40
www.messe-stuttgart.de

E-Mail: info@messe-stuttgart.de

Villingen-Schwenningen

Siidwest Messe- und Ausstellungs-GmbH (SMA)
Messegelande/Waldeckweg

78056 Villingen-Schwenningen

Tel.: (0 77 20) 9 74 20, Fax: (0 77 20) 97 42 28
www.suedwest-messe-vs.de

E-Mail: info@suedwest-messe-vs.de

Waéchtersbach

Messe Wachtersbach GmbH
Main-Kinzig-StraBe 31, 63607 Wachtershach
Tel.: (060 53) 80261, Fax: (0 60 53) 8 02 33
www.messewaechtersbach.de

E-Mail: messe@stadt-waechtershach.de

Wiesbaden

Messe Frankfurt Ausstellungen GmbH (MFA)
TaunusstraBe 7 a, 65183 Wiesbaden

Tel.: (06 11)9 51 66-0, Fax: (06 11)9 51 66-23
www.mfa.de

E-Mail: info@mfa.messefrankfurt.com

Wirtschaftsgemeinschaft Zoologischer
Fachbetriebe GmbH (WZF)

Mainzer StraBe 10, 65185 Wiesbhaden

Tel.: (06 11) 44 75 53-0, Fax: (06 11) 44 75 53-33
www.zzf.de

E-Mail: info@zzf.de

Wunstorf

AMA Service GmbH
von-Miinchhausen-Str. 49, 31515 Wunstorf
Tel.: (050 33) 9 63 90, Fax: (0 50 33) 10 56
www.sensorfairs.de

E-Mail: info@sensorfairs.de

Wuppertal

HIGH END SOCIETY MARKETING GMBH
Hatzfelder StraBe 161-163, 42281 Wuppertal
Tel.: (02 02) 70 20 22, Fax: (02 02) 70 37 00
www.highendsociety.de

E-Mail: info@highendsociety.de

Gastmitglieder

Hongkong

Hong Kong Trade Development Council
38th Floor, Office Tower

Convention Plaza, 1 Harbour Road
Wanchai, Hongkong

Tel.: 0 08 52-1 83 06 68

Fax: 0 08 52-28 24 02 49
www.tdctrade.com

E-Mail: hktdc@tdc.org.hk

Moskau

Internationales Messeunternehmen MVK
1, Sokolnitscheski Wal

Halle 4

107113 Moskau

Russische Foderation

Tel.: 0 07-095-05 95

Fax: 0 07-095-2 68 08 91
www.exposokol.ru

E-Mail: info@exposokol.ru

Verona

Ente Autonomo per le Fiere di Verona
Viale del Lavoro, 8

1-37135 Verona

Tel.: 00 39-045-8 29 81 11

Fax: 00 39-045-8 29 82 88
www.veronafiere.it

E-Mail: info@veronafiere.it

Vorsitz

Vorsitzender
Michael von Zitzewitz
Messe Frankfurt GmbH, Frankfurt

1. Stv.
Dr. Joachim Henneke
Messe Essen GmbH, Essen

2. Stv.
Heiko Kénicke,
AFAG Messen und Ausstellungen GmbH, Niirnberg

Ehren-Vorsitzender
Prof. Dr. Manfred Busche
Berlin

Geschaftsfiihrer
Harald Kotter
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Bescheinigung des Wirtschaftspriifers

A. Priifungsauftrag

Die Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von Messe-
und Ausstellungszahlen beauftragte uns zu priifen, ob
die zu den angemeldeten Veranstaltungen gemeldeten
Zahlen der Satzung der Gesellschaft entsprechen. Fiir
diesen Auftrag gelten, auch im Verhaltnis zu Dritten,
unsere Allgemeinen Auftragsbedingungen fiir Wirt-
schaftspriifer und Wirtschaftspriifungsgesellschaften
vom 1. Januar 2002.

B. Gegenstand, Art und Umfang

der Tatigkeit

Erstmalig angemeldete Veranstaltungen haben wir ohne
Ausnahme, wiederkehrende Veranstaltungen in Aus-
wahl ohne Vorankiindigung entsprechend der Satzung
der FKM gepriift. Die Auswahl hat uns die Gesellschaft
uneingeschrankt gestattet.

C. Zugrunde liegende Rechtsvorschriften

und Unterlagen

Grundlage fiir die Priifung waren Satzung und Regeln
der Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von Messe-
und Ausstellungszahlen (FKM) einschlieBlich Anderun-
gen vom Dezember 2006.

D. Ergebnis
Unsere Priifung fiihrte zu keinen Einwendungen.

Koéln, 15. Mé&rz 2008

Ernst & Young AG

Wirtschaftspriifungsgesellschaft
Steuerberatungsgesellschaft

f.:-'”'_"l

Josef Klute Jorg Briiggemann
Wirtschaftspriifer Wirtschaftspriifer

FKM



Flachen-, Aussteller- und Besucherzahlen

Flachenzahlen

Die vermietete Standflache wird nach Hallenfléche und Frei-
gelandeflache sowie nach Inland und Ausland unter-
gliedert. Als Sonderschauen werden Stande, Schau-
tafeln und Vorfiihrungen behandelt, die das Thema
einer Veranstaltung umfassend oder in einzelnen Aspek-
ten erldutern und ausstellerunabhangig sind. Die Netto-
flache besteht aus der vermieteten Standflache und der
Sonderschauflache. Die Bruttoflache besteht aus der
Nettoflache und den dazugehdrigen Verkehrs- und
Serviceflachen.

Ausstellerzahlen

Als Aussteller wird gezahlt, wer auf einem raumlich ab-
gegrenzten bezahlten Messestand Waren oder Leistungen
mit eigenem Personal anbietet. Zusatzlich vertretene
Firmen sind solche, deren Waren oder Leistungen durch ei-
nen anderen Aussteller angeboten werden. Die Zahl der
Aussteller darf nicht mit der Zahl der zusatzlich vertrete-
nen Firmen addiert werden.

Besucherzahlen

Die Besucherzahl wird seit dem 1. 1. 2001 nach der Zahl
der Eintritte in das Messegelande ermittelt. Die Zahl der
Eintritte pro Tag kann zum einen durch ein elektro-
nisches Besucher-Einlass-System festgestellt werden;
dabei wird pro Tag maximal ein Eintritt gezahlt.

Veranstalter, die nicht iiber solche Systeme verfiigen,
konnen die Besucherzahl anhand der verkauften Tageskarten
und einer Mindestnutzung verkaufter Mehrtageskarten errech-
nen; dabei wird angenommen, dass Mehrtageskarten
mindestens so oft genutzt werden, wie dies im Vergleich
zur Tageskarte wirtschaftlich sinnvoll ist. Mégliche haufigere
Nutzungen werden nicht gezahlt, da sie ohne elektronisches
Einlass-System nicht nachweisbar sind.

Basis fiir die Ermittlung der Besucherzahl kann auch eine
Registrierung sein, unabhangig davon, ob ein Eintrittspreis
zu zahlen ist oder nicht. Die Zahl der Eintritte kann dann
durch ein Besucher-Einlass-System oder — bei Zahlung
von Eintritt — durch die Mindestnutzung der verkauften Karten
ermittelt werden.

FKM Besucher-Strukturtests

Die FKM-Besucher-Strukturtests werden durch repréa-
sentative Befragung erhoben. Sie geben Auskunft iiber die
qualitative Zusammensetzung der Besucherschaft.

Die Erfassung erfolgt nach einheitlichen Kriterien, die
einen Vergleich der Besucherstruktur einzelner Veran-
staltungen ermdglichen. Die Fragen und Antwortvorgaben
wurden mit der Wirtschaft im Arbeitskreis Messe-
transparenz des AUMA — Ausstellungs- und Messe-
Ausschuss der Deutschen Wirtschaft abgestimmt.

Die Besucher-Strukturtests unterliegen ebenso wie die
quantitativen Zahlen der Kontrolle durch einen unab-
hangigen Wirtschaftspriifer. Soweit fiir Veranstaltungen
des Jahres 2007 Strukturtests nicht im Berichtsjahr
durchgefiihrt wurden, ist das Jahr der letzten Befragung
hinter dem Veranstaltungstitel genannt.

Die verbindlichen Detail-Regelungen fiir alle Definitionen
enthdlt die Broschiire ,,FKM-Satzung und Regeln”.




Veranstaltungen 2007 - Orte

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM g 5
'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
=1 =
E % Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Vollstindige Veranstaltungstitel S.116ff. = & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Augsburg
1 afa Augsburger Friihjahrs-Ausstellung 1 9 15.986 683 1.267 27  17.963 4367 22.330 40.000 481 33 514 12 89.446 *
2 Interlift 2 4 6.782 9.604 16.386 230 16.616 32.900 153 304 457 38 18.566 *
3 RENEXPO/IHE HolzEnergie/reConstruct 1 4 3.504 1.014 1.595 230 6.343 261 6.604 18.000 211 44 255 1 1 5 16 11.701 672 12373 *
Aurich
4 Weser-Ems-Ausstellung 4 9 6.749 5.560 12.309 7.675 19.984 28.300 313 313 1 96.611
Bad Salzuflen
5 ZOW - Zuliefermesse Ost-Westfalen 1 4 9.248  9.045 18.293 18.293 36.600 317 311 628 36 30 24 54 10.969 7.200 18.169 *
Berlin
6 ArtForum 1 5 3.944 3.881 17 7.842 7.842 11.900 88 91 179 23 15.054 2430 17.484 *
7 CMS Cleaning.Management.Services 2 4 9.541 1.206 118 80 10.945 473  11.418 24.500 262 82 344 25 12.760 1.005 13.765 *
8 FRUITLOGISTICA 1 3 7.929 33.861 41.790 513 42303 72.000 241 1.615 1.856 72 10.056 33.103  43.159 *
9 Import Shop 1 5 2973 3.147 6.120 665 6.785 20.000 271 273 544 64 39.047 156  39.203 *
10 Internationale Griine Woche 1 10 36.454 13.186 49.640 9.135 58.775 118.400 994 485 1.479 56 419.936 5.963 425.899 *
11 ITB - Internationale Tourismus-Borse 1 5 29.906 58.356 140 88.402 88.402 151.000 1.389 5.782 717 179 927 2.749 3.676 119.160  36.402 155.562 *
12 ITeG - IT-Messe und Dialog im Gesundheitswesen 1 3 6.230 256 6.486 36 6.522 12.100 271 17 288 1 2 1 3 3.275 245 3.520
13 Moderner Staat 1 2 2.748 2.748 53 2.801 9.500 203 203 1 3.492 75 3.567 *
14 SHOWTECH 2 3 6.329  1.485 278 150 8.242 845  9.087 16.500 242 45 287 20 36 24 60 5.307 2.033 7.340 *
Braunschweig
15 Harz + Heide i} Bs 10.252 429 3.046 25 13.752 3.956 17.708 29.400 457 28 485 1 61.056 *
Bremen
16 Bremen Classic Motorshow 1 3 11.300 1.140 12.440 7.065 19.505 34.700 404 53 457 12 28.138 1.202 29.340 *
17 CARAVAN 1 3 8.477 24 8.501 8.501 14.100 Al 1 72 2 7.537
18 Fahrrad.Markt.Zukunft 1 2 3.172 224 3.396 5.002 8.398 14.200 115 10 125 6 18 18 9.160 *
19 Reiselust 1 3 3.033 332 3.365 491 3.856  8.800 216 25 241 14 8.701 70 8.771 *
Coburg
20 Oberfranken-Ausstellung 2 9 4.323 545 1.724 30 6.622 2.004 8.626 12.700 218 10 228 6 8 8 40.298
Darmstadt
21 Hessenschau Darmstadt 19 4.440 154 2.201 51 6.846 1.454  8.300 14.300 304 11 315 7 40.313
Dortmund
22 Boulevard.DORTMUNDER HERBST i} ms 14.893 642 15.535 4233 19.768 50.700 570 27 597 16 95.862 385  96.247 *
+ Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " durch reprasentative Befragung ermittelt
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Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 s
'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
=1 =
E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-

Nr. Vollstandige Veranstaltungstitel S. 116 ff. = Q& Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Linder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
23 CREATIVA 1 5 7.989 700 8.689 2.904 11.593 30.000 415 33 448 10 79.799 1.051  80.850 *
24 DKM - Finanz- und Versicherungswirtschaft 1 3 8.893 285 9.178 9.178 20.650 344 15 359 7 10.792 128  10.920
25 ELEKTROTECHNIK 2 4 16.261 236 16.497 1.156  17.653 40.000 399 13 412 8 27.226 414  27.640 *
26 FAHOBA kreativ 1 3 2.815 203 3.018 100 3.118  6.000 67 5 72 4 2.321 45 2.366
27 HobbyTronic 1 5 1.917 1.917 642 2.559 5.000 66 66 1 48.590 2450  51.040 *"
28 Inter-tabac 1 3 7.417 1.174 8.591 481 9.072 18.400 158 77 235 21 4.072 1.444 5.516
29 JAGD & HUND 1 6 8.925  1.878 10.803 3.804 14.607 41.600 351 131 482 30 63.663 7.548 71211 *
30 Ordertage Inneneinrichtung 1 3 3.159 226 3.385 220 3.605 9.800 64 6 70 6 4.120 50 4.170 *
31 Westdeutsche Mineralientage 1 2 1.088 183 1.271 614 1.885 11.200 157 31 188 15 6.110

Dresden
32 auto mobil/Baby plus 1 3 5.779 100 5.879 3.090 8.969 18.900 172 172 1 25.700 *
33 Dresdner Ostern 1 4 3.146 381 250 3.777 9.096 12.873 19.800 245 12 257 5 51.934
34 Dresdner Reisemarkt 1 3 4.672 991 115 5.778 992 6.770 16.500 380 114 494 33 25 7 32 28.500 *
35 Jagen Fischen Reiten / Forst & Holz 1 3 3.025 107 1.832 109 5.073 3.736 8.809 21.100 218 1 229 8 19.755 *
Diisseldorf

36 A+A 2 4 27.938  26.202 180 54.320 811  55.131 104.100 561 888 1.449 49 42515 12.771 55.286 *
37 BEAUTY INTERNATIONAL 1 3 21.641 2.612 24.253 2513 26.766 63.000 496 104 600 21 49.458 3.780 53.238 *
38 boot 1 9 55503 50.688 581 70 106.842 9.989 116.831 221.200 988 653 1.641 55 219.341 42403 261.744 *
39 CARAVAN SALON 1 10 71.914 19.125 2.141 175  93.355 2.920 96.275 151.600 446 150 596 21 147.102  18.553 165.655 *"
40 EuroCis 1 3 4.488 542 5.030 5.030 11.500 178 31 209 16 3.355 1.185 4.540 *
41 EXPOPHARM 1 4 20.916 1.122 22.038 383 22.421 38.200 399 52 451 19 1 2 13 25.516 3.348  28.864
42  GDS International Shoe Fair / GLS - Frithjahr 1 3 19.575 38.890 58.465 6.227 64.692 137.700 309 912 1.221 38 17.788 15.336  33.124 *
43  GDS International Shoe Fair / GLS - Herbst 1 3 18.497 41.116 59.613 5.363 64.976 123.500 314 1.088 1.402 47 14.210 15.211 29.421 *
44  GIFA 4 5 22.253  21.105 355 122 43.835 4.610  48.445 95.800 336 457 793 44 25.496 26.011  51.507 *"
45 |AM Internationale Anlegermesse 1 3 3.156 183 3.339 1594 4933 12.000 132 46 178 12 8.503 209 8.712 *
46 IMA iy s 8.724 889 9.613 150 9.763 14.000 102 37 139 14 7.999 658 8.657 *
47 K 3 8 72276  95.210 593 88 168.167 1.228 169.395 263.300 1.131 1.983 3.114 56 105.028 136.972 242.000 *
48 MEDICA /ComPaMED 1 4 59.523 65.752 230 125.505 1.164 126.669 283.800 1.495 3.273 4.768 65 135.962 *
49 METEC 4 5 8.177  6.602 6  14.785 14.785 26.500 162 207 369 29 7.731 8.111  15.842 *V
50 NEWCAST 2 5 1.631  3.794 5.425 1.049 6.474 12.900 57 247 304 33 3.533 3.491 7.024 *V
51 ProWein 1 3 16.243  20.880 37.123 1.737 38.860 73.800 782 2.276 3.058 43 20 359 379 23.413 8226  31.639 *
52 PSI Messe 1 3 19.344  15.890 35.234 166  35.400 60.800 463 434 897 30 1 9 10 6.804 11.750 18.554 *
53 REHACare International 1 4 23.147 7.355 30.502 1.800 32.302 70.500 527 293 820 31 41.200 5.618  46.818 *
54 THERMPROCESS 4 5 5.574 3.085 8.659 1.098 9.757 18.900 165 123 288 31 2.006 1.662 3.668 *"
55 TourNatur 1 3 3.578 510 4.088 1.831 5.919 15.800 207 61 268 15 38.587 787 39374 "
56 viscom Diisseldorf 1 3 5257 4224 50 9.531 842 10.373 20.800 187 139 326 27 6.792 1.794 8.586 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

@ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

" durch reprasentative Befragung ermittelt
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Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 s
'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
=1 =
E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Vollstandige Veranstaltungstitel S. 116 ff. = A& Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Lénder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Erfurt
57 Haus + Technik 1 3 2.437 83 94 10 2.624 296 2920 7.150 167 5 172 4 4.399 *V
58 Internationale Rassehunde-Ausstellung 2 2 1.194 21 329 1.544 9375 10.919 23.600 73 3 76 3 17.140 *
59 naro.tech 2 4 501 15 21 537 166 703  3.850 52 2 54 2 3.420 242 3.662 *"
w 60 Reisen & Caravan 1 4 6.331 540 6.871 553 7.424 15.000 21 53 264 9 29.030
v 61 reiten - jagen - fischen (N 3 3.666 222 526 4.414 2.989 7.403 16.200 175 12 187 8 25.126 *
6 62 Thiiringen-Ausstellung 19 10.929 312 11.241 3.000 14.241 23.000 677 11 688 6 70.035 *
. Essen
N ® 63 EQUITANA 2 9 25.050 7.648 32,698 12.063 44.761 95.700 608 232 840 34 159.226  14.791 174.017 *
o 64 E-world energy & water 1 3 9.995 2.215 12.210 84 12.294 28.300 305 103 408 18 9.510 1.600 11.110 *
c 65 FIBO 1 4 19.339  10.070 29.409 2.128  31.537 65.700 270 171 441 33 35.922 6.340  42.262 *
o~ 66 Golf Essen 1 3 1.752 296 2.048 1.200 3.248 5.750 62 10 72 7 11.983 '
67 HAUS + GARTEN 1 5 5.665 100 5.765 3.485 9.250 24.000 259 5 264 5 48.273 *
: 68 IPM - Internationale Pflanzen-Messe 1 4 23515 17.481 40.996 2.907 43.903 105.000 653 563 1.216 38 35.898 10.783  46.681 *
w 69 MODE-HEIM-HANDWERK 1 9 13.292 979 14.271 6.610 20.881 55.000 589 35 624 17 156.320 786 157.106 *
m 70 REISE/CAMPING 1 5 29.006 2.320 31.326 760 32.086 85.000 518 199 717 31 97.713 1.187 98.900 *"
: 71 START (N 3 3.250 200 3.450 1.718 5.168  9.200 253 15 268 12 15 15 4.967
E Frankfurt/Main
pp— ® 72 Ambiente 1 5 83.025 111313 194.338 1.674 196.012 321.800 1.467 3.130 4.597 86 86.934 58330 145.264 *
S ® 73 Beautyworld 1 5 5.245 3.461 8.706 288 8.994 20.700 150 230 380 30 5.845 4.231 10.076 *
(7, ® 74 Christmasworld 1 5 24324 26.770 51.094 2359 53.453 89.400 318 709 1.027 37 13.906 16.324  30.230 *
c 75 Collectione 1 4 8.665  8.409 17.074 17.074 31.600 100 81 181 24 2.677 234 5.018 *
m 76 FACILITY MANAGEMENT (N 3 2.599 103 2.702 130 2.832  6.100 159 8 167 4 2 2 2.926 183 3.109
| - ® 77 Heimtextil 1 4 35286 106.903 142.189 4.109 146.298 269.300 473 2.390 2.863 68 30.982 54.842 85824 *
w ® 78 IFFA 3 6 30.561 28.365 58.926 1.113  60.039 106.600 443 465 908 48 31.971  29.093 61.064 *
> ® 79 ISH 2 5 101417 61.699 753 216 164.085 1.919 166.004 253.000 1.118 1.253 2371 58 168.252  49.411 217.663 *
+® 80 Marketing Services 1 3 7.165 1.128 8.293 2.255 10.548 20.000 415 50 465 19 8.480
® 81 Musikmesse 1 4 19.642 30.143 302 28 50.115 7.733  57.848 111.000 552 1.051 1.603 47 54.969 23.558  78.527 *"
® 82 Paperworld 15 31.225 49.909 81.134 3.748  84.882 165.900 541 1.882 2.423 64 26.603 33.857  60.460 *
® 83 Prolight + Sound 1 4 12.602 17.566 74 146 30.388 4.833 35.221 61.400 316 479 795 42 17.017 10430  27.447 *V
® 84 Techtextil 2 3 10.200 15.283 25.483 221 25.704 51.800 379 695 1.074 42 9.838 11.093 20.931 *
® 85 Tendence Lifestyle 1 5 56.446 46.384 102.830 2.062 104.892 204.000 1.299 1.711 3.010 76 51.254  20.487 71.741 *
Freiburg
86  Baden Messe mit Bad. Handwerks- und Gewerbeausst. ~ 3 9 8.939 321 6.515 36 15.811 1.669 17.480 37.100 451 17 468 6 72.368
87 CFT - Camping, Freizeit, Touristik 1 9 10.878 733 5.265 16.876 1.355 18.231 32.100 335 47 382 8 52.172
® 88 Intersolar 1 3 13.688 5.670 1.040 20.398 20.398 34.000 402 240 642 33 31.964

12 + Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " durch reprasentative Befragung ermittelt
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Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 =
'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
=1 =
E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Vollstandige Veranstaltungstitel S. 116 ff. = Q& Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Linder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
89 Kulturborse 1 3 1.709 252 1.961 4.834 6.795 14.000 247 39 286 7 3.365
90 Plaza Culinaria 1 3 4.984 484 5.468 174 5.642 12.000 220 28 248 5 26.145
Friedrichshafen
91 AERO 2 4 14.550 10.372 4529 5.189 34.640 818  35.458 73.200 323 222 545 25 28.404 14.698  43.102 *
92 EUROBIKE 1 4 18.836 21.281 1.682 489 42.288 5.290 47.578 80.800 278 577 855 37 6 76 82 34.633 21.773 56.406 *
93 IBO 1 9 10.917 941 415 52 12.325 2915 15.240 42.500 376 49 425 9 21 3 24 73.688 1.427 75.115 *
94 INTERBOOT 19 18.802 10.620 2.740 1.041  33.203 3.759 36.962 76.100 429 147 576 20 13 100 113 73.236  21.507 94.743 *
95 OutDoor 1 4 10.217  20.961 350 406  31.934 17.359 49.293 81.900 165 565 730 39 3 63 66 7.728 9.370  17.098 *
96 TUNING WORLD BODENSEE 1 4 13.958 1.037 416 104 15.515 21.100 36.615 77.000 214 28 242 10 86.023  14.354 100.377 *
Hamburg
97 DU UND DEINE WELT/ MODELLBAUWELT 1 9 19.518 2.859 22.377 5.064 27.441 60.700 677 96 773 41 5 1 6  140.329 847 141.176 *
98 hanseboot 1 9 24.151  12.253 2.050 2.194 40.648 2.004 42.652 83.500 612 163 775 26 3 1 4  100.377 5.172 105.549 *
99 INTERNORGA 1 6 42.009 6.987 636 49.632 1.041  50.673 82.300 806 167 973 23 3 3 6  113.009 3.735 116.744 *
100 REISEN HAMBURG 1 5 23.639  3.881 99 27.619 2518 30.137 55.800 829 375 1.204 76 21 38 59 76.907 777  77.684 *
101 USSIFA 1 3 2.498 120 2.618 72 2.690 3.800 100 5 105 5 3.019
Hannover
102 ABF 1 15 38.192 1.167 339 39.698 6.600 46.298 99.900 723 55 778 23 134.041 *
103 AGRITECHNICA 2 5 115293 56.250 7.833 1.194 180.570 2.600 183.170 303.700 1.268 920 2.188 36 53 46 99  267.834 72.922 340.756 *
104 BIOTECHNICA 1 3 10.238  2.744 12.982 141 13.123 28.400 574 261 835 29 10.011 2379 12390 *
105 DOMOTEX 1 4 24013 67.744 91.757 5.701  97.458 167.100 257 1.079 1.336 58 17.894 25.644  43.538 *
106 EMO 2 6 74.650 104.102 178.752 1.406 180.158 291.900 876 1.244 2.120 42 107.392 59.108 166.500 *
107 EnergieSparTage 1 3 897 34 62 993 338 1.331  3.650 67 2 69 2 1.779
108 Infa 1 9 26.238 2.139 758 29.135 4948 34.083 92.000 1.077 72 1.149 26 191.121
109 LIGNA 2 5 56.121 66.689 8.197 4.006 135.013  13.787 148.800 225.200 804 1.028 1.832 49 61.471 45.808 107.279 *
110 Pferd & Jagd 1 4 17.015  1.106 780 36 18.937 3.270  22.207 79.400 654 62 716 21 76.924 *
Heidenheim
111  KONTAKTA 2 6 3.456 10 1.167 4.633 1.206 5.839 40.000 319 1 320 2 18 18 39.556
Hof
112  Oberfranken-Ausstellung Hof 2 9 5.737 220 1.961 121 8.039 1.521 9.560 15.900 275 13 288 6 17 17 34.244
Hofheim - Wallau
113 Internationale Naturtextil-Messe (Januar) 1 3 3.460 897 4.357 400 4.757  7.000 149 44 193 19 1 2 13 1.240 261 1.501
114 Internationale Naturtextil-Messe (Juli) 1 3 3.436 605 4.041 400 4.441  7.000 150 29 179 22 9 2 1 1.140 198 1.338
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Husum
115  Husum Wind 2 5 9.961  3.484 677 143 14.265 900 15.165 24.500 468 178 646 26 11.737 4362  16.099 *
116 Nord Gastro & Hotel 1 2 2.745 62 2.807 200 3.007 6.000 154 6 160 3 1 1 4.190 *
(«)) Idar-Oberstein
t 117 INTERGEM 1 4 1.928 132 2.060 120 2.180  4.000 144 9 153 8 2.272 592 2.864
o Karlsruhe
. 118 Giardina 1 4 6.394 100 6.494 150 6.644 12.500 154 4 158 4 1 1 43.019
M~ 119 Hogatrends 2 4 5.788 262 6.050 1.045 7.095 12.500 200 9 209 7 6 1 7 15.668 *
o 120 Horizont 1 4 9.140 412 9.552 133 9.685 24.000 195 30 225 10 21 21 16.248 *
c 121 Inventa 1 4 5.750 312 6.062 525 6.587 12.500 247 16 263 5 4 4 38.456
N 122 Karlsruher Hochzeitstage 1 2 1.587 9 140 1.736 190 1.926  6.200 155 1 156 2 4.800
123 LEARNTEC 1 4 3.638 364 4.002 500  4.502 17.000 233 31 264 13 6.020 981 7.001 *
: 124 Offerta 1 9 25090 1.649 600 27.339 2.206  29.545 52.000 846 46 892 1 1 1 135913 1.930 137.843 *
w 125 RESALE 1 3 5.001 2.862 1.466 312 9.641 9.641 22.500 293 191 484 30 3.224 6.770 9.994 *
m 126 Salon Gourmet / Rendez Vino 1 3 1.243 433 1.676 1.073 2.749  6.250 147 40 187 6 24.303
g Kassel
whd 127 DENEX 1 3 1.669 60 231 57 2.017 210 2227 4.800 106 13 119 5 10 1 1 2.691 27 2.718 *
—
S Kempten
W 128 Allgauer Festwoche N e 5.682 283 8.017 61  14.043 763 14.806 26.000 372 16 388 4 96.254 972 97.226 *
c
(o] Koln
p ® 129 Anuga 2 5 38.976 112.490 151.466 2.017 153.483 304.000 921 5.402 6.323 95 186 286 472 71.292  92.056 163.348 *
Q’ ® 130 aquanale/FSB/SOLARIA 2 3 20.893 19.786 40.679 1.916  42.595 104.000 356 428 784 42 55 52 107 17.480 11.176  28.656 *
> 131 CARBON EXPO 1 3 317  1.575 1.892 120 2.012 6.500 33 172 205 62 2 15 17 504  2.958 3.462
132 Cologne Fine Art 15 6.918 627 7.545 929  8.474 29.100 157 17 174 11 13.071
+ 133 didacta 1 5 26673 927 27.600 5.319 32.919 74.300 669 50 719 21 58 7 65 92.582 2569  95.151 *
134 ecclesia 1 3 1.823 176 1.999 341 2.340 8.500 173 17 190 8 2.577
135 Eu'Vend 2 3 4.943 1.246 6.189 2.292 8.481 16.000 138 78 216 17 9 2 1 3.104 2.004 5.108 *
136 EXPONATEC COLOGNE 2 4 2.483 497 2.980 650 3.630 8.300 102 28 130 13 33 37 70 2.402
+@® 137 FARBE - Ausbau & Fassade 3 4 23573 229 25.863 1.297 27.160 65.100 357 66 423 22 30 1 31 42.578 5.247 47.825 *
® 138 handarbeit & hobby 1 3 5.140  2.838 7.978 690  8.668 17.000 105 106 21 27 1 1 6.901 2.308 9.209
® 139 IDS - Internationale Dental-Schau 2 5 32.980 25.676 58.656 348 59.004 133.800 619 1.026 1.645 55 47 50 97 64.209 36.313 100.522 *
® 140 IFMA Cologne 1 4 15.703 6.405 22.108  15.040 37.148 80.000 253 258 511 35 76 27 103 42.444 5.358  47.802 *
® 141 imm cologne - Die int. Einrichtungsmesse 1 7 71.094 83.706 154.800 4.965 159.765 302.400 405 824 1.229 54 1 8 19 76.389 29.595 105.984 *
142 InterKarneval 1 3 1.545 281 1.826  19.724  21.550 33.300 99 8 107 4 11.490 *
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143 interzum 2 4 26.609 38.296 64.905 2934 67.839 148.200 338 882 1.220 62 81 59 140 14.982  35.305 50.287 *
144  ISM - Internationale SiiBwaren-Messe 1 4 17.487 36.655 54.142 54.142 115.600 254 1.242 1.496 70 36 70 106 14568 21.389  35.957 *
145 Kind + Jugend 1 4 15.446  25.762 41.208 740  41.948 80.000 167 569 736 39 5 3 8 4.834 11.906  16.740 *
146 Philatelia und MiinzExpo 1 3 1.470 244 1.714 180 1.894  8.000 105 24 129 18 4.156
147 REISEMESSE KOLN INTERNATIONAL 1 3 4.625 1.758 6.383 1.370 7.753 20.800 307 115 422 35 25 3 28 16.690
148 spoga 2 3 21910 61.938 83.848 1.539  85.387 168.000 302 1.170 1.472 56 7 52 59 10916 16.645  27.561 *
Landshut
149 Niederbayern-Schau 2 9 11.596 775 8.142 32 20.545 4.800 25.345 43.100 574 21 595 4 35 4 39 101.085
Leipzig
150 AMI-AUTO MOBIL INTERNATIONAL mit AMITEC 1 9 32914 29.660 35 62.609 19.924 82.533 120.800 383 72 455 20 223.929 20.535 244.464 *
151 Baufach 2 4 5.637 181 5.818 198 6.016 20.500 249 17 266 8 1 1 17.655 565 18.220 *V
152 CADEAUX - Mérz 1 3 9.812 443 10.255 695 10.950 30.800 350 20 370 13 1 1 9.075
153 CADEAUX - September/Comfortex 1 3 14.177 555 14.732 1.899 16.631 48.200 482 28 510 14 4 4 11.694 228 11.922 *
154 enertec 2 4 3.506 160 25 3.691 699 4.390 13.400 208 17 225 1 3 3 9.601 657  10.258 *"
155 Fachdental Leipzig 1 2 3.993 142 4.135 4.135 10.000 167 15 182 10 7 7 4.689 *
156 GC- Games Convention 1 5 34.138 3.758 2.084 276 40.256  10.108 50.364 113.000 315 188 503 31 29 3 32 185.010 *
157 GASTE 2 4 8.429 197 8.626 1.023 9.649 20.000 327 14 341 6 4 4 19.429 316 19.745 *
158 Haus-Garten-Freizeit/mitteldeutsche
Handwerksmesse/ImmobilienMesse 1 9 23.363 1.630 24.993 5.943 30.936 68.300 986 67 1.053 15 7 7 170.605 *
159 INTERGEO 1 3 8.810  3.052 49 44  11.955 11.955 24.000 363 141 504 28 6 5 11 14.107 1.851  15.958 *
160 Leipziger Buchmesse 1 4 11.889  1.288 13.177 9.618 22.795 65.000 1.714 449 2.163 35 9 9  120.603 1.588 122.191 *
161 MIDORA iy s 3.842 164 4.006 474 4.480 10.300 140 40 180 23 2.641 124 2.765 *
162 modell-hobby-spiel 1 3 9.903 510 10413  21.087 31.500 70.200 454 32 486 10 2 2 92.674 1.988  94.662 *
163 Pflegemesse 2 3 5.442 232 5.674 877 6.551 18.500 281 12 293 7 4 1 5 11.909 132 12.041 *
164 Sachsenback 1 3 7.781 268 8.049 2.041  10.090 20.500 219 10 229 6 11 4 15 10.701 *
165 SHKG 2 4 9.178 644 9.822 144 9.966 20.500 206 19 225 9 4 4 19.510 419  19.929 *
166 TerraTec 2 4 4.760 496 60 5.316 840 6.156 20.300 274 Al 345 19 10.779 1.040 11.819 *"
167 therapie 2 3 2.422 221 2.643 447 3.090 7.000 149 12 161 7 1 1 9.740 118 9.858 *
168 Touristik & Caravaning mit fahrrad.markt.zukunft 1 5 25.255 3.350 28.605 7.080 35.685 63.000 803 308 1.1 52 90 26 116 71.761 288  72.049 *
169 Z - Die Zuliefermesse 1 3 3.650 1.919 5.569 381 5.950 14.000 305 179 484 20 5.440 659 6.099 *
Lingen (Ems)
170 Emsland-Schau Lingen 4 9 3.506 24 2.494 6.024 1.143 7.167 12.700 248 3 251 4 72141
Lorrach
171 REGIO 1 10 8.370 485 1.782 131 10.768 6.665 17.433 27.000 436 38 474 6 43.912 7.327 51.239 *
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Magdeburg
172 LANDES-BAU-AUSSTELLUNG iy s 1.729 9 193 1.931 523 2454  7.750 122 1 123 2 1 1 3.946
173 MAGDEBOOT 4 3.276 8 551 3.835 3.835 9.200 135 2 137 2 10.414
Q Mainz
t 174 Rheinland-Pfalz-Ausstellung 1 9 15.511 622 3.461 25 19.619 3.139 22.758 39.200 797 23 820 12 80.497 *
o Mannheim
. 175 MANNHEIMER MAIMARKT 1 11 34700 1.926 32.949 274  69.849 5.123  74.972 180.900 1.384 70 1.454 19 338.315 678 338.993 *
B Miinchen
c ® 176 BAU 2 6 90.264  19.925 28 110.217 1.826 112.043 180.000 1.417 485 1.902 39 3 1 4  172.047 36.900 208.947 *
N ® 177 BAUMA 3 7 72,995 59.202 135.539 129.182 396.918 716 397.634 651.000 1.359 1.643 3.002 49 346.051 155.472 501.523 *
® 178 C-B-R 1 5 20.962 7.621 153 28.736 7.471  36.207 75.300 845 626 1.471 65 65 39 104  105.418 3.260 108.678 *
: ® 179 EXPO REAL - Gewerbe-Immobilien 1 3 25.755 10.957 36.712 2.178 38.890 63.000 1.320 484 1.804 43 17 17 28.831 11.891  40.722 *
Q’ 180 Garten Miinchen 1 7 6.785 873 7.658 1.070 8.728 18.620 175 28 203 9 16 1 17 53.812 1.098  54.910 *"
m ® 181 GOLF EUROPE 1 3 3.521  6.210 9.731 4.005 13.736 27.500 103 185 288 28 2.691 2.739 5.430 *
: 182  HEIM + HANDWERK / Int. Modellbahnausstellung 1 9 28.087 3.742 31.829 5.862 37.691 75.000 851 124 975 23 5 2 7 134.378 2742 137.120 *
: 183 HIGHEND 1 4 8.054 1.464 9.518 109 9.627 15.400 156 64 220 21 12.715
wd ® 184 inhorgenta Europe 1 4 22251 6.746 28.997 1.153  30.150 64.500 746 440 1.186 42 21.386 9.547  30.933 *
E 185 Internationale Handwerksmesse 1 7 28.207  4.219 32.426 9.407 41.833 77.000 872 202 1.074 34 13 1 14 162.346 3.873 166.219 *"
e ® 186 ispo - winter 1 4 23872 69.803 93.675 10.750 104.425 175.500 277 1.550 1.827 47 25.494 38.690 64.184 *
Ww 187 Jagen und Fischen 2 5 6.468 859 7.327 4746  12.073 28.900 276 65 341 19 1 1 38.899 932 39.831 *
: ® 188 LASER 2 4 11.986 6.305 18.291 834 19.125 34.500 471 537 1.008 36 12 25 37 12.824 11455 24279 *
m 189 MAINTAIN 1 3 5.163 305 5.468 5.468 9.600 222 24 246 10 4.081 592 4.673
P S ® 190 Productronica 2 4 39193 18.038 57.231 758  57.989 110.000 870 555 1.425 36 11 41 52 22375 18.131  40.506 *
Q’ ® 191 SYSTEMS 1 4 19.746  1.938 21.684 1.259 22.943 55.000 935 171 1.106 29 3 1 4 38.325 2.885  41.210 *
> ® 192 transport logistic 2 4 31.651 13.414 5.888 1.763 52.716 52.716 89.800 966 616 1.582 57 33.391 14.245 47.636 *
Miinster
193 business online 1 2 1.770 1.770 7717 2.547 5.400 99 99 1 1.760
194 IPOMEX 2 3 1.760 106 22 30 1.918 2.525 4.443  7.400 88 8 96 7 1.931 43 1.974
195 Kunst- und Antiquitaten-Tage 1 5 1.718 80 1.798 160 1.958  5.400 64 3 67 4 4.700
Niirnberg
+ 196 Altenpflege+ProPflege 1 3 26.009 1.118 27.127 377  27.504 53.400 695 47 742 15 39.766 812  40.578 *
197 BioFach / Vivaness 1 4 20.102 19.729 39.831 2.190  42.021 79.900 809 1.738 2.547 81 30.692 14.777  45.469 *
198 BRAU Beviale 1 3 26.038 16.522 42.560 96 42.656 81.100 860 556 1.416 46 24.808 9.648  34.456 *
199 CONSUMENTA 19 27.119  2.910 30.029 15.644 45.673 84.400 917 98 1.015 19 158.697 *
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200 e__procure & supply 1 3 2.737 132 2.869 342 3211 6.500 135 8 143 6 2.909 219 3.128 *
201 ELTEC 2 3 10.145 112 10.257 925 11.182 20.000 239 7 246 7 10.750 332 11.082 *
202 embedded world 1 3 9.650  3.004 12.654 12.654 25.000 352 238 590 29 11.213 2462  13.675 *
203 EUROPEAN COATINGS SHOW 2 3 14.275 11.615 25.890 268 26.158 49.000 337 501 838 43 9.304 13.487 22.791 *
204 FachPack/PrintPack/Logintern 1 3 41.738 6.060 47.798 457 48.255 88.500 1.076 252 1.328 31 28.033 5.942 33.975 *
205 FREIZEIT, GARTEN + TOURISTIK mit Auto-Salon 1 9 34.349 2.596 36.945 5.459 42.404 71.300 650 133 783 16 143.509 *
206 HOGA Niirnberg 2 4 15139 670 15.809 4.472  20.281 37.000 423 37 460 9 33.404 337 33741 *
207 1WA & OutdoorClassics 1 4 10983 19.793 30.776 553  31.329 55.600 283 772 1.055 48 12.549 18357  30.906
208 PCIM 1 3 3.244  1.966 5.210 150 5.360 10.500 118 131 249 22 12 45 57 4130  2.128 6.258
209 POWTECH/TechnoPharm 1.5 3 19.322 5.434 24.756 24.756 50.600 717 286 1.003 27 12.480 5.503 17.983 *
210 SENSOR + TEST 1 3 7.457 1.830 9.287 4979 14.266 23.000 426 184 610 27 6.755 1.916 8.671 *
211 SMT/HYBRID / PACKAGING 1 3 11.010 2.273 13.283 351 13.634 26.900 439 152 591 25 13 72 85 17.864 6.607 24.471
212 Spielwarenmesse - International Toy Fair 1 6  50.247 53.395 103.642 658 104.300 157.100 883 1.884 2.767 60 8 12 20 40.595 40.707  81.302 *
213 SPS/IPC/DRIVES 1 3 47349 6.016 53.365 333 53.698 87.900 1.053 268 1.321 32 85 72 157 38.533 7429  45.962
214 Stone+tec 2 4 17.643  20.580 38.223 38.223 70.500 340 623 963 43 29.574 10.939  40.513 *
Offenbach
215  L.L.M. Summer Styles - Int. Lederwarenmesse 1 4 8.845 2.848 11.693 800 12.493 18.400 148 90 238 18 4.948 1.104 6.052
216  L.L.M. Winter Styles - Int. Lederwarenmesse 1 3 8.710 2.594 11.304 800 12.104 18.000 142 77 219 14 3.766 890 4.656
217 InterVIEW First Show 1 3 5.480 879 6.359 400 6.759 14.000 82 29 11 1 1.628 314 1.942
Offenburg
218 Badische Weinmesse 1 2 1.319 1.319 1.271 2.590 6.100 139 1 140 2 3.019 93 3.112 *
219 OBERRHEIN-MESSE 1 9 10.510 686 10.568 40 21.804 4.141  25.945 53.200 483 24 507 9 1 2 13 75.175 7.891 83.066 *
Pforzheim
220 publika 2 4 3.723 60 2.325 6.108 295 6.403 15.000 236 4 240 3 18.278
Pirmasens
221 Bau mit! 2l B3 1.230 501 1.731 40 1.771  5.400 123 123 1 2.489
222 plw - leather and more 1 2 890 87 977 135 1112 6.200 29 6 35 4 1 54 55 156 14 170
Rostock
223 AUTO Rostock 1 3 5.549 5.549 4.000 9.549 14.200 84 84 1 15.685
Stuttgart
224 ANIMAL 1 2 2.909 60 2969 21.584 24.553 37.300 150 5 155 4 39.228 396 39.624 *
225 Blickfang 1 3 972 223 1.195 113 1.308  3.800 115 23 138 5 12.050
226 CMT - Die Urlaubsmesse N NS 31.669 2.965 34.634 1.254 35.888 56.400 1.050 435 1.485 42 94 33 127 159.227 1.608 160.835 *
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227 eltefa 2 3 18.175 846 142 19.163 584 19.747 36.700 357 27 384 15 31 3 34 24.117 244 24361 *
228 FACHDENTAL SUDWEST 1 2 4.108 228 4.336 4.336 10.500 166 18 184 11 3 2 5 8.754 88 8.842 *
229 Familie + Heim / Int. Mineralien- und Fossilienbdrse 1~ 9 16.011 1.126 17.137 5.414  22.551 52.500 745 82 827 29 80.558 *
230 hobby + elektronik 1 4 3.387 3.387 1.391 4.778 10.500 85 85 1 3 3 64.080 443 64.523 "
w 231 INTERVITIS/ INTERFRUCTA 3 5 15.391 8.416 1.982 41 25.830 2.869 28.699 55.800 385 208 593 30 10 34 44 28.850 8.137 36.987 *
wd 232 Invest 1 3 3.678 979 4.657 816 5.473 14.700 135 98 233 12 5 5 14.486 296 14.782 *
S 233 Kreativ- & Bastelwelt 1 4 2.370 12 2.382 639 3.021  7.500 122 1 123 2 38.870 351 39.221°"
o 234 LogiMat 1 3 11.029 984 120 12.133 655 12.788 26.000 417 46 463 13 10.383 698  11.081 *
. 235 Medizin 1 3 2.994 50 3.044 396 3.440 10.700 184 7 191 4 15 15 6.504 66 6.570 *
N 236 Modell Siid Bau & Bahn 1 4 3.223 91 3314 5.452 8.766 25.000 133 6 139 6 47.299 478  47.777 °
237 Retro Classics 1 3 6.679 305 6.984  20.311 27.295 53.700 189 19 208 7 35.075 1.461 36.536 *
o 238 ISA - WeltAntik/IWB/Anglermesse/
c Int. Miinzenmesse & Briefmarken 1 3 3.981 880 394 17 5.272 2434 7.706 35.100 625 143 768 8 28.599 1.505  30.104 *
N 239 sudback 1 4 17.958  1.633 19.591 2.651 22.242 42.000 397 54 451 13 9 3 12 25.716 1353  27.069 *
: 240 Siiddeutsche Spielemesse 1 4 1.949 18 1.967 1.879 3.846  7.900 75 4 79 3 49.888 948  50.836 "
Q’ 241 VISION 1 3 4919  2.120 7.039 439 7.478 15.400 165 123 288 27 4 5 9 4.393 1.795 6.188 *
o) Villingen-Schwenningen
g 242 Siudwest Messe 1 9 13.811 618 17.982 182 32.593 1.526 34.119 58.100 707 23 730 8 84 23 107 99.652 *
: Wachtersbach
('U 243 Messe Wachtersbach 19 6.359 246 6.063 30 12.698 5.008 17.706 28.100 395 14 409 9 60.999 *
wd
2 Wiesbhaden
m 244 DeZooFa 21 B3 4.160 402 4.562 470 5.032 13.000 116 25 141 10 2.717
P S
QD Wiirzburg
> 245 Mainfranken-Messe 2 9 13.492 848 4.871 78 19.289 3374 22.663 39.000 599 32 631 10 104.476 *
Hong Kong
® 246 electronicAsia 1 4 2.763  3.818 6.581 6.581 12.900 243 313 556 17 13.426  21.061  34.487
® 247 Electronics Fair (Autumn) 1 4 21709 11.761 33.470 33.470 63.500 1.476 1.011 2.487 29 23476 34915 58.391
@ 248 Electronics Fair (Spring) 4 15.165 14.631 29.796 29.796 56.600 1.033 1.373 2.406 22 21.249 30220  51.469
® 249 Fashion Week (Fall/Winter) 4 12.725 10.257 22.982 22.982 42.700 733 768 1.501 24 13.955  11.591 25.546
® 250 Gifts and Premium Fair 1 4 27.024 11.453 38.477 77 38,554 78.100 2.624 1.277 3.901 38 24216  26.369  50.585
® 251 Houseware Fair 1 4 14.817 17.205 32.022 32.022 59.600 998 1.385 2.383 34 13.135 17457  30.592
® 252 International Jewellery Show 15 22.113  12.489 34.602 34.602 66.200 1.239 946 2.185 41 13.626 17.378  31.004
253 International Lighting Fair 1 4 7.587 14.711 22.298 22.298 44.400 364 980 1.344 31 9.621 18.278  27.899
® 254 Optical Fair 1 3 5.448 6.867 12.315 12.315 24.900 193 351 544 22 3.425 7.169 10.594
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255 Summer Sourcing Show for Gifts, Houseware &Toys 1 4 4868  3.752 8.620 8.620 24.000 444 381 825 17 13.964 6.201  20.165
® 256 Toys and Games Fair 1 4 16.914  12.092 29.006 29.006 55.900 1.056 922 1.978 37 14.252 15.072 29.324
® 257 Watch and Clock Fair 1 5 14331 2.592 16.923 16.923 33.200 651 149 800 18 9.474 6911  16.385
Moskau
® 258 A-TESTEX 1 4 3.329 922 4.251 4.251 10.400 176 62 238 13 4313 233 4.546
® 259 Cabex 4 1.602 479 2.081 2.081 4.750 130 29 159 16 5.866 170 6.036
® 260 EUROEXPOFURNITURE 5 26.051  1.736 27.787 27.787 66.400 585 44 629 22 55.483 2917  58.400
® 261 FASTEC 4 2218 1.292 3.510 3.510 8.300 77 80 157 16 5.111 291 5.402
262 GEOFORM + 4 1.186 324 23 1.533 1533  3.550 108 16 124 12 5.028 139 5.167
® 263 International Construction Week 1 5 5.947 438 15 6.400 6.400 22.300 565 84 649 28 11.795 441 12.236
® 264 International Forum PCV Expo 1 4 7.495 1.355 127 60 9.037 9.037 24.000 342 140 482 25 13.632 1.027 14.659
265 ISET 1 4 768 38 806 806  3.550 102 4 106 4 4.789 122 4911
® 266 Mashex 1 5 15.635  4.532 95 20.262 20.262 50.200 345 163 508 23 19.123 1.093  20.216
@ 267 Polygraphinter / Upakkarton / Papexpo 28 W5 17.646  1.988 19.634 19.634 50.200 360 101 461 26 22.661 1.240  23.901
@ 268  ROSUPACK/PACKMASH/LUXPACK/ALUMPACK/PHARMAPACK 1 4 15.001 5.234 656 20.891 20.891 49.100 703 294 997 38 20.319 1.892 22.211
® 269 Weldex 4 3.292 462 80 3.834 614 4.448  9.000 203 25 228 13 2 5 7 4.600
® 270 Woodex 1 4 7.699 6.156 13.855 13.855 27.000 217 158 375 25 10.994 4.006 15.000
Sofia
+ 271 INTERGEO East 1 2 425 842 1.267 1.267  2.500 22 64 86 21 1 1 2.564
Verona
272 ABITARE IL TEMPO 1 5 26.808 5.413 32.221 36.660 68.881 127.100 566 143 709 29 41.029 10.450 51.479
273 BUS & BUS Business 2 4 21.336 4.736 1.314 250 27.636  12.000 39.636 66.700 156 27 183 1 41 40 81 14.311 825 15.136
® 274 MARMOMACC 1 4 38.250 21.992 11.187  2.809 74.238 2.720  76.958 157.100 743 691 1.434 50 48 54 102 32,969 25.075 58.044
® 275 Vinitaly/SOL/Enolitech 1 5 84.654  1.613 465 86.732  13.348 100.080 178.000 3.988 139 4.127 23 531 90 621  110.258 37.001 147.259
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A MEHRBRANCHENMESSEN
A1 Investitions- und Konsumgiiter
185 Internationale Handwerksmesse, Miinchen 1 7 28.207 4.219 32.426 9.407 41.833 77.000 872 202 1.074 34 13 1 14 162.346 3.873 166.219 *"
A3 Konsumgiiter
® 72 Ambiente, Frankfurt/Main 1 5 83.025 111.313 194.338 1.674 196.012 321.800 1.467 3.130 4.597 86 86.934 58330 145.264 *
75 Collectione, Frankfurt/Main 1 4 8.665  8.409 17.074 17.074 31.600 100 81 181 24 2.677 234 5.018 *
® 85 Tendence Lifestyle, Frankfurt/Main 1 5 56.446 46.384 102.830 2.062 104.892 204.000 1.299 1.711 3.010 76 51.254 20.487 71.741 *

B FACHMESSEN UND -AUSSTELLUNGEN
B1 Land-, Forst- und Fischwirtschaft, Wein-, Garten,- und Landschaftsbau und deren Ausriistungen

® 103 AGRITECHNICA, Hannover 2 5 115293 56.250 7.833 1.194 180.570 2.600 183.170 303.700 1.268 920 2.188 36 53 46 99 267.834 72.922 340.756 *
231 INTERVITIS/ INTERFRUCTA, Stuttgart 3l B> 15.391 8.416 1.982 a 25.830 2.869 28.699 55.800 385 208 593 30 10 34 44 28.850 8.137  36.987 *
68 IPM - Internationale Pflanzen-Messe, Essen 1 4 23515 17.481 40.996 2.907 43.903 105.000 653 563 1.216 38 35.898 10.783  46.681 *

B2 Ernahrungswirtschaft, Genussmittel, Gastronomie und deren Ausriistungen

Veranstaltungen 2007 - Branchen

® 129 Anuga, Kéln 23 5 38.976 112.490 151.466 2.017 153.483 304.000 921 5.402 6.323 95 186 286 472 71.292 92.056 163.348 *
218 Badische Weinmesse, Offenburg 1 2 1.319 1.319 1.271 2.590 6.100 139 1 140 2 3.019 93 3.112 *
198 BRAU Beviale, Niirnberg 1 3 26.038 16.522 42.560 96 42.656 81.100 860 556 1.416 46 24.808 9.648 34.456 *
135 Eu'Vend, Kéln 2 3 4943  1.246 6.189 2.292 8.481 16.000 138 78 216 17 9 2 11 3.104 2.004 5.108 *

® 8 FRUITLOGISTICA, Berlin 1 3 7.929 33.861 41.790 513  42.303 72.000 241 1.615 1.856 72 10.056  33.103  43.159 *
157 GASTE, Leipzig 2 4 8.429 197 8.626 1.023 9.649 20.000 327 14 341 6 4 4 19.429 316 19.745 *
206 HOGA, Niirnberg 2 4 15.139 670 15.809 4.472  20.281 37.000 423 37 460 9 33.404 337 33.741 *
119 Hogatrends, Karlsruhe 2 4 5.788 262 6.050 1.045 7.095 12.500 200 9 209 7 6 1 7 15.668 *

® 78 IFFA, Frankfurt/Main 3 6 30.561 28.365 58.926 1.113  60.039 106.600 443 465 908 48 31.971 29.093 61.064 *

® 10 Internationale Griine Woche, Berlin 1 10 36.454 13.186 49.640 9.135 58.775 118.400 994 485 1.479 56 419.936 5.963 425.899 *

99 INTERNORGA, Hamburg 1 6 42.009 6.987 636 49.632 1.041  50.673 82.300 806 167 973 23 3 3 6  113.009 3.735 116.744 *
28 Inter-tabac, Dortmund 1 3 7.417 1.174 8.591 481 9.072 18.400 158 77 235 21 4.072 1.444 5.516

@® 144 ISM - Internationale SiiBwaren-Messe, KoIn 1 4 17.487 36.655 54.142 54.142 115.600 254 1.242 1.496 70 36 70 106 14.568 21.389 35.957 *

116 Nord Gastro & Hotel, Husum 1 2 2.745 62 2.807 200 3.007 6.000 154 6 160 3 1 1 4.190 *
90 Plaza Culinaria, Freiburg 1 3 4.984 484 5.468 174 5.642 12.000 220 28 248 5 26.145

® 51 ProWein, Diisseldorf 1 3 16.243  20.880 37.123 1.737 38.860 73.800 782 2.276 3.058 43 20 359 379 23.413 8.226  31.639 *
164 Sachsenback, Leipzig 1 3 7.781 268 8.049 2.041  10.090 20.500 219 10 229 6 11 4 15 10.701 *
126 Salon Gourmet / Rendez Vino, Karlsruhe 1 3 1.243 433 1.676 1.073 2.749 6.250 147 40 187 6 24.303
239 siidback, Stuttgart 1 4 17.958 1.633 19.591 2.651 22.242 42.000 397 54 451 13 9 3 12 25.716 1.353 27.069 *

B3 Textil, Bekleidung, Schuhe, Lederwaren, Schmuck und deren Ausriistungen
® 42  GDSInt. Shoe Fair / GLS - Friihjahr, Diisseldorf ~ 1 3 19.575  38.890 58.465  6.227 64.692 137.700 309 912 1.221 38 17.788 15336  33.124 *
® 43 GDSInt. Shoe Fair/ GLS - Herbst, Diisseldorf 1 3 18.497 41.116 59.613 5363 64.976 123.500 314  1.088  1.402 47 14210 15211 29421 *
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® 77 Heimtextil, Frankfurt/Main 1 4  35.286 106.903 142.189 4.109 146.298 269.300 473 2.390 2.863 68 30.982 54.842 85.824 *
® 215  LLM. Summer Styles - Int. Lederwarenmesse, Offenbach 1 4 8.845  2.848 11.693 800 12.493 18.400 148 90 238 18 4.948 1.104 6.052
@® 216  |LM. Winter Styles - Int. Lederwarenmesse, Offenbach 1 3 8710 2.594 11.304 800 12.104 18.000 142 77 219 14 3.766 890 4.656
® 184 inhorgenta Europe, Miinchen 1 4 22.251 6.746 28.997 1.153  30.150 64.500 746 440 1.186 42 21.386 9.547 30.933 *
117 INTERGEM, Idar-Oberstein 1 4 1.928 132 2.060 120 2.180  4.000 144 9 153 8 2.272 592 2.864
113 Int. Naturtextil-Messe (Januar), Hofheim-Wallau 1 3 3.460 897 4.357 400 4.757  7.000 149 44 193 19 1 2 13 1.240 261 1.501
114  Int. Naturtextil-Messe (Juli), Hofheim-Wallau 1 3 3.436 605 4.041 400  4.441  7.000 150 29 179 22 9 2 11 1.140 198 1.338
217 InterVIEW First Show, Offenbach 1 3 5.480 879 6.359 400 6.759 14.000 82 29 11 11 1.628 314 1.942
® 145 Kind + Jugend, K6In 1 4 15.446  25.762 41.208 740 41.948 80.000 167 569 736 39 5 3 8 4834 11.906 16.740 *
161 MIDORA, Leipzig 1 3 3.842 164 4.006 474 4.480 10.300 140 40 180 23 2.641 124 2.765 *
222 plw - leather and more, Pirmasens 1 2 890 87 977 135 1.112 6.200 29 6 35 4 1 54 55 156 14 170
® 84 Techtextil, Frankfurt/Main 2 3 10.200 15.283 25.483 221 25.704 51.800 379 695 1.074 42 9.838 11.093  20.931 *
101  USSIFA, Hamburg 1 3 2.498 120 2.618 72 2.690 3.800 100 5 105 5 3.019
B4 Bau, Ausbau und deren Ausriistungen
® 176 BAU, Miinchen 2 6 90.264  19.925 28 110.217 1.826 112.043 180.000 1.417 485 1.902 39 3 1 4  172.047 36.900 208.947 *
221 Bau mit!, Pirmasens 2 3 1.230 501 1.731 40 1.771  5.400 123 123 1 2.489
151 Baufach, Leipzig 2 4 5.637 181 5.818 198 6.016 20.500 249 17 266 8 1 1 17.655 565 18.220 *"
® 177 BAUMA, Miinchen 3 7 72995 59.202 135.539 129.182 396.918 716 397.634 651.000 1.359 1.643 3.002 49 346.051 155.472 501.523 *
® 179 EXPO REAL - Gewerbe-Immobilien, Miinchen 1 3 25755 10.957 36.712 2.178 38.890 63.000 1.320 484 1.804 43 17 17 28.831 11.891  40.722 *
76  FACILITY MANAGEMENT, Frankfurt/Main 1 3 2.599 103 2.702 130 2.832  6.100 159 8 167 4 2 2 2.926 183 3.109
+@ 137 FARBE - Ausbau & Fassade, Koln 3 4 23.573 2.290 25.863 1.297 27.160 65.100 357 66 423 22 30 1 31 42.578 5.247  47.825 *
57 Haus + Technik, Erfurt 1 3 2.437 83 94 10 2.624 296 2920 7.150 167 5 172 4 4.399 *V
2 Interlift, Augsburg 2 4 6.782  9.604 16.386 230 16.616 32.900 153 304 457 38 18.566 *
® 79 ISH, Frankfurt/Main 2 5 101417 61.699 753 216  164.085 1.919 166.004 253.000 1.118 1.253 237 58 168.252  49.411 217.663 *
172 LANDES-BAU-AUSSTELLUNG, Magdeburg iy s 1.729 9 193 1.931 523 2454  7.750 122 1 123 2 1 1 3.946
165 SHKG, Leipzig 2 4 9.178 644 9.822 144 9.966 20.500 206 19 225 9 4 4 19.510 419 19.929 *V
214 Stone+tec, Niirnberg 2 4 17.643 20.580 38.223 38.223 70.500 340 623 963 43 29.574 10.939  40.513 *
B5 Wohnungsausstattung, Hausrat und deren Ausriistungen
225 Blickfang, Stuttgart 1 3 972 223 1.195 113 1.308 3.800 115 23 138 5 12.050
® 105 DOMOTEX, Hannover 1 4 24.013 67.744 91.757 5.701  97.458 167.100 257 1.079 1.336 58 17.894 25.644  43.538 *
® 141 imm cologne - Die int. Einrichtungsmesse, Koln 1 7 71.094 83.706 154.800 4.965 159.765 302.400 405 824 1.229 54 1 8 19 76.389  29.595 105.984 *
® 143 interzum, Kdln 2 4 26.609 38.296 64.905 2.934 67.839 148.200 338 882 1.220 62 81 59 140 14.982 35.305 50.287 *
30 Ordertage Inneneinrichtung, Dortmund 1 3 3.159 226 3.385 220 3.605 9.800 64 6 70 6 4.120 50 4.170 *
5 ZOW - Zuliefermesse Ost-Westfalen, Bad Salzuflen 1 4 9.248 9.045 18.293 18.293 36.600 317 311 628 36 30 24 54 10.969 7.200 18.169 *
B6 Gesundheit, Korperpflege, Arbeitsschutz und deren Ausriistungen
® 36 A-+A,Diisseldorf 2 4 27938 26.202 180 54.320 811  55.131 104.100 561 838 1.449 49 42515 12.771  55.286 *
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+ 196 Altenpflege+ProPflege, Niirnberg iy 3 26.009 1.118 27.127 377  27.504 53.400 695 47 742 15 39.766 812  40.578 *
® 37 BEAUTY INTERNATIONAL, Diisseldorf 1N B3 21.641 2.612 24.253 2513 26.766 63.000 496 104 600 21 49.458 3780 53.238 *
® 73 Beautyworld, Frankfurt/Main 1 5 5.245 3.461 8.706 288 8.994 20.700 150 230 380 30 5.845 4.231 10.076 *
+ 41 EXPOPHARM, Diisseldorf 1 4 20.916 1.122 22.038 383 22.421 38.200 399 52 451 19 1 2 13 25.516 3.348  28.864
: 155 Fachdental Leipzig, Leipzig 1 2 3.993 142 4.135 4.135 10.000 167 15 182 10 7 7 4.689 *
w 228 FACHDENTAL SUDWEST, Stuttgart 1 2 4.108 228 4.336 4.336 10.500 166 18 184 1 3 2 5 8.754 88 8.842 *
: ® 139 IDS - Internationale Dental-Schau, KéIn 2} B 32.980 25.676 58.656 348 59.004 133.800 619 1.026 1.645 55 47 50 97 64.209 36.313 100.522 *
(@] 12 ITeG-IT-Messe und Dialog im Gesundheitswesen, Berlin =~ 1~ 3 6.230 256 6.486 36 6.522 12.100 271 17 288 1 2 1 3 3.275 245 3.520
: ® 48 MEDICA/ComPaMED, Diisseldorf 1 4 59.523 65.752 230 125.505 1.164 126.669 283.800 1.495 3.273 4.768 65 135.962 *
m 235 Medizin, Stuttgart 1 3 2.994 50 3.044 396 3.440 10.700 184 7 191 4 15 15 6.504 66 6.570 *
- 163 Pflegemesse, Leipzig 2 3 5.442 232 5.674 877 6.551 18.500 281 12 293 7 1 5 11.909 132 12.041 *
m ® 53 REHACare International, Diisseldorf 1 4 23.147 7.355 30.502 1.800 32.302 70.500 527 293 820 31 41.200 5.618  46.818 *
o 167 therapie, Leipzig 21 B3 2.422 221 2.643 447 3.090 7.000 149 12 161 7 1 1 9.740 118 9.858 *
™~ B7 Umweltschutz, Sicherheit, Reinigung, kommunale Dienstleistungen und deren Ausriistungen
o ® 7 (CMS Cleaning.Management.Services, Berlin 2 4 9.541 1.206 118 80 10.945 473  11.418 24.500 262 82 344 25 12.760 1.005  13.765 *
8 166 TerraTec, Leipzig 2 4 4.760 496 60 5.316 840 6.156 20.300 274 n 345 19 10.779 1.040  11.819 *"
c B8 Transport, Verkehr, Logistik und deren Ausriistungen
m 91 AERO, Friedrichshafen 2 4 14.550 10.372 4529 5.189  34.640 818  35.458 73.200 323 222 545 25 28.404 14.698  43.102 *
m 150  AMI-AUTO MOBIL INTERNATIONAL mit AMITEC, Leipzig 1 9 32914 29.660 35 62.609 19.924 82.533 120.800 383 72 455 20 223.929 20.535 244.464 *
32 auto mobil/Baby plus, Dresden 1 3 5.779 100 5.879 3.090 8.969 18.900 172 172 1 25.700 *
: 223 AUTO Rostock, Rostock 1 3 5.549 5.549 4.000 9.549 14.200 84 84 1 15.685
: 16 Bremen Classic Motorshow, Bremen 1 3 11.300 1.140 12.440 7.065 19.505 34.700 404 53 457 12 28.138 1.202  29.340 *
ﬁ 234 LogiMat, Stuttgart 1 3 11.029 984 120 12.133 655 12.788 26.000 417 46 463 13 10.383 698  11.081 *
m 237 Retro Classics, Stuttgart iy s 6.679 305 6.984  20.311 27.295 53.700 189 19 208 7 35.075 1.461  36.536 *
wd ® 192 transport logistic, Miinchen 2 4 31.651 13.414 5888 1.763  52.716 52.716 89.800 966 616 1.582 57 33.391 14.245 47.636 *
2 96 TUNING WORLD BODENSEE, Friedrichshafen 1 4 13.958 1.037 416 104 15515  21.100 36.615 77.000 214 28 242 10 86.023  14.354 100.377 *
E B9 Informationstechnik, Komunikation, Biiro, Unterhaltungselektronik
w 193 business online, Miinster 1 2 1.770 1.770 777 2.547 5.400 99 99 1 1.760
> 200 e__procure & supply, Niirnberg iy s 2.737 132 2.869 342 3211 6.500 135 8 143 6 2.909 219 3.128 *
® 40 EuroCis, Diisseldorf 1N B3 4.488 542 5.030 5.030 11.500 178 31 209 16 3.355 1.185 4.540 *
183 HIGH END, Miinchen 1 4 8.054 1.464 9.518 109 9.627 15.400 156 64 220 21 12.715
160 Leipziger Buchmesse, Leipzig 1 4 11.889 1.288 13.177 9.618 22.795 65.000 1.714 449 2.163 35 9 9  120.603 1.588 122.191 *
+@® 80 Marketing Services, Frankfurt/Main 1 3 7.165 1.128 8.293 2.255 10.548 20.000 415 50 465 19 8.480
® 83 Prolight + Sound, Frankfurt/Main 1 4 12.602 17.566 74 146 30.388 4.833 35.221 61.400 316 479 795 42 17.017 10.430  27.447 *"
® 14 SHOWTECH, Berlin 21 B3 6.329 1.485 278 150 8.242 845 9.087 16.500 242 45 287 20 36 24 60 5.307 2.033 7.340 *
® 191 SYSTEMS, Miinchen 1 4 19.746 1.938 21.684 1.259  22.943 55.000 935 17 1.106 29 3 1 4 38.325 2.885 41.210 *
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B10 Bildung, Existenzgriindung
133 didacta, KéIn
123 LEARNTEC, Karlsruhe
71 START, Essen 1

-
v

26.673 927 27.600 5.319 32.919 74.300 669 50 719 21 58 7 65 92.582 2.569  95.151 *
3.638 364 4.002 500 4.502 17.000 201 65 266 13 6.020 981 7.001 *
3.250 200 3.450 1.718 5.168  9.200 253 15 268 12 15 15 4.967

-

w

B11 Sport, Spiel, Freizeit und deren Ausriistungen

102  ABF, Hannover 1 15 38192 1.167 339 39.698 6.600 46.298 99.900 723 55 778 23 134.041 *
224 ANIMAL, Stuttgart 1 2 2.909 60 2.969 21.584 24.553 37.300 150 5 155 4 39.228 396  39.624 *
130 aquanale/FSB/SOLARIA, Koln 2 3 20.893 19.786 40.679 1.916  42.595 104.000 356 428 784 42 55 52 107 17.480 11.176  28.656 *
38 boot, Diisseldorf 18 9 55.503 50.688 581 70 106.842 9.989 116.831 221.200 988 653 1.641 55 219.341 42403 261.744 *
17 CARAVAN, Bremen 1 3 8.477 24 8.501 8.501 14.100 Al 1 72 2 7.537
39 CARAVAN SALON, Diisseldorf 1 10 71914 19.125 2.141 175  93.355 2.920 96.275 151.600 446 150 596 21 147.102  18.553 165.655 *"
178 C-B-R, Miinchen 1 5 20.962  7.621 153 28.736 7.471  36.207 75.300 845 626 1.471 65 65 39 104  105.418 3.260 108.678 *
87  CFT - Camping, Freizeit, Touristik, Freiburg 1 9 10.878 733 5.265 16.876 1.355 18.231 32.100 335 47 382 8 52.172
226 CMT - Die Urlaubsmesse, Stuttgart 1 9 31.669 2.965 34.634 1.254 35.888 56.400 1.050 435 1.485 42 94 33 127 159.227 1.608 160.835 *
23 CREATIVA, Dortmund 1 5 7.989 700 8.689 2.904 11.593 30.000 415 33 448 10 79.799 1.051 80.850 *
244 DeZooFa, Wieshaden 2 3 4.160 402 4.562 470 5.032 13.000 116 25 141 10 2.717
34 Dresdner Reisemarkt, Dresden 1 3 4.672 991 115 5.778 992 6.770 16.500 380 114 494 33 25 7 32 28.500 *
63 EQUITANA, Essen 2 9 25.050  7.648 32,698 12.063 44.761 95.700 608 232 840 34 159.226  14.791 174.017 *
92 EUROBIKE, Friedrichshafen 1 4 18.836  21.281 1.682 489 42.288 5.290 47.578 80.800 278 577 855 37 6 76 82 34.633 21.773 56.406 *
26 FAHOBA .kreativ, Dortmund 1 3 2.815 203 3.018 100 3.118 6.000 67 5 72 4 2.321 45 2.366
18 Fahrrad.Markt.Zukunft, Bremen 1 2 3.172 224 3.396 5.002 8.398 14.200 115 10 125 6 18 18 9.160 *
65 FIBO, Essen 1 4 19.339  10.070 29.409 2.128 31.537 65.700 270 171 441 33 35.922 6.340  42.262 *
205  FREIZEIT, GARTEN + TOURISTIK mit Auto-Salon, Nirnberg 1~ 9 34349  2.596 36.945 5.459  42.404 71.300 650 133 783 16 143.509 *
156 GC - Games Convention, Leipzig 1 5 34.138  3.758 2.084 276  40.256  10.108  50.364 113.000 315 188 503 31 29 3 32 185.010 *
180 Garten, Miinchen 1 7 6.785 873 7.658 1.070 8.728 18.620 175 28 203 9 16 1 17 53.812 1.098 54.910 *"
118 Giardina, Karlsruhe 1 4 6.394 100 6.494 150 6.644 12.500 154 4 158 4 1 1 43.019
66 Golf Essen, Essen 1 3 1.752 296 2.048 1.200 3.248 5.750 62 10 72 7 11.983 "
181 GOLF EUROPE, Miinchen 1 3 3.521  6.210 9.731 4.005 13.736 27.500 103 185 288 28 2.691 2.739 5.430 *
138 handarbeit & hobby, KoIn 1 3 5.140  2.838 7.978 690 8.668 17.000 105 106 211 27 1 1 6.901 2.308 9.209
98 hanseboot, Hamburg 1 9 24.151 12.253 2.050 2.194 40.648 2.004 42.652 83.500 612 163 775 26 3 1 4 100.377 5.172 105.549 *
67 HAUS + GARTEN, Essen 1 5 5.665 100 5.765 3.485 9.250 24.000 259 5 264 5 48.273 *
230 hobby + elektronik, Stuttgart 1 4 3.387 3.387 1.391 4.778 10.500 85 85 1 3 3 64.080 443 64.523 "
27 HobbyTronic, Dortmund 1 5 1.917 1.917 642 2.559  5.000 66 66 1 48.590 2.450  51.040 *V
120 Horizont, Karlsruhe 1 4 9.140 412 9.552 133 9.685 24.000 195 30 225 10 21 21 16.248 *
140 IFMA Cologne, KdIn 1 4 15.703 6.405 22.108  15.040 37.148 80.000 253 258 511 35 76 27 103 42.444 5.358  47.802 *
46 IMA, Diisseldorf 1 3 8.724 889 9.613 150 9.763 14.000 102 37 139 14 7.999 658 8.657 *
94 INTERBOOT, Friedrichshafen 1 9 18.802 10.620 2.740 1.041 33.203 3.759 36.962 76.100 429 147 576 20 13 100 113 73.236  21.507 94.743 *
58 Int. Rassehunde-Ausstellung, Erfurt 2 2 1.194 21 329 1.544 9.375 10.919 23.600 73 3 76 3 17.140 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " durch reprasentative Befragung ermittelt 23



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 s
'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
=1 =
E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Vollstindige Veranstaltungstitel S. 116 ff. = A& Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Lénder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
194 IPOMEX, Miinster 2 3 1.760 106 22 30 1.918 2.525 4443  7.400 88 8 96 7 1.931 43 1.974
® 186 ispo - winter, Miinchen 1 4 23.872 69.803 93.675 10.750 104.425 175.500 277 1.550 1.827 47 25.494 38.690 64.184 *
® 11 |[TB-Internationale Tourismus-Borse, Berlin 1 5 29.906 58.356 140 88.402 88.402 151.000 1.389 5.782 7171 179 927 2749 3676 119.160 36.402 155.562 *
207 IWA & OutdoorClassics, Niirnberg 1 4 10.983 19.793 30.776 553 31.329 55.600 283 772 1.055 48 12.549 18.357 30.906
: 29 JAGD & HUND, Dortmund 1 6 8.925 1.878 10.803 3.804 14.607 41.600 351 131 482 30 63.663 7.548 71.211 *
w 35 Jagen Fischen Reiten / Forst & Holz, Dresden 1 3 3.025 107 1.832 109 5.073 3.736 8.809 21.100 218 1" 229 8 19.755 *
: 187 Jagen und Fischen, Miinchen 2 5 6.468 859 1.327 4746  12.073 28.900 276 65 341 19 1 1 38.899 932  39.831 *
(@) 233 Kreativ- & Bastelwelt, Stuttgart 1 4 2.370 12 2.382 639 3.021  7.500 122 1 123 2 38.870 351 39.221°
: 173 MAGDEBOOT, Magdeburg 1 4 3.276 8 551 3.835 3.835 9.200 135 2 137 2 10.414
m 236 Modell Siid Bau & Bahn, Stuttgart 1 4 3.223 91 3314 5.452 8.766 25.000 133 6 139 6 47.299 478  47.777°
- 162 modell-hobby-spiel, Leipzig 1 3 9.903 510 10413  21.087 31.500 70.200 454 32 486 10 2 2 92.674 1.988  94.662 *
m ® 81 Musikmesse, Frankfurt/Main 1 4 19.642 30.143 302 28 50.115 7.733  57.848 111.000 552 1.051 1.603 47 54.969 23.558  78.527 *"
. 95 OutDoor, Friedrichshafen 1 4 10.217  20.961 350 406  31.934 17359 49.293 81.900 165 565 730 39 3 63 66 7.728 9.370  17.098 *
110 Pferd & Jagd, Hannover 1 4 17.015  1.106 780 36 18.937 3.270  22.207 79.400 654 62 716 21 76.924 *
N ® 146 Philatelia und MiinzExpo, KéIn 1 3 1.470 244 1.714 180 1.894  8.000 105 24 129 18 4.156
o 70 REISE/CAMPING, Essen 1 5 29.006 2.320 31.326 760 32.086 85.000 518 199 717 31 97.713 1.187 98.900 *"
o 19 Reiselust, Bremen 1 3 3.033 332 3.365 491 3.856 8.800 216 25 241 14 8.701 70 8.7711 *
N 147 REISEMESSE KOLN INTERNATIONAL, Kéln 1 3 4.625 1.758 6.383 1.370 7.753 20.800 307 115 422 35 25 3 28 16.690
: 60 Reisen & Caravan, Erfurt 1 4 6.331 540 6.871 553 7.424 15.000 211 53 264 9 29.030
m 100 REISEN HAMBURG, Hamburg 1 5 23.639 3.881 99 27.619 2.518 30.137 55.800 829 375 1.204 76 21 38 59 76.907 777 77.684 *
61 reiten - jagen - fischen, Erfurt 1 3 3.666 222 526 4414 2.989 7.403 16.200 175 12 187 8 25.126 *
m 238  ISA- WeltAntik/IWB/Anglermesse& Fly Fishing Show/
: Int. Miinzenmesse & Briefmarken, Stuttgart 1 3 3.981 880 394 17 5.272 2434 7.706 35.100 625 143 768 8 28.599 1.505 30.104 *
: 212 Spielwarenmesse - International Toy Fair, Niirnberg 1 6 50.247 53.395 103.642 658 104.300 157.100 883 1.884 2.767 60 8 12 20 40.595 40.707 81.302 *
# ® 148 spoga, Koln 2 3 21.910 61.938 83.848 1.539  85.387 168.000 302 1.170 1.472 56 7 52 59 10916 16.645  27.561 *
m 240 Siddeutsche Spielemesse, Stuttgart 1 4 1.949 18 1.967 1.879 3.846 7.900 75 4 79 3 49.888 948  50.836 '
hd 168  Touristik & Caravaning mit fahrrad.markt.zukunft, Leipzig 1 5 25.255  3.350 28.605 7.080 35.685 63.000 803 308 1.1 52 90 26 116 71.761 288  72.049 *
(V)] 55 TourNatur, Diisseldorf 1 3 3.578 510 4.088 1.831 5.919 15.800 207 61 268 15 38.587 787 39.374 '
: 31 Westdeutsche Mineralientage, Dortmund 1 2 1.088 183 1271 614 1.885 11.200 157 31 188 15 6.110
©
S B12 Elektrotechnik und Elektronik
w 25 ELEKTROTECHNIK, Dortmund 2 4 16.261 236 16.497 1.156  17.653 40.000 399 13 412 8 27.226 414  27.640 *
> 201 ELTEC, Nirnberg 2 3 10.145 112 10.257 925 11.182 20.000 239 7 246 7 10.750 332 11.082 *
227 eltefa, Stuttgart 2 3 18.175 846 142 19.163 584 19.747 36.700 357 27 384 15 31 3 34 24.117 244 24361 *
202 embedded world, Niirnberg 1 3 9.650 3.004 12.654 12.654 25.000 352 238 590 29 11.213 2.462 13.675 *
208 PCIM, Niirnberg 1 3 3.244 1.966 5.210 150 5.360 10.500 118 131 249 22 12 45 57 4.130 2.128 6.258
® 190 Productronica, Miinchen 2 4 39.193 18.038 57.231 758  57.989 110.000 870 555 1.425 36 11 41 52 22375 18.131  40.506 *
211 SMT/HYBRID / PACKAGING, Niirnberg 1 3 11.010  2.273 13.283 351 13.634 26.900 439 152 591 25 13 72 85 17.864 6.607  24.471
213 SPS/IPC/DRIVES, Niirnberg iy s 47.349 6.016 53.365 333 53.698 87.900 1.053 268 1.321 32 85 72 157 38.533 7.429  45.962
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FKM

Vermietete Standflache

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Flachenzahlen (m?)

Ausstellerzahlen

Aussteller

Besucherzahlen

zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Vollstandige Veranstaltungstitel S. 116 ff Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lénder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
B13 Metallbe- und -verarbeitung, Automatisierung, Messtechnik, Qualitatssicherung
106 EMO, Hannover 2 6 74.650 104.102 178.752 1.406 180.158 291.900 876 1.244 2.120 42 107.392  59.108 166.500 *
44  GIFA, Diisseldorf 4 5 22.253 21.105 355 122 43.835 4.610 48.445 95.800 336 457 793 44 25.496  26.011 51.507 *"
49 METEC, Diisseldorf 4 5 8.177 6.602 6 14.785 14.785 26.500 162 207 369 29 7.731 8.1 15.842 *V
50 NEWCAST, Diisseldorf 2 5 1.631 3.79%4 5.425 1.049 6.474 12.900 57 247 304 33 3.533 3.491 7.024 *"
210 SENSOR + TEST, Niirnberg iy s 7.457 1.830 9.287 4979 14.266 23.000 426 184 610 27 6.755 1.916 8.671 *
B14 Kunststoff- und Holzverarbeitung und deren Ausriistungen
47 K, Diisseldorf 3 8 72.276  95.210 593 88 168.167 1.228 169.395 263.300 1.131 1.983 3.114 56 105.028 136.972 242.000 *
109 LIGNA, Hannover 2 5 56.121 66.689 8.197 4.006 135.013  13.787 148.800 225.200 804 1.028 1.832 49 61.471 45.808 107.279 *
B15 Energiewirtschaft und derem Ausriistungen
131 CARBON EXPO, Kdln 1 3 317 1.575 1.892 120 2.012 6.500 33 172 205 62 2 15 17 504 2.958 3.462
127 DENEX, Kassel iy s 1.669 60 231 57 2.017 210 2.227 4.800 106 13 119 5 10 1 1" 2.691 27 2.718 *
107 EnergieSparTage, Hannover 1 3 897 34 62 993 338 1.331  3.650 67 2 69 2 1.779
154 enertec, Leipzig 2 4 3.506 160 25 3.691 699 4.390 13.400 208 17 225 1 3 3 9.601 657 10.258 *?
64 E-world energy & water, Essen 1 3 9.995 2.215 12.210 84 12.294 28.300 305 103 408 18 9.510 1.600 11.110 *
115 Husum Wind, Husum 2 5 9.961 3.484 677 143 14.265 900 15.165 24.500 468 178 646 26 11.737 4.362 16.099 *
88 Intersolar, Freiburg iy s 13.688 5.670 1.040 20.398 20.398 34.000 402 240 642 33 31.964
3 RENEXPO/IHE HolzEnergie/reConstruct, Augsburg 1 4 3.504 1.014 1.595 230 6.343 261 6.604 18.000 21 44 255 1 1 5 16 11.701 672 12373 *
B16 Andere Investitionsgiiterbranchen
104 BIOTECHNICA, Hannover 1 3 10.238 2.744 12.982 141 13.123 28.400 574 261 835 29 10.011 2379 12.390 *
203 EUROPEAN COATINGS SHOW, Niirnberg 2 3 14.275 11.615 25.890 268 26.158 49.000 337 501 838 43 9.304 13.487 22.791 *
204 FachPack/PrintPack/Logintern, Niirnberg 1 3 41.738 6.060 47.798 457 48.255 88.500 1.076 252 1.328 31 28.033 5.942 33.975 *
159 INTERGEO, Leipzig iy s 8.810  3.052 49 44  11.955 11.955 24.000 363 141 504 28 6 5 1 14.107 1.851 15.958 *
188 LASER, Miinchen 2 4 11.986  6.305 18.291 834 19.125 34.500 471 537 1.008 36 12 25 37 12.824 11455 24279 *
189 MAINTAIN, Miinchen 1 3 5.163 305 5.468 5.468 9.600 222 24 246 10 4.081 592 4.673
59 naro.tech, Erfurt 2 4 501 15 21 537 166 703  3.850 52 2 54 2 3.420 242 3.662 *"
209 POWTECH/TechnoPharm, Niirnberg 1.5 3 19.322 5.434 24.756 24.756 50.600 717 286 1.003 27 12.480 5.503 17.983 *
125 RESALE, Karlsruhe iy s 5.001 2.862 1.466 312 9.641 9.641 22.500 293 191 484 30 3.224 6.770 9.994 *
54 THERMPROCESS, Diisseldorf 4 5 5.574  3.085 8.659 1.098 9.757 18.900 165 123 288 31 2.006 1.662 3.668 *"
241 VISION, Stuttgart iy s 4919  2.120 7.039 439 7.478 15.400 165 123 288 27 4 5 9 4.393 1.795 6.188 *
169 Z- Die Zuliefermesse, Leipzig 1 3 3.650 1.919 5.569 381 5.950 14.000 305 179 484 20 5.440 659 6.099 *
B17 Andere Konsum- und Dienstleistungsbranchen
197 BioFach / Vivaness, Niirnberg 1 4 20.102  19.729 39.831 2.190  42.021 79.900 809 1.738 2.547 81 30.692 14777  45.469 *
152 CADEAUX - Marz, Leipzig iy s 9.812 443 10.255 695 10.950 30.800 350 20 370 13 1 1 9.075
153 CADEAUX - September/Comfortex, Leipzig 1 3 14.177 555 14.732 1.899 16.631 48.200 482 28 510 14 4 4 11.694 228  11.922 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort
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+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

@ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 s
'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
=1 =
E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Vollstindige Veranstaltungstitel S. 116 ff. = A& Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Lénder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
® 74 Christmasworld, Frankfurt/Main 1 5 24324 26.770 51.094 2359 53.453 89.400 318 709 1.027 37 13.906 16.324  30.230 *
24 DKM - Finanz- und Versicherungswirtschaft, Dortmund 1 3 8.893 285 9.178 9.178 20.650 344 15 359 7 10.792 128  10.920
134 ecclesia, Koln 1 3 1.823 176 1.999 341 2.340  8.500 173 17 190 8 2.577
45 1AM Internationale Anlegermesse, Diisseldorf 1 3 3.156 183 3.339 1.594 4.933 12.000 132 46 178 12 8.503 209 8.712 *
: 142 InterKarneval, Koln 1 3 1.545 281 1.826 19.724  21.550 33.300 99 8 107 4 11.490 *
m 232 Invest, Stuttgart 1 3 3.678 979 4.657 816 5.473 14.700 135 98 233 12 5 5 14.486 296 14.782 *
: 122 Karlsruher Hochzeitstage, Karlsruhe 1 2 1.587 9 140 1.736 190 1.926  6.200 155 1 156 2 4.800
(@) 89 Kulturborse, Freiburg 1 3 1.709 252 1.961 4.834 6.795 14.000 247 39 286 7 3.365
: 13 Moderner Staat, Berlin 1 2 2.748 2.748 53 2.801 9.500 203 203 1 3.492 75 3.567 *
m ® 82 Paperworld, Frankfurt/Main 1 5 31.225 49.909 81.134 3.748 84.882 165.900 541 1.882 2.423 64 26.603  33.857 60.460 *
S ® 52 PSIMesse, Diisseldorf 1 3 19.344 15.890 35.234 166  35.400 60.800 463 434 897 30 1 9 10 6.804 11.750 18.554 *
m +® 56 viscom, Diisseldorf (N 3 5.257 4.224 50 9.531 842 10.373 20.800 187 139 326 27 6.792 1.794 8.586 *
L]
B18 Kunst und Antiquitaten
P~ 6 Art Forum, Berlin 1 5 3.944  3.881 17 7.842 7.842  11.900 88 91 179 23 15.054 2430 17484 *
o 132 Cologne Fine Art, KéIn 1 5 6.918 627 7.545 929 8.474 29.100 157 17 174 1 13.071
o 136 EXPONATEC COLOGNE, Koln 2 4 2.483 497 2.980 650 3.630 8.300 102 28 130 13 33 37 70 2.402
N 195 Kunst- und Antiquitaten-Tage, Miinster 1 5 1.718 80 1.798 160 1.958  5.400 64 3 67 4 4.700
q:) C Verbraucherausstellungen
m 1  afa Augshurger Frihjahrs-Ausstellung, Augsburg 1 9 15.986 683 1.267 27  17.963 4367 22.330 40.000 481 33 514 12 89.446 *
128 Allgauer Festwoche, Kempten i s 5.682 283 8.017 61  14.043 763 14.806 26.000 372 16 388 4 96.254 972 97.226 *
: 86 Baden Messe mit Badische Handwerks- und Gewerbeausst, Freibug 3 9 8.939 321 6.515 36  15.811 1.669  17.480 37.100 451 17 468 6 72.368
: 22 Boulevard.DORTMUNDER HERBST, Dortmund 1 9 14.893 642 15.535 4.233 19.768 50.700 570 27 597 16 95.862 385  96.247 *
# 199 CONSUMENTA, Niirnberg 1 9 27.119 2.910 30.029 15.644 45.673 84.400 917 98 1.015 19 158.697 *
m 33 Dresdner Ostern, Dresden 1 4 3.146 381 250 3.777 9.096 12.873 19.800 245 12 257 5 51.934
= 97 DU UND DEINE WELT/MODELLBAUWELT, Hamburg 1 9 19.518  2.859 22.377 5.064 27.441 60.700 677 96 773 41 5 1 6  140.329 847 141.176 *
n 170 Emsland-Schau Lingen, Lingen (Ems) 4 9 3.506 24 2.494 6.024 1.143 7.167 12.700 248 3 251 4 72141
: 229  Familie + Heim /Int. Mineralien- und Fossilienborse, Stuttgart 1~ 9 16.011 1.126 17.137 5.414 22.551 52.500 745 82 827 29 80.558 *
m 15 Harz + Heide, Braunschweig 1 9 10.252 429 3.046 25 13.752 3.956 17.708 29.400 457 28 485 1 61.056 *
qh) 158  Haus-Garten-Freizeit/mitteldeutsche handwerksmesse/
ImmobilienMesse, Leipzig 1 9 23.363 1.630 24.993 5.943 30.936 68.300 986 67 1.053 15 7 7 170.605 *
> 182 HEIM + HANDWERK / Int. Modellbahnausstellung, Minchen 1~ 9 28.087  3.742 31.829 5.862 37.691 75.000 851 124 975 23 5 2 7 134378 2.742  137.120 *
21 Hessenschau Darmstadt 1 9 4.440 154 2.201 51 6.846 1.454 8.300 14.300 304 1 315 7 40.313
93 IBO, Friedrichshafen i} Bs 10.917 941 415 52 12.325 2915 15.240 42.500 376 49 425 9 21 3 24 73.688 1.427 75.115 *
[ 9 Import Shop, Berlin 1 5 2.973 3.147 6.120 665 6.785 20.000 271 273 544 64 39.047 156  39.203 *
108 Infa, Hannover 1 9 26.238 2.139 758 29.135 4948 34.083 92.000 1.077 72 1.149 26 191.121
121 Inventa, Karlsruhe 1 4 5.750 312 6.062 525 6.587 12.500 247 16 263 5 4 4 38.456
111 KONTAKTA, Heidenheim 2 6 3.456 10 1.167 4.633 1.206 5.839 40.000 319 1 320 2 18 18 39.556
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Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 s
'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
=1 =
E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Vollstandige Veranstaltungstitel S. 116 ff = A& Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Lénder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
245 Mainfranken-Messe, Wiirzburg 2 9 13.492 848 4.871 78 19.289 3374 22.663 39.000 599 32 631 10 104.476 *
175 MANNHEIMER MAIMARKT, Mannheim 1 11 34700 1.926 32.949 274  69.849 5.123  74.972 180.900 1.384 70 1.454 19 338.315 678 338.993 *
243 Messe Wachtersbach, Wachtershach i s 6.359 246 6.063 30  12.698 5.008 17.706 28.100 395 14 409 9 60.999 *
69 MODE-HEIM-HANDWERK, Essen i RS 13.292 979 14.271 6.610 20.881 55.000 589 35 624 17 156.320 786 157.106 *
149 Niederbayern-Schau, Landshut 2 9 11.596 775 8.142 32 20.545 4.800 25.345 43.100 574 21 595 4 35 4 39 101.085
20 Oberfranken-Ausstellung, Coburg 2 9 4323 545 1.724 30 6.622 2.004 8.626 12.700 218 10 228 6 8 8 40.298
112 Oberfranken-Ausstellung, Hof 2 9 5.737 220 1.961 121 8.039 1.521 9.560 15.900 275 13 288 6 17 17 34.244
219 OBERRHEIN-MESSE, Offenburg 1 9 10.510 686  10.568 40  21.804 4141  25.945 53.200 483 24 507 9 11 2 13 75.175 7.891  83.066 *
124 Offerta, Karlsruhe 1 9 25.090 1.649 600 27.339 2.206  29.545 52.000 846 46 892 11 1 1 135913 1.930 137.843 *
220 publika, Pforzheim 2 4 3.723 60 2.325 6.108 295 6.403 15.000 236 4 240 3 18.278
171 REGIO, Lorrach 1 10 8.370 485 1.782 131 10.768 6.665 17.433 27.000 436 38 474 6 43.912 7.327 51.239 *
174  Rheinland-Pfalz-Ausstellung, Mainz 19 15.511 622 3.461 25  19.619 3.139  22.758 39.200 797 23 820 12 80.497 *
242 Siudwest Messe, Villingen-Schwenningen 1 9 13.811 618  17.982 182 32.593 1.526 34.119 58.100 707 23 730 8 84 23 107 99.652 *
62 Thiiringen-Ausstellung, Erfurt 1 9 10.929 312 11.241 3.000 14.241 23.000 677 1 688 6 70.035 *
4 Weser-Ems-Ausstellung, Aurich 4 9 6.749 5.560 12.309 7.675 19.984 28.300 313 313 1 96.611
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Augsburg

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

interlift (2005) -

Basisdaten Fachbesucher

Augsburg

Zusatzdaten Fachbesucher

RENEXPO / IHE HolzEnergie /

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 89 446 Geschlecht %
Ménnlich 51
Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 49
0
Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre /;
o S s 100 k % iiber 20 bis 30 Jahre 12
uber o4 Km Dis m iiber 30 bis 40 Jahre 17
dber 100 km bis 300 km ! iiber 40 bis 50 Jahre 24
dber 300 km : iiber 50 bis 60 Jahre 18
liber 60 bis 70 Jahre 17
Inland gesamt 100 tiber 70 Jahre 5
Baden-Wirttemberg - Nietée{]sachsen : -
Bayern 100 Nordrhein-Westf. - | :
Berlin - Rheinland-Pfalz - IBI;ushaltgol\(l)e_ttEoUeénkommen o/;
Brandenburg - gaarland - Gher 900 EUR bis 1 500, EUR 17
) ) tiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
Hamburg : ggﬁl*‘;sewnlg’*’;lﬁfwn : dber 1 500 EUR bis 2 000, EUR 19
I : ) tiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 19
Mecklenburg-Vorp. - Thilringen : iber 3 600.- EUR bis 5 000~ EUR 13
lber 5 000,- EUR 6
Berufliche Stellung % keine Angaben 17
?elbsténdi%er Unternehmer, Teilhaber,
reier Beru " s
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, :I?’L:asril:rl]tsgroﬂe :/6
Behardenleiter o. &. 1 2 Personen 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 3 Personen 17
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 2 Personen 2
anderer Angestellter/Beamter 38 5 Personen und mehr 9
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Auszubildender 2 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
andere berufliche Stellung 1 stellung getétigt oder beabsichtigt
Schiiler/Student 4 ja 56
Hausfrau/-mann 7 nein 13
Rentner/Pensionar 20 vielleicht 31
Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft %
2006 61 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
2005 63 ja 25
2004 61 nein 25
2003 55 vielleicht 50
frilhere Veranstaltungen 55
erstmaliger Besuch 1 Durchfiihrung: Messe- und Congressheratung

28

Dirr, Hamburg

Zahl der Besucher insgesamt 14 356 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 12 373
Aufzugsbau 46
Anteil der Fachbesucher 98% ﬁﬂgﬂgztnggmialgembehﬁr ?g Anteil der Fachbesucher 63%
Wartung, Instandsetzung 17
Regionale Herkunft % Maschinenbau 12 Regionale Herkunft %
bis~ 50 km 7 Elektrotechnische Industrie 9 bis 50 km 40
iiber 50 km bis 100 km 6 Dienstleistungsgewerbe ) 7 iiber 50 km bis 100 km 22
iiber 100 km bis 300 km 18 Architekten, planende Berufe im Bau 3 iiber 100 km bis 300 km 21
iiber 300 km 69 Schiiler/Student 2 iiber 300 km 17
andere nicht Berufstatige 1
Inland gesamt 50 R T Inland gesamt 95
Baden-Wiirttemberg 26 Niedersachsen 1 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wiirttemberg 12 Niedersachsen 1
Bayern 31 Nordrhein-Westf. 14 entscheidungen % Bayern 75 Nordrhein-Westf. 3
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 3 Aqsschlaﬁg.ebend 31 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland - Mitentscheidend 29 Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen 6 Beratend 22 Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt - Nicht beteiligt 15 Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 11 Schleswig-Holstein 1 Schiler/Student 2 Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 andere nicht Berufstétige 1 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 50 Aufgabenbereich % Ausland gesamt 5
davon EU 62 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24 davon EU 96
iibriges Europa 18 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 11 andere 4
Nordamerika 2 Planung, Arbegs‘:orbereitung 8
Stid- und Mittelamerika 2 Fertigung, Produktion 7 .
Vorder- und Mittelasien 6 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2 Berufliche Stellung 4 %
Ostasien 8 Einkauf, Beschaffung 7 selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Australien 2 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 freier Beru 36
1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 10
Italien 8
GroBbritannien 7
Osterreich 7
Niederlande 5

Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf "
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17
anderer Angestellter/Beamter 34
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissensch. Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 53
2001 45
1999 32
1997 25
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 36

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1"
Bauabteilung 4
anderer Bereich 6
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 6 200- 499 7
5- 9 8 500- 999 5
10- 49 25 1000- 9999 14
50- 99 13 10 000 und mehr 9
100-199 10 Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 49 drei 1
zwei 32 vier 8

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 33 3.Tag 55
2.Tag 48 4.Tag M

Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung
Dirr, Hamburg

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 4
Landwirt 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter

1
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 38
2005 28
erstmaliger Besuch 54
friihere Veranstaltungen 16



reCONSTRUCT -

Augsbu

Basisdaten Privatbesucher

rg

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Anteil der Privatbesucher 37%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 73
tiber 50 km bis 100 km 14
tiber 100 km bis 300 km 1"
tiber 300 km 2
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 1
Bayern 94 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %
selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 8
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 43
Facharbeiter 13
Landwirt 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender -
andere berufliche Stellung -
Schiiler/Student 1
Hausfrau/-mann 4
Rentner/Pensionar 20
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuch: %
2006 27
2005 22
erstmaliger Besuch 64
frihere Veranstaltungen 1"

Regionale Herkunft %
bis 50 km 52
tiber 50 km bis 100 km 19
tiber 100 km bis 300 km 17
tiber 300 km 1
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 1
Bayern 82 Nordrhein-Westf. 2
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 3
davon EU 96
andere 4
Berufliche Stellung %
selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 26
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
anderer Angestellter/Beamter 33
Facharbeiter 7
Landwirt 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender -
andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 2
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 8
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 34
2005 26
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 58

Wirtschaftszweige %
Amt, Behorde, Ministerium 7
Anlagenbau, Industrie, Produktion 17
Architekten, Planer, Ingenieurbiiro,
Energieberater 19
Energieversorgung 7
Finanzierung, Forderung, Versicherung 2
Land- und Forstwirtschaft 14
Handel/Vertrieb 7
Handwerk, Installation, SHK 13
Wissenschaft, Forschung, Entwicklung 4
andere 8
Keine Angaben 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 50
Mitentscheidend 19
Beratend 17
Nicht beteiligt 10
andere nicht Berufstétige 1
Schiiler/Student 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaﬂ, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 4
anderer Bereich 5
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 38 500- 999 3
5- 9 12 1000- 9999 7
10- 49 18 10 000 und mehr 2
50- 99 5 Schiiler/Student 1
100-199 6 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 87 drei 1
zwei 1" vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 39 3.Tag 27
2.Tag 36 4.Tag 13

Geschlecht %
Mannlich 83
Weiblich 17
Alter %
bis 20 Jahre -
tiber 20 bis 30 Jahre 9
tiber 30 bis 40 Jahre 18
iiber 40 bis 50 Jahre 25
tiber 50 bis 60 Jahre 25
tiber 60 bis 70 Jahre 18
liber 70 Jahre 7
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 3
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 11
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 16
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 25
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 23
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR "
ber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 4
HaushaltsgroBe %
1 Person 8
2 Personen 33
3 Personen 19
4 Personen 26
5 Personen und mehr 14
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt
ja 5
nein 74
vielleicht 21
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 48
nein 13
vielleicht 39

Durchfiihrung: Messe- und Congressheratung
Dirr, Hamburg

www.fkm.de
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ZOW -

Basisdaten Fachbesucher

Bad Salzuflen

Zusatzdaten Fachbesucher

ART FORUM -

Basisdaten Privatbesucher

- Berlin

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 18 169
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 23
tber 50 km bis 100 km 13
iiber 100 km bis 300 km 21
Gber 300 km 43
Inland gesamt 73
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 16
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 56
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 3 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 27
davon EU 80

tibriges Europa 10

andere 10

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Grossbritannien 12
Niederlande 9
Danemark 7
Osterreich 7
Italien 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 25
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 12
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 58
2005 53
frihere Veranstaltungen 46
erstmaliger Besuch 29

30

Wirtschaftszweige %
Biiromdbel 12
Kiichenmabel 20
Badmdbel 8
Wohn-, Schlaf-, Jugendmdbel 10
Mébelhande 6
Innenausbau, Tischlerei 14
Freier Designer 3
Innenarchitekt 3
Medien 2
Holzhandel 8
Zulieferer 24
andere 22
Schiiler/Studenten 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 28
Beratend 15
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 24
Planung, Arbeitsvorbereitung 17
Fertigung, Produktion 13
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 27
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 32
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 6
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 4
Schiiler/Student 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 14 200- 499 12

5- 9 9 500- 999 7

10- 49 22 1000- 9999 7

50- 99 " 10 000 und mehr 3
100-199 12 Schiiler/Student 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 62 drei 6

zwei 28 vier 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 37 3.Tag 41
2.Tag 47 4.Tag 28

Durchfiihrung: NordWestConsult GmbH,
Bielefeld

Zahl der Besucher insgesamt 17 484
Anteil der Privatbesucher 67%
Regionale Herkunft %
bis 50 km Al

tiber 50 km bis 100 km

iiber 100 km bis 300 km 6
iiber 300 km 23
Inland gesamt 89
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 1
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 4
Berlin 75 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 2 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 96
andere Lander 4
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 30
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 22
Facharbeiter -
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 5
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 18
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensiondr 12
andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 36
2005 32
2004 24
2003 19
friihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 52

Regionale Herkunft %
bis 50 km 66
tiber 50 km bis 100 km
tiber 100 km bis 300 km 7
tiber 300 km 27
Inland gesamt 86
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 1
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 5
Berlin 73 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 4 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 2 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 14
davon EU 96
Nordamerika 2
andere Lander 2
Das Land mit dem héchsten
Besucheranteil %
USA 2
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 44
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 18

Facharbeiter -
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 5
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 15
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 8
andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 40
2005 37
2004 28
2003 24
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 48

Geschlecht %
Ménnlich 46
Weiblich 54
Alter %
bis 20 Jahre 5
tiber 20 bis 30 Jahre 22
tber 30 bis 40 Jahre 23
tiber 40 bis 50 Jahre 19
tiber 50 bis 60 Jahre 13
tiber 60 bis 70 Jahre 14
liber 70 Jahre 4
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 9
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 8
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 9
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 9
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 12
Gber 5 000,- EUR 17
keine Angaben 25
HaushaltsgroBe %
1 Person 34
2 Personen 39
3 Personen 13
4 Personen 8
5 Personen und mehr 6
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 7
nein 68
vielleicht 25
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 10
nein 60
vielleicht 30

Durchfithrung: Hopp & Partner, Berlin



CMS - Cleaning.Management.Services -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

FRUIT LOGISTICA -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 13 765
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 21
tiber 50 km bis 100 km 3
iiber 100 km bis 300 km 21
iiber 300 km 55
Inland gesamt 93
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 9
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 12
Berlin 19 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 8 Saarland 1
Bremen - Sachsen 5
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 4
Hessen 6 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 7 Thiiringen 3
Ausland gesamt 7
davon EU 81
libriges Europa 16
andere Lander 3
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 29
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 22
anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 10
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 40
2003 29
2001 24
erstmaliger Besuch 44

Wirtschaftszweige %
Industrie 12
Handwerk 18
Einzelhandel 2
GroB-/AuBenhandel 6
Dienstleistung 47
Behdrde/offentliche Einrichtung 6
Verband/Innung/Kammer 1
Schule, Universitét, Aushildung 3
andere Wirtschaftszweige 2
Schiiler/Studenten 2
andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 33
Beratend 23
Nicht beteiligt 12
andere nicht Berufstatige 1
Schiiler/Student 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 16
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 23
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 8
anderer Bereich 21
Schiiler/Student

andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 9 500- 999 6

5- 9 6 1000- 9999 12
10- 49 18 10 000 und mehr 6

50- 99 1 Schiiler/Student 2
100-199 13 andere nicht
200-499 16 Berufstétige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 75 drei 4

zwei 20 vier -

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 22 3.Tag 48
2.Tag 31 4.Tag 29

Durchfiihrung: Gelszus Messe- Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 43 159
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 4
tber 50 km bis 100 km 1
iiber 100 km bis 300 km 6
tiber 300 km 90
Inland gesamt 22
Baden-Wiirttemberg 12 Niedersachsen 9
Bayern 13 Nordrhein-Westf. 14
Berlin 14 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 6 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 5
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 5 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 78
davon EU 69

tibriges Europa 8

Afrika 6

Nordamerika 3

Siid- und Mittelamerika 7

Vorder- und Mittelasien 3

Ostasien 2

Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Italien 1"
Niederlande 1
Spanien 9
Frankreich 8
Grossbritannien 7
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 32
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 23
Haufigkeit des Messet hs %
2006 35
2005 28
2004 20
2003 16
frihere Veranstaltungen 9
erstmaliger Besuch 43

Wirtschaftszweige %
Obst-, Gemiiseerzeuger 30
Importeur, Exporteur 35
Industrie 6
Einzelhandel (Zentraleinkauf) 5
Einzelhandel (Vertrieb) 5

Eigener GroBhandel des Lebensmittel-

Einzelhandels 8
Anderer GroBhandel 8
Hotel, Gastronomie 2
Verpackungsunternehmen 7
Verpackungsmaschinenhersteller 2
Spediteur, Transporteur 5
Andere Dienstleister 9
Beharde/offentliche Einrichtung 3
Verband, Verein, Institution, Organisation 3
Forschung, Lehre, Aushildung 4
anderer Bereich 4
Schiiler/Studenten 3
andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 44
Mitentscheidend 32
Beratend 14
Nicht beteiligt 6
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 46
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 25
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 24
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 6
Wartung, Instandhaltung 2
anderer Bereich 6
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 14 500- 999 5
5- 9 13 1000- 9999 6
10- 49 27 10 000 und mehr 3
50- 99 1" Schiler/Student 3
100-199 10 andere nicht
200-499 8 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 37 zwei 42 drei 22

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 67 2.Tag 76 3.Tag 41

Durchfiihrung: Gelszus Messe- Marktforschung
GmbH, Dortmund

www.fkm.de
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Import Shop -

Basisdaten Privatbesucher

Berlin

Zusatzdaten Privatbesucher

Internationale Griine Woche -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 39 203
Anteil der Privatbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 86
tiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 5
iiber 300 km 3
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen

Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin 73 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 22 Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen Schleswig-Holstein 1

Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen

Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 12

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
anderer Angestellter/Beamter 40
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 13
Hausfrau/-mann 19
Rentner/Pensionar 2
andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 54
2005 51
2004 45
2003 36
friihere Veranstaltungen 34
erstmaliger Besuch 27

32

Geschlecht %
Mannlich 26
Weiblich 74
Alter %
bis 20 Jahre 8
tiber 20 bis 30 Jahre 14
tiber 30 bis 40 Jahre 14
tiber 40 bis 50 Jahre 25
tiber 50 bis 60 Jahre 19
tiber 60 bis 70 Jahre 16
tiber 70 Jahre 4
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 6
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 13
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 1
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 1
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 7
tber 5 000,- EUR 3
keine Angaben 37
HaushaltsgréBe %
1 Person 27
2 Personen 41
3 Personen 17
4 Personen 12
5 Personen und mehr 4
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 92
nein 2
vielleicht 6
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 29
nein 39
vielleicht 33

Durchfiihrung: Hopp & Partner, Berlin

Zahl der Besucher insgesamt 425 899 Anteil der Privatbesucher 79%
Anteil der Fachbesucher 21% Regionale Herkunft %
bLs 50 krlr(l b § 52
. tiber 50 km bis 100 km 9
Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 2
iiber 50 km bis 100 km 8 fiber 300 km 15
iiber 100 km bis 300 km 26
liber 300 km 29 Inland gesamt 99
Baden-Wiirttemberg 1 Niet(ijerr]sachsen ; 6
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 3
Inland gesamt 96 h h ]
Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen 7 g‘raarlr;rgienbur 421(5) SRg::?;ﬁ?Jd Pfalz 1
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 5 Bremen 9 _ Sachsen 6
g?arlr:?ienburg ;(2) SRQ::?alﬁgd-Pfalz 2 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 6
Bremen ~ Sachsen 5 Hessen 1 Schleswig-Holstein 2
Hamburg 1 Sacheen-Anhalt 7 Mecklenburg-Vorp. 5 Thiiringen 2
Hessen 1 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 6 Thiiringen 5 Ausland gesamt 1
davon EU . 57
Ausland gesamt 4 iibriges Europa 3
davon EU 61
tibriges Europa 26 Berufliche Stellung %
andere 13 selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 7
Berufliche Stellung % Geﬁchgﬂslfﬂhrer, Vorstandsmitglied,
L . Behordenleiter o. &. 1
?felisrtileh%er Unternehmer, Teilhaber, 19 ngp}abteillungsleiter, Prolkurist ]
e P Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
BG:lS]ici?gltr?If:i?erﬁré Vg)rstandsmnghed, 4 ?ndﬁrel; Angestellter/Beamter %3
- - g . acharbeiter
Kzgg}gﬁ;ﬁ'&;‘gflzﬁz p')errﬁ)ll;]tgit é Dozeri)t, Lehrer, wissenschaftlicher
' Mitarbeiter 3
?ggﬁ;lr)eAitr;?estelIter/Beamter 1g Auszubildender ]
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher fggs‘r;irlt)erufhche Stellung [11
Mt o P SohrSuden s
N Hausfrau/-mann 5
fngs‘r’sirlt)erufhche Stellung 1;‘ Rentner/Pensionar 29
SghﬂlerlStudent 5 andere nicht Berufstatige 5
andere nicht Berufstétige 12
Haufigkeit des Messebesuchs %
Haufigkeit des Messebesuchs % 2006 38
2005 38
2006 34
2004 34
2005 32 2003 3
2004 30 p
2003 2% friihere Veranstaltungen 32
friihere Veranstaltungen 29 erstmaliger Besuch 26
erstmaliger Besuch 32

Regionale Herkunft %
bis 50 km 49
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 25
tiber 300 km 18
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 6
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 3
Berlin 38 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 25 Saarland -
Bremen - Sachsen 6
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 6
Hessen 1 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 6 Thiiringen 3
Ausland gesamt 1
davon EU 59

libriges Europa 24

andere 18
Berufliche Stellung %

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 10
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter 10
Landwirt 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 4
Schiler/Student 6
Hausfrau/-mann 5
Rentner/Pensionar 25
andere nicht Berufstatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 37
2005 37
2004 33
2003 30
friihere Veranstaltungen 32
erstmaliger Besuch 27



Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

ITB Berlin

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Landwirtschaft, Forstwirtschaft 22
Gartenbau 4
GroB-/AuBenhandel 3
Einzelhandel 7
Gastgewerbe, (Gaststatten, Beher-
pergungsgewerbe) 8
anderer Dienstleistungsbetrieb 10
Nahrungs-, GenuBmittelindustrie 6
andere Industrie 3
Behdrden, 6ffentliche Einrichtungen,

Verbande 5
Schule, Fachhochschule, Uni 5
andere Wirtschaftszweige 8
Schiiler/Studenten 9
andere nicht Berufstétige 12
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 24
Mitentscheidend 21
Beratend 18
Nicht beteiligt 17
andere nicht Berufstatige 12
Schiiler/Student 9
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik
'EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich

Schiiler/Student

andere nicht Berufstatige

NOORD oo N PoOOWRARO PN

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 30 500- 999 3
1000- 9999 5
3

9

5- 9 9

10- 49 18 10 000 und mehr

50- 99 4 Schiiler/Student
100-199 5 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 12
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
1.Tag 80 5.Tag 1 9. Tag -
2.Tag 14 6. Tag - 10.Tag 1
3.Tag 3 7. Tag -

4.Tag 2 8. Tag
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 14 5.Tag 17 9.Tag 13
2.Tag 11 6.Tag 15 10.Tag 11
3.Tag 13 7.Tag 14
4.Tag 12 8.Tag 17

Geschlecht %
Mannlich 43
Weiblich 57
Alter %
bis 20 Jahre 5
tiber 20 bis 30 Jahre 9
tber 30 bis 40 Jahre 1
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tiber 50 bis 60 Jahre 22
tiber 60 bis 70 Jahre 25
tiber 70 Jahre 6
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 13
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 20
ber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 16
tber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 10
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
iber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 18
HaushaltsgréBe %
1 Person 17
2 Personen 51
3 Personen 17
4 Personen 1"
5 Personen und mehr 5
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 67
nein 16
vielleicht 18
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 32
nein 29
vielleicht 39

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 155 562
Anteil der Fachbesucher 65%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 20
tber 50 km bis 100 km 2
iiber 100 km bis 300 km 14
Giber 300 km 64
Inland gesamt 65
Baden-Wiirttemberg 7 Niedersachsen 6
Bayern 10 Nordrhein-Westf. 13
Berlin 26 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 7 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 7
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 4
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 2
Ausland gesamt 35
davon EU 66

tibriges Europa 10

Afrika 7

Nordamerika 3

Vorder- und Mittelasien 7

Ostasien 4

andere 2

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Polen 15
Osterreich "
Niederlande 5
Spanien 5
Grossbritannien 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 21
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. "
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissensch. Mitarbeiter 3
Auszubildender 6
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 18
andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 38
2005 31
2004 28
2003 23
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 40

Regionale Herkunft %
bis 50 km 38
tiber 50 km bis 100 km 3
tiber 100 km bis 300 km 12
tiber 300 km 47
Inland gesamt 77
Baden-Wirttemberg 5 Niedersachsen 4
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 43 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 12 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 5
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 5 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 2
Ausland gesamt 23
davon EU 67

tibriges Europa 10

Afrika 7

Nordamerika 3

Vorder- und Mittelasien 7

Ostasien 4

andere 2

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Polen 16
Osterreich 1
Niederlande 5
Spanien 5
Italien 5
Berufliche Stellung %
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 16
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender

andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 16
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensiondr 8
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 39
2005 33
2004 29
2003 24
friihere Veranstaltungen 25
erstmaliger Besuch 37

Wirtschaftszweige %
Fremdenverkehrsorganisationen 5
Reiseveranstalter 21
Reisebiiro 15
Messe-/Kongress- u. Tagungsanbieter 2
Hotelunternehmen "
Business Travel 4

Verkehrstrager (Bus-, Bahn-, Schiff-,
Fluggesellschaft) 5
Travel Technology, Informations- und

Reservierungssysteme 3
PR/Werbung/Consulting 6
Freizeitcenter/Freizeitpark 1
Verlage/Presse 5
Forschungsinstitut/Bildungseinrichtung 4
Touristische Verbande, Vereine 5
Ferienimmobilien 1
andere 3
Schiiler/Studenten 8
andere nicht Berufstétige 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 25
Beratend 16
Nicht beteiligt 14
andere nicht Berufstatige 3
Schiiler/Student 18
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 10

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 31
Lagerhaltung, Materialwir‘[scﬁaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 15
Schiiler/Student 18
andere nicht Berufstétige 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
- 21 500- 999
5- 9 9 1000- 9999 5
10- 49 18 10 000 und mehr 3
50- 99 8 Schiiler/Student 18
100-199 7 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 41 drei 20 finf 5
zwei 28 vier 6
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 47 3.Tag 51 5.Tag 19
2.Tag 56 4.Tag 33

Durchfiihrung: Gelszus Messe- Marktforschung
GmbH, Dortmund
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MODERNER STAAT -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

SHOWTECH -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

Harz + Heide (2006)

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 3 567 Wirtschaftszweilge % Zahl der Besucher insgesamt 7 340
Beharde/offentliche Einrichtung 70
Anteil der Fachbesucher 99% 3§E§A§'ft\l;g%n’ Gewerkschaft 13 Anteil der Fachbesucher 99%
Diplomatie 1
Regionale Herkunft % Politik 3 Regionale Herkunft %
bis 50 km 35 Bildungseinrichtung, Akademie 4 bis 50 km 29
{iber 50 km bis 100 km 2 Industrie 13 iiber 50 km bis 100 km 2
iiber 100 km bis 300 km 11 anderer Bereich 8 iiber 100 km bis 300 km 16
iiber 300 km 51 Schiller/Studenten 1 iiber 300 km 53
Inland gesamt 98 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 72
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 7 entscheidungen % Baden-Wirttemberg 6 Niedersachsen 5
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 23 Ausschlaggebend 10 Bayern 5 Nordrhein-Westf. 10
Berlin 27 Rheinland-Pfalz 4 Mitentscheidend 30 Berlin 36 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 10 Saarland - Beratend 31 Brandenburg 4 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3 Nicht beteiligt 27 Bremen 2 Sachsen 1"
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1 Schiiler/Student 1 Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 5
Hessen 7 Schleswig-Holstein - Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 1 Aufgabenbereich % Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 4
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Ausland gesamt 2 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3 Ausland gesamt 28
Planung, Arbegsiorbereitung 4 davon EU 66
. Fertigung, Produktion 1 Ostasien 9
Berufliche Stellung % Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1 andere Lander 4
Ministerialrat, Ministerialdirektor, Einkauf, Beschaffung 4 iibriges Europa 21
Ministerialdirigent, Regierungsdirektor 1 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 16
Oberbiirgermeister, Dezernent, Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 31 e o i N
Biirgermeister, Beigeordneter, Landrat 3 Verwaltung, Organisation, Personal- Die fiinf Lander mit den héchsten
Amtsleiter, Fachbereichsleiter 8 Sozialwesen. Aus- und W'eiterbildun'g 43 Besucheranteilen %
Abteilungs-, Unterabteilungsleiter, Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 20 Osterreich 16
Referatsleiter, Sachgebietsleiter 15 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Schweiz 11
Sachbearbeiter, Referent 15 Transport . Niederlande 7
anderer Angestellter im ffentlichen Dienst 23 Wartung, Instandhaltung 1 Schweden 7
Vorstand, Geschaftsfiihrer, Inhaber 4 anderer Bereich 12 Polen 6
Bereichsleiter, Prokurist 3 Schiiler/Student 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7 Berufliche Stell %
Sachbearbeiter, Facharbeiter 3 " ?L“ A,'cd? ?J“"g hmer. Teilhab o
anderer Angestellter 9 BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: % ?94 5‘%” |%er nternehmer, Teilnaber, 15
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher 1- 4 3 200- 499 16 reier berut S
Mitarbeiter 6 5. 9 3 500- 999 14 BGeefS]tcSPr]gitr?Ifeui?erfré V;rstandsmltglled, .
Auszubildender, Student, Schiiler 2 ;8 gg 273 1(1) 888 undgmge??r 22 RzupfabteilmngSleGiter, Prolkprist zg
_ i teilungsleiter, Gruppenleiter
Haufigkeit des Messebesuchs % 100-199 12 Schiler/Student ! anderer Angestellter/Beamter 14
2006 33 Facharbeiter 8
2005 25 Aufenthaltsdauer % Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
2004 17 1. Aufenthaltsdauer (Tage): Mitarbeiter 4
friihere Veranstaltungen 15 ein 44 zwei 56 Auszubildender 7
erstmaliger Besuch 51 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage andere berufliche Stellung 2
’ ) ) ' Schiiler/Student 9
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A. andere nicht Berufstitige 1
Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 33
2003 23
2001 17
friihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 52

34

Wirtschaftszweige %
Theater, Oper, Konzert-, Festspielhaus 46
Sport- und Mehrzweckhallen, Arenen 2
Kongresszentren, Messen, Ausstellungen 2
andere Veranstaltungsstatte 2
Event-Veranstalter/Management 7
Film, Funk, Fernsehen 5
Industrie/Hersteller 5
Architekten, Bauplaner 4
Messebau 3
Universitat/Hoch-/Fachschule 2
GroB- und AuBenhandel,

Handelsvermittlung 2
anderer Bereich 10
Schiiler/Studenten 9
andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 20
Mitentscheidend 36
Beratend 22
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 9
andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 32
Fertigung, Produktion 19
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 20
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 18
anderer Bereich 21
Schiiler/Student 9
andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 18 500- 999 5
5- 9 9 1000- 9999 5
10- 49 19 10 000 und mehr 1
50- 99 7 Schiiler/Student 9
100-199 7 andere nicht
200-499 19 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 64 zwei 27 drei 9

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 47 2. Tag 3.Tag 38

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 70 310
Anteil der Privatbesucher 90%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 90
tiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 2
iiber 300 km 2
Inland gesamt 100

Baden-Wiirttemberg Niedersachsen 94

Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt 2
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 7
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 5
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 14
Hausfrau/-mann 7
Rentner/Pensionar 12
andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 43
2004 42
2003 35
frihere Veranstaltungen 45
erstmaliger Besuch 15



Braunschweig Bremen Classic Motorshow - Bremen www.fkm.de
Basisdaten Besucher gesamt Zusatzdaten Privatbesucher Basisdaten Privatbesucher Zusatzdaten Privatbesucher
Regionale Herkunft % Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 29 340 Geschlecht %
bibs 50 kT ) ¥ 88 Ménbr?lichh 46 M‘anbr}lichh 82
tiber 50 km bis 100 km 6 Weiblic| 54 . . Weiblic! 18
iiber 100 tm bis 300 km 3 Anteil der Privatbesucher 93%
tiber 300 km 3
Alte % . Altel %
' bis 20 Jahre 18 Eegggq(am Herkunft ;/g ' bis 20 Jahre 10
Inland gesamt 99 iiber 20 bis 30 Jahre 17 'bs SOT bis 100 k 18 iiber 20 bis 30 Jahre 15
Baden-Wiirttemberg 1 Niedersachsen 93 iiber 30 bis 40 Jahre 18 gber 100 'IP Ik? 300 E‘ 39 iiber 30 bis 40 Jahre 24
Bayern - Nordrhein-Westf. 1 iiber 40 bis 50 Jahre 20 gber 300 km s m 3 iiber 40 bis 50 Jahre 24
Berlin 1 Rheinland-Pfalz - iiber 50 bis 60 Jahre 15 toer m iiber 50 bis 60 Jahre 18
Brandenburg - Saarland - tiber 60 bis 70 Jahre 10 tiber 60 bis 70 Jahre 8
Bremen - Sachsen - iiber 70 Jahre 3 Inland gesamt 9 iiber 70 Jahre -
Hamburg - Sachsen-Anhalt 2 Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen 52
meescslflre]nburg-Vorp. 1 %ﬁﬁlﬁ:\gel%-Holstem . Haushalts-Nettoeinkommen % gz‘rﬁ:” } a‘ﬁgﬁ;mg:g‘]{:ﬁ;f' ? Haushalts-Nettoeinkommen %
Dher 200, EUR bis 1500 EUR i Brandenburg ] Saarand : er 200~ EUR bis 1500, EUR 10
Berufliche Stellung % iiber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12 H“*mben : Sachse” Anhalt - iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13 Ham urg : Saﬁl sen- 'Ht n 7 iiber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 11
freier Beruf 8 iiber 2 600,- EUR bis 3 600, EUR 13 Measklonbura-V 1 Thinmedg-riotstemn 7 iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13
Gers]chgftslf[jhrer, Vorstandsmitglied, uger 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 10 ecklenburg-vorp. uringen uger 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 13
Behdrdenleiter o. &. 1 iber 5 000,- EUR 7 iber 5 000,- EUR 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 keine Angaben 22 Ausland gesamt 4 keine Angaben 23
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6 davon EU 76
?ggﬁ;%e,?tr;grjestelIter/Beamter 2;1 HaushaltsgroBe % andere 21 HaushaltsgréBe %
: B : 1 Person 12 1 Person 19
?\Siiﬂé’iﬁgmﬁ wissenschaftl. Mitarbeiter 2 2 Personen 38 Berufliche Stellung % 2 Personen 43
andere berufliche Stellung 5 3 Personen 21 selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 3 Personen 14
Schiiler/Student 15 4 Personen 20 freier Beru 17 4 Personen 16
Hausfrau/-mann 6 5 Personen und mehr 10 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 5 Personen und mehr 3
Rentner/Pensionar 11 Behrdenleiter o. & ) z
andere nicht Berufstitige 5 Kauf oder Bestelltatigkeit % :gup}abtelllqngslgter, Prolkynst S Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- ée' un%s e|tetr, ”tru/%pen etlter ¥ Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Haufigkeit des Messebesuchs % stellung getatigt oder beabsichtigt ?Qcﬁgfgei{ges ellter/seamter ) stellung getatigt oder beabsichtigt
%883 ﬁ Jr?ein ?g Dozer;)t, Lehrer, wissenschaftlicher ]naein ?g
iellei Mitarbeiter 3 AT
2003 34 vielleicht 24 Auszubildender b vielleicht 23
friihere Veranstaltungen 43 andere berufliche Stellung 4
erstmaliger Besuch 16 Nachgeschaft % Schiiler/Student 7 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt Hausfrau/-mann 2 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 22 Regtner/Per?sionérf 15 ja 24
nein 23 andere nicht Berufstatige 3 nein 24
vielleicht 56 vielleicht 52
woe o
Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung ?ggglgkelt des Messebesuchs 5{3 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund 2005 » GmbH, Dortmund
2004 33
erstmaliger Besuch 32

FKM
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fahrrad.markt.zukunft. -

Basisdaten Privatbesucher

Bremen

Zusatzdaten Privatbesucher

ReiseLust -

Basisdaten Privatbesucher

Bremen

Zusatzdaten Privatbesucher

Boulevard.DORTMUNDER

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 9 160 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 8771 Geschlecht %
Ménnlich 60 Ménnlich 46
Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 40 Anteil der Privatbesucher 93% Weiblich >
Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre o/g Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre D/Z
bis 50 km 63 iiber 20 bis 30 Jahre 9 bis 50 km 83 iiber 20 bis 30 Jahre 10
tiber 50 km bis 100 km 16 iiber 30 bis 40 Jahre 15 tiber 50 km bis 100 km 1" iiber 30 bis 40 Jahre 9
iiber 100 km bis 300 km 18 iiber 40 bis 50 Jahre 27 iiber 100 km bis 300 km 4 iiber 40 bis 50 Jahre 18
liber 300 km 3 4 ; iiber 300 km 2 i :
u iiber 50 bis 60 Jahre 24 iiber 50 bis 60 Jahre 23
iiber 60 bis 70 Jahre 16 iiber 60 bis 70 Jahre 28
Inland gesamt 99 tber 70 Jahre 3 Inland gesamt 99 liber 70 Jahre 9
Baden-Wirttemberg - Nietée{]sachsen : 51 Baden-Wirttemberg - Nie((ije}r]sachsen ; 46
Bayern - Nordrhein-Westf. 4 | : Bayern - Nordrhein-Westf. 1 ~ :
Berlin - Rheinland-Pfalz 1 IBI;ushaltgol\(l)e_ttEoUeénkommen o/; Berlin 1 Rheinland-Pfalz - Lligushaltsoh(l)e_ttg:be'{nkommen 0/7“
Brandenburg 5 s2artand : ther 900 EUR bis 1500 EUR 10 Brandenburg 5 caarland : ther 900 EUR bis 1 500 EUR 12
] 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 8 ) iber 2 000,- EUR bhis 2 600,- EUR 13
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt - uner " . o Hamburg - Sachsen-Anhalt - & o f "
Hessen - SchleswigHolsten 2 (o 3 G00TEUR b 3600 FUR 14 Hessen - SchleswigHalsten - fpc ) 200 EUR bs 3 a0 EUR 15
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - ﬂEer 3 600.- EUR bis 5 000- EUR 3 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - ﬁger 3600.- EUR bis 5 000.- EUR 3
iber 5 000,- EUR 5 iber 5 000,- EUR 6
Ausland gesamt 1 keine Angaben 39 Ausland gesamt 1 keine Angaben 24
Berufliche Stellung % HaushaltsgréBe % Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 16 selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 19
freier Beruf 9 2 Personen 46 freier Beruf 6 2 Personen 60
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 16 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 10
Behérdenleiter o. &. 2 4 Personen 15 Behérdenleiter o. &. 2 4 Personen 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 5 Personen und mehr 7 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 5 Personen und mehr 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
gggﬁ;{)eﬁrgestellter/ Beamter 3% Kauf oder Bestelltatigkeit % gggﬁg%e/iktr;?estellter/ Beamter 2‘51 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher L('(Z“Lr?derelggtstetllugg at;” %er ﬁtust Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Ktalljlf oder l?g;tetllugg ak;n‘ %er ﬁtust
Mitarbeiter 3 S g getatigt oder beabsichtig Mitarbeiter 2 stellung getétigt oder beabsichtig
Auszubildender 2 ]naein g% Auszubildender 2 Jr‘]aein %%
andere berufliche Stellung 4 vielleicht 2 andere berufliche Stellung 3 vielleicht 18
Schiiler/Student 7 Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 4 Hausfrau/-mann 7
Rentner/Pensionar 18 Nachgeschaft % Rentner/Pensionar 36 Nachgeschaft %
andere nicht Berufstatige 3 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt andere nicht Berufstatige 3 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 36 ja 25
woe nein 13 won nein Al
|2'|36]6flgkelt des Messebesuchs ;/é: vielleicht 51 ;Ig(;lglgkelt des Messebesuchs ;/90 vielleicht 64
%883 %g Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung g?s?rialiger Besuch ig Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
friihere Veranstaltungen 6 GmbH, Dortmund GmbH, Dortmund
erstmaliger Besuch 48

36

Zahl der Besucher insgesamt 96 247
Anteil der Privatbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 88
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 3
iiber 300 km 2
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen 1
Bayern - Nordrhein-Westf. 98
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 5
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 6
Hausfrau/-mann 10
Rentner/Pension&r 10
andere nicht Berufstétige 8
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 38
2005 37
2004 40
2003 33
friihere Veranstaltungen 43
erstmaliger Besuch 20



HERBST -

Dortmund

Zusatzdaten Privatbesucher

CREATIVA -

Basisdaten Privatbesucher

Dortmund

Zusatzdaten Privatbesucher

ELEKTROTECHNIK (2005) -

Basisdaten Fachbesucher

- Dortmund

Zusatzdaten Fachbesucher

Geschlecht %
Mannlich 34
Weiblich 66
Alter %
bis 20 Jahre 8
tiber 20 bis 30 Jahre 16
tiber 30 bis 40 Jahre 20
tiber 40 bis 50 Jahre 29
iiber 50 bis 60 Jahre 18
tiber 60 bis 70 Jahre 8
tiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 7
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 9
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 1
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 9
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 8
keine Angaben 37
HaushaltsgroBe %
1 Person 15
2 Personen 40
3 Personen 21
4 Personen 16
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 73
nein 8
vielleicht 19
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 26
nein 22
vielleicht 52

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 80 850
Anteil der Privatbesucher 90%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 44
tiber 50 km bis 100 km 28
iiber 100 km bis 300 km 25
iiber 300 km 4
Inland gesamt 99
Baden-Wiirttemberg 1 Niedersachsen 8
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 83
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 100
Berufliche Stellung %

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 5
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 26
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 17
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 23
Rentner/Pensionar 8
andere nicht Berufstétige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
006 44
2005 40
2004 34
2003 31
friihere Veranstaltungen 28
erstmaliger Besuch 29

Geschlecht %
Maénnlich 8
Weiblich 92
Alter %

bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 14
tber 30 bis 40 Jahre 25
tiber 40 bis 50 Jahre 31
tiber 50 bis 60 Jahre 18
tiber 60 bis 70 Jahre 7
tiber 70 Jahre 1
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 10
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 1"
ber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 1"
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 7
iber 5 000,- EUR 3
keine Angaben 34
HaushaltsgroBe %
1 Person 12
2 Personen 35
3 Personen 18
4 Personen 22
5 Personen und mehr 13
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt

ja 92
nein 2
vielleicht 6
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 38
nein 18
vielleicht 44

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 27 148
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft

bis~ 50 km 46
iber 50 km bis 100 km 32
iiber 100 km bis 300 km 20
iiber 300 km 3
Inland gesamt 99
Baden-Wiirttemberg Niedersachsen 4

Bayern - Nordrhein-Westf. 90
Berlin - Rheinland-Pfalz
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 86
Ostasien 14
Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 19
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17
anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 15
Dozent, Lehrer, wissensch. Mitarbeiter 2
Auszubildender 14
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstétige 6
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 40
2002 14
2001 32
friihere Veranstaltungen 35
erstmaliger Besuch 31

Wirtschaftszweige %
Elektrohandwerk 38
andere Handwerke 2
Elektroindustrie 14
andere Industrie 8
ElektrogroBhandel 3
Elektroeinzelhandel 1
anderer GroB- und Einzelhandel 2
Energieversorger, Verteilungsnetzbetreiber 5
Ingenieur-. Planungsbiiro, Architekten 3
Dienstleistungsunternehmen/Telekom 2
Fachbehdrden, Verwaltung 2
Aus- und Weiterbildung 3
andere 8
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstatige 6
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 24
Mitentscheidend 34
Beratend 19
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstétige 6
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 21
Fertigung, Produktion 20
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 17
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 10
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 29
anderer Bereich 16
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstatige 6

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 20 500- 999 7
5- 9 12 1000- 9999 8
6

5

6

10- 49 15 10 000 und mehr

50- 99 8 Schiiler/Student
100-199 7 andere nicht
200-499 7 Berufstatige
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 91 drei 1

zwei 8 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 27 3. Tag
2.Tag 34 4.Tag 21

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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Dortmund JAGD & HUND --* Dortmund

HobbyTronic Computerschau - Ordertage Inneneinrichtung

Basisdaten Privatbesucher Zusatzdaten Privatbesucher Basisdaten Privatbesucher Zusatzdaten Privatbesucher Basisdaten Fachbesucher

38

Zahl der Besucher insgesamt 51 040 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 71211 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 4 864
Ménnlich 92 Ménnlich 78
Anteil der Privatbesucher 91% Weiblich 8 Anteil der Privatbesucher 91% Weiblich 22 Anteil der Fachbesucher 96%
0 0
Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre 1/4° Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre /5 Regionale Herkunft %
bis 50 km 4 iiber 20 bis 30 Jahre 18 bis 50 km 27 iiber 20 bis 30 Jahre 12 bis 50 km 5
tiber 50 km bis 100 km 21 iiber 30 bis 40 Jahre 21 iiber 50 km bis 100 km 28 iiber 30 bis 40 Jahre 20 tiber 50 km bis 100 km 28
tber 100 km bis 300 km 19 iiber 40 bis 50 Jahre 29 tiber 100 km bis 300 km 38 iiber 40 bis 50 Jahre 27 tber 100 km bis 300 km 41
[ tber 300 km 6 ber 50 bis 60 Jahre 12 fiber 300 km 8 iiber 50 bis 60 Jahre 21 tber 300 km 6
liber 60 bis 70 Jahre 6 tiber 60 bis 70 Jahre 1
o Inland gesamt 95 iiber 70 Jahre 1 Inland gesamt 90 iiber 70 Jahre 2 Inland gesamt 99
o Baden-Wirttemberg - Nietée{]sachsen : 5 Baden-Wirttemberg 2 Nie((ije}r]sachsen ; 7 Baden-Wiirttemberg 1 Nietée{]sachsen ; 16
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 88 | : Bayern 2 Nordrhein-Westf. 71 ~ : Bayern 2 Nordrhein-Westf. 67
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2 IBI;ushaltgol\(l)e_ttEoUeénkommen :/Z Berlin - Rheinland-Pfalz 7 Lligushaltsoh(l)e_ttg:be'{nkommen o/g Berlin - Rheinland-Pfalz 7
N g:gmen”burg : g:g’l'fe"nd : dber 900, EUR bis 1500,- EUR 12 g;z%“e‘;"b”@ : gggr:'sae": ! gber  900;- EUR bis 1 500,- EUR 8 g:g%‘ien”burg 1 g:g;‘;‘e"nd :
(7, Hamburg - Sachsen-Anhalt - EES: % 288 EBE E:: % 888 EHE }; Hamburg - Sachsen-Anhalt - ﬂgg: % (5)88 EHE E:Z % 388 Egs 13 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
e Hessen 2 Schleswig-Holstein - iber 2 600- EUR bis 3 600.- EUR 13 Hessen 7 Schleswig-Holstein - iiber 2 600.- EUR bis 3 600.- EUR 13 Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
v Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - iber 3 600:- EUR bis 5 000:_ EUR 9 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 iber 3 600:- EUR bis 5 000:_ EUR 12 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
iber 5 000,- EUR 9 iber 5 000,- EUR 15
w é\usland gesamt 5 keine Angaben 19 dAuslamd gesamt 10 keine Angaben 27 Ausland gesamt 1
EU 86 avon EU 97
e avon EU
-l gggg:ees Europa 1% HaushaltsgréBe % andere 3 HaushaltsgréBe % Berufliche Stellung %
1 Person 19 1 Person 13 selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
: 2 Personen 29 Die zwei Lander mit den héchsten 2 Personen 33 freier Beruf 58
wd Das Land mit dem hdchsten 3 Personen 20 Besucheranteilen % 3 Personen 17 Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Besucheranteil % 4 Personen 21 Niederlande 60 4 Personen 24 Behardenleiter o. &. 3
x Niederlande 45 5 Personen und mehr " Belgien 27 5 Personen und mehr 13 ngp}abteillungsleiter, Prolkurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
E Berufliche Stellung % Kauf oder Bestelltatigkeit % Berufliche Stellung % Kauf oder Bestelltatigkeit % Ia:géjﬁ;?lr)é?tré?estellterl Beamter g
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Kauf oder Bestellung auf der Aus- selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Kauf oder Bestellung auf der Aus- Dozent. Lehrer. wissenschaftl. Mitarbeiter 2
d freier Beruf 7 stellung getétigt oder beabsichtigt freier Beruf 20 stellung getdtigt oder beabsichtigt Auszubildender ' 9
m Geﬁchgftslﬁjhrer, Vorstandsmitglied, ja 73 Geﬁchg‘ftslfﬁhrer, Vorstandsmitglied, ja 82 andere berufliche Stellung 2
Behdrdenleiter o. &. 1 nein Behdrdenleiter o. &. 3 nein o
1 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 vielleicht 13 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 vielleicht 10 Zrc\}c]ilélglrﬁitglﬁegterufstéti o %
| - Abéeilungsleiter, ”Gruppenleiter 9 Abéeilungsleiter, "Gruppenleiter 8 9
anderer Angestellter/Beamter z3 Nachgeschaft % anderer Angestellter/Beamter 19 Nachgeschaft % aoe
m Facharbeiter ) ) 19 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt Facharbeiter . ) 12 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt Haufigkeit des Messebesuchs %
: Dozer;)t, Lehrer, wissenschaftlicher ja 28 Dozerg)t, Lehrer, wissenschaftlicher ia 2 2005 49
Mitarbeiter 2 f Mitarbeiter 2 : 2004 48
(@ Auszubildender 5 \r/]ieellrlleicht ‘212 Auszubildender 3 CieeIITeicht ;g erstmaliger Besuch 34
: andere berufliche Stellung 3 andere berufliche Stellung 4
Elfamlilfer;/l?/n:g;]; 1[21 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung acarLuslfer;/S/tlﬁsga ; Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
4 Rentner/Pensionér 9 GmbH, Dortmund Rentner/Pensionar 14 GmbH, Dortmund
w andere nicht Berufstétige 5 andere nicht Berufstatige 3
m Haufigkeit des Messebesuchs % Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 41 2006 51
2005 40 2005 51
2004 34 2004 47
2003 31 2003 42
friihere Veranstaltungen 34 friihere Veranstaltungen 36
erstmaliger Besuch 28 erstmaliger Besuch 18



(2006) -

Zusatzdaten Fachbesucher

Dortmund

auto mobil / baby plus -

Basisdaten Privatbesucher

Dresden

Zusatzdaten Privatbesucher

Dresdner Reisemarkt -

Basisdaten Privatbesucher

Dresden

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 25 700
Industrie 5
Ei;ifiléglrj]féz?handel Zg Anteil der Privatbesucher 100%
Handwerk 55
Dienstleistung 5 Regionale Herkunft %
Behdrde/offentliche Einrichtung 3 bis 50 km 93
Andere 1 tiber 50 km bis 100 km 5
Schiiler/Studenten 2 iiber 100 km bis 300 km 1
andere nicht Berufstétige 2 Giber 300 km 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 100
entscheidungen % Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen -
Ausschlaggebend 41 Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Mitentscheidend 29 Berlin - Rheinland-Pfalz -
Beratend 17 Brandenburg - Saarland -
Nicht beteiligt 9 Bremen - Sachsen 98
Schiiler/Student ) 2 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
andere nicht Berufstatige 2 Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42 Berufliche Stellung %
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4 selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Planung, Arbeitsvorbereitung 28 freier Beruf 9
Fertigung, Produktion 52 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 13 Behérdenleiter o. &. 1
Einkauf, Beschaffung 37 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 12 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7 anderer Angestellter/Beamter 21
Verwaltung, Organisation, Personal-, Facharbeiter 19
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8 Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 17 Mitarbeiter 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Auszubildender 8
Transport 1" andere nicht Berufstatige 20
Wartung, Instandhaltung 9 Schiiler/Student 9
anderer Bereich 12 andere berufliche Stellung 6
Schiiler . - 2
andere nicht Berufstatige 2 Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 37
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: % 2005 26
1- 4 65 500- 999 1 frihere Veranstaltungen 16
5- 9 12 1000- 9999 1 erstmaliger Besuch 21
10- 49 " 10 000 und mehr 1
50- 99 2 Schiiler/Student 2
100-199 4 andere nicht
Berufstatige 2
200-499 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 97 zwei 3 drei -

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,0 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 39 2.Tag 35 3.Tag 29

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 28 500 Geschlecht %
Mannlich 64 Mannlich 44
Weiblich 36 Anteil der Privatbesucher 97% Weiblich %6
Alter % . Alter %

bis 20 Jahre 9 Egg;gnkale Herkunft g/g" bis 20 Jahre 5
iiber 20 bis 30 Jahre 31 ;)5 50T bis 100 k 3 iiber 20 bis 30 Jahre 13
iiber 30 bis 40 Jahre 18 Hbe' 100 'k“ 'bs 300 'lj 3 iiber 30 bis 40 Jahre 15
iiber 40 bis 50 Jahre 15 Hbe’ 300 km s m iiber 40 bis 50 Jahre 20
iiber 50 bis 60 Jahre 14 tber m iiber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 6 tiber 60 bis 70 Jahre 24
tiber 70 Jahre 6 Inland gesamt 100 tiber 70 Jahre 7

Baden-Wirttemberg - Nie(éelr]sachsen ; -
Haushalts-Nettoeinkommen % Bayern - Nordrhein-Westf. ) Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900 EUR 13 Berlin b 5 Rheinland-Pfalz - bis 900, EUR 7
iiber ~ 900,- EUR bis 1 500,- EUR 13 praneenourg Saa{]a” 08 iiber ~ 900,- EUR bis 1 500,- EUR 15
iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 14 Hamb O heen-Anhal iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 14
iiber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10 Ham urg - Saﬁl sen- m‘ T iiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 9 Me“ﬁ” burg-V i Tﬁ,. eswig-Holstein - iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 9
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 4 eckienburg-vorp. - Thuringen . iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 4
iber 5 000,- EUR - iber 5 000,- EUR 1
keine Angaben 37 Berufliche Stellung % keine Angaben 37
?elbsténdig%er Unternehmer, Teilhaber,

a 0 reier Beru 7 = 0
:Iapl:esrilgrlltsgroﬁe 1/80 Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, :Ia;(lesg:rlltsgroﬁe 1/;
2 Personen 41 ﬁehordenlglter 0. d. ) ) 2 Personen 53
3 Personen 24 auptabteilungsleiter, Prokurist : 3 Personen 17
2 Personen 15 Abéellungslener, IIGruppenle|ter 1 2 Personen 1

anderer Angestellter/Beamter 38
5 Personen und mehr 3 Facharbeiter 8 5 Personen und mehr 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Kauf oder Bestelltatigkeit % Mitarbeiter 2 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- Auszubildender 3 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt andere berufliche Stellung 2 stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 1 Schiiler/Student 6 ja 12
nein 10 Hausfrau/-mann 2 nein 61
vielleicht 89 Rentner/Pensionar 30 vielleicht 28
Nachgeschaft % Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt 2006 58 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 6 2005 55 ja 29
nein 12 2004 46 nein 32
vielleicht 82 2003 42 vielleicht 40
friihere Veranstaltungen 41
Durchfiihrung: TMS Messen - Kongresse - Aus- erstmaliger Besuch 28 Durchfiihrung: Anova Marktforschung, Dresden

stellungen GmbH, Dresden
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Jagen, Fischen, Reiten Forst & Holz -

Basisdaten Privatbesucher

Dresden

Zusatzdaten Privatbesucher

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

BEAUTY INTERNATIONAL

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 19 755
Anteil der Privatbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 73
tiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 7
iiber 300 km 2
Inland gesamt 100

Baden-Wiirttemberg Niedersachsen 1

Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 3 Saarland -
Bremen - Sachsen 94
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 16
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
anderer Angestellter/Beamter 24
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 4
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 15
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pension&r 20
andere nicht Berufstétige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 32
2005 26
frihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 23

40

Geschlecht %
Mannlich 55
Weiblich 45
Alter %

bis 20 Jahre 12
tiber 20 bis 30 Jahre 17
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 1
tiber 60 bis 70 Jahre 15
tiber 70 Jahre 5
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 14
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 13
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 7
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 7
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 6
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 3
iber 5 000,- EUR 1
keine Angaben 50
HaushaltsgréBe %
1 Person 15
2 Personen 38
3 Personen 23
4 Personen 15
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 36
nein 20
vielleicht 44
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 12
nein 9
vielleicht 79

Durchfiihrung: TMS Messen - Kongresse - Aus-
stellungen GmbH, Dresden

Zahl der Besucher insgesamt 55 286
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 26
tiber 50 km bis 100 km 13
iiber 100 km bis 300 km 21
tiber 300 km 40
Inland gesamt 77
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 7
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 54
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 23
davon EU 65
tibriges Europa 1
Afrika 2
Nordamerika 3
Siid- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 4
Ostasien 10
Australien 2
Die vier Lander mit den hochsten
Besucheranteilen
Niederlande 14
Belgien 10
Italien 6
Osterreich 5
Schweiz 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 13
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 22
anderer Angestellter/Beamter 26
Facharbeiter 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 7
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 46
2003 37
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 37

Wirtschaftszweige %
Industrie 41
Handel 15
Handwerk 3
Berufsgenossenschaft 3
Offentﬁche Schutzeinrichtung 3
Gesundheitsdienst/Wohlfahrtspflege 2
Krankenhaus/Klinik/Praxis/med. Labor/
Institut 2
andere Dienstleistungen, technische
Unternehmensberatung 0
Behdrde/6ffentliche Einrichtung 9
2
7
2
1

Universitat/Hoch-/Fachschule
Andere

Schiiler/Studenten

andere nicht Berufstatige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 20
Mitentscheidend 33
Beratend 35
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 10
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 9
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung "
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR "
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport

Wartung, Instandhaltung 6
anderer Bereich 19
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 8 500- 999 11
5- 9 5 1000- 9999 23

10- 49 15 10 000 und mehr 6

50- 99 7 Schiiler/Student 2
100-199 9 andere nicht
200-499 14 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 61 drei 9

zwei 23 vier 7

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 53 238
Anteil der Fachbesucher 91%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 32
iiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 27
iiber 300 km 23
Inland gesamt 93
Baden-Wirttemberg 5 Niedersachsen 7
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 60
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 7
davon EU 84

tibriges Europa 3

Ostasien 6

andere 7

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 24
Belgien 14
Osterreich 10
Spanien 4
Luxemburg 3
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 66

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 8
andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 5
andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006

2005 47
friihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 28



Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige %
Kosmetik-/Pharma-/Chemische Industrie 34
Nail-Studio 21
FuBpflegepraxis 1
Friseursalon 6
Beautyfarm,Wellnesseinrichtung 4
Andere Dienstleistungen 7
Industrie 2
Import/Export. Handel 4
Kosmetikfachschule 2
andere 3
Schiiler/Studenten 5
andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 46
Mitentscheidend 19
Beratend 15
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1

Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwinscﬁaft, Logistik,

Transport -
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 27
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstétige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 2 500- 999 3

5- 9 9 1000- 9999 5
10- 49 18 10 000 und mehr 3
50- 99 8 Schiler/Student 18
100-199 7 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 77 zwei 19 drei 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 261 744 Anteil der Privatbesucher 85%
Anteil der Fachbesucher 15% Regionale Herkunft %
bLs 50 krlr(1 b X 38
. tiber 50 km bis 100 km 18
Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 28
iiber 50 km bis 100 km 13 tiber 300 km 7
iiber 100 km bis 300 km 26
tiber 300 km 38 Inland gesamt 87
Baden-Wiirttemberg 4 Niedersachsen 5
Inland gesamt 66 Bayern 4 Nordrhein-Westf. 68
Baden-Wiirttemberg 3 Niedersachsen 9 gfarlr;zenbur 1 ggggﬁréd-ﬁalz ?
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 60 Bremen 9 1 Sachsen 1
gglrllgienburg 2 SRQ::?;ﬁgd-Pfalz ‘21 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Bremen 2 Sachsen T Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Hamburg 1 Sacheen-Anhalt . Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 13
davon ELJ 88
iibriges Europa "
Ausland gesamt 34 uoriges
davon EU 73 andere !
tibriges Europa 15
Afrika 4 Die fiinf Lander mit den hochsten
d k h I
Nordamerika 3 Besucheranteilen %
Vorder- und Mittelasien 3 Niederlande 47
Ostasien 3 Belgien 17
Schweiz 8
e o . . Luxemburg 6
Die fiinf Lander mit den hochsten 3 -
Besucheranteilen % Osterreich >
Niederlande 27
Italien 8 Berufliche Stellung %
Osterreich 7 selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Belgien 6 freier Beruf 21
Frankreich 5 Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdinleliter oI. a. ) 4
. Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Berufliche Stellung % f ; ;
P . Abteilungsleiter, Gruppenleiter 11
?felibesrt%ne% er Unternehmer, Teilhaber, M andﬁrekr) Angestellter/Beamter 25
e _— Facharbeiter 9
g:;gf:git:lf:ilgerfré V;rstandsmltghed, 7 Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4 /’\Aﬂllgizbbeii}jeernder g
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10 andere berufliche Stellung 3
|5:12((:i}t:.an:l;eAitr(lgr;estellter/Beamter 1% Schulfer/Student 5
. . Hausfrau/-mann 3
&qtzerg)t,‘tl_ehrer, wissenschaftlicher . Rentner/Pensionar 11
Al:siLtfi;dzrnder 3 andere nicht Berufstatige 2
andere berufliche Stellung 4
Schiler/Student 7 Héaufigkeit des Messebesuchs %
andere nicht Berufstatige 6 2006 51
](20(})15 I 55
wop rihere Veranstaltungen 58
;lg(;lﬁflgkelt des Messebesuchs ;/Z erstmaliger Besuch 19
2005 55
friihere Veranstaltungen 55
erstmaliger Besuch 21

Wirtschaftszweige %
Bootsindustrie 18
andere Industrie 12
Handwerk 8
Fachhandel 7
Anderer Handel 3
Touristikbranche 5
Vermietung von Booten,
Wassersportausriistungen 4
Medien, Presse, Verlag 3
Andere Dienstleistungen 10
Behdrde 4
Universitat/Hoch-/Fachschule 3
Verband, Verein, Institution, Organisation 2
Andere 7
Schiiler/Studenten 7
andere nicht Berufstatige 5
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 30
Beratend 14
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 7
andere nicht Berufstétige 5
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 4
anderer Bereich 9
Schiler/Student 7
andere nicht Berufstatige 5
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 28 500- 999 3
5- 9 12 1000- 9999 5
10- 49 17 10 000 und mehr 5
50- 99 4 Schiiler/Student 7
100-199 7 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 5
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 62 vier 3 sieben -
zwei 21 fiinf 2 acht -
drei 9 sechs 1 neun 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Geschlecht %
Mannlich 65
Weiblich 35
Alter %
bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 1
tber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 32
tiber 50 bis 60 Jahre 23
tiber 60 bis 70 Jahre 12
tiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 4
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 7
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
ber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 20
Gber 5 000,- EUR 10
keine Angaben 15
HaushaltsgréBe %
1 Person 16
2 Personen 44
3 Personen 16
4 Personen 16
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 60
nein 13
vielleicht 27
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 47
nein 13
vielleicht 40

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

41
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CARAVAN SALON (2006) -

Basisdaten Privatbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Privatbesucher

EuroCIS -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

GDS (Friihjahr)

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 173 593
Anteil der Privatbesucher 91%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 29
tber 50 km bis 100 km 22
iiber 100 km bis 300 km 28
Gber 300 km 21
Inland gesamt 86
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 8
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 65
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 14
davon EU 90

tibriges Europa 9

andere 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 46
Belgien 16
Grossbritannien 1"
Schweiz 5
Luxemburg 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 14

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter "
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 2
Hausfrau/-mann 6
Rentner/Pension&r 19
andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 44
2004 43
2003 38
friihere Veranstaltungen 31
erstmaliger Besuch 27

42

Geschlecht %
Mannlich 54
Weiblich 46
Alter %
bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 4
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 32
tiber 50 bis 60 Jahre 27
tiber 60 bis 70 Jahre 17
tiber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 4
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 6
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR i
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 17
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 20
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 14
tber 5 000,- EUR 12
keine Angaben 17
HaushaltsgréBe %
1 Person 6
2 Personen 51
3 Personen 16
4 Personen 20
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 44
nein 21
vielleicht 35
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 41
nein 13
vielleicht 47

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 4 540
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 22
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 25
tiber 300 km 44
Inland gesamt 74
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 5
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 48
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland 2
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 10 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 26
davon EU 72

libriges Europa 19

andere 9

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 18
Grossbritannien 10
Schweiz 9
Belgien 6
Osterreich 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 17
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 29
anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter -
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 30
2003 18
erstmaliger Besuch 62

°
>

Wirtschaftszweige

IT- und Sicherheitstechnikindustrie
Konsumgiiterindustrie

andere Industrie
Food-Einzelhandel 1
Textileinzelhandel

Versandhandel, Online-Shop. Internethandel
anderer Non Food-Einzelhandel

GroBhandel

Consulting

Medien, Presse, Verlag

Banken, Finanzdienstleister, Versicherungen
Andere Dienstleistungen

N
N

NOROWRAROINOWOSUIN

andere
Schiiler/Studenten

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 33
Beratend 29
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 2
Aufgabenbereich

%
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 19
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 26
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 2
anderer Bereich 9
Schiiler/Student 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 9 200- 499 9

5- 9 8 500- 999 7
10- 49 18 1000- 9999 17
50- 99 8 10 000 und mehr 15
100-199 9 Schiiler/Student 2

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 84 zwei 13 drei 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 33124
Anteil der Fachbesucher 91%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 20
tiber 300 km 56
Inland gesamt 54
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 10
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 49
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 46
davon EU 62
tibriges Europa 1
Afrika 5
Nordamerika 6
Siid- und Mittelamerika 5
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 8
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 13
Grossbritannien 9
Belgien 7
USA 5
Spanien 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 46
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 7
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 (Herbst) 43
2006 (Frihjahr) 39
2005 (Herbst) 32
friihere Veranstaltungen 33
erstmaliger Besuch 35



Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

GDS (Herbst) -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

GIFA -+ Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Schuhfacheinzelhandel 34
filialisiertes Schuhfachgeschaft 6
Fachgeschaft Textll/Be?(Ieldung, Boutique 3
Lederwarenfachgeschaft 3
Schuhfachmarkt 1
Anderer Einzelhandel 6
GroB- und AuBenhandel,
Handelsvermittlung 4
Designer 5
7
8
9
4
1

Andere Dienstleistungen
Schuhherstellung

Andere
Schiiler/Studenten
andere nicht Berufstétige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 41
Mitentscheidend 26
Beratend 18
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 35
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung -
Fertigung, Produktion 2
Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 20
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und We|terb|ldung 1
Marketing, Vertr|eb Werbunﬁ 26
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 3
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 27 500- 999 4
5- 9 14 1000- 9999 6
10- 49 21 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiiler/Student 4
100-199 5 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 52 zwei 30 drei 19

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 29 421
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 19
Giber 300 km 59
Inland gesamt 48
Baden-Wiirttemberg 7 Niedersachsen 8
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 44
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 52
davon EU 56

tibriges Europa 8

Afrika 4

Nordamerika 3

Siid- und Mittelamerika 6

Vorder- und Mittelasien 4

Ostasien 15

Australien 3

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 12
Belgien 6
Grossbritannien 6
Italien 4
Spanien 4
Berufliche Stellung %
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 45
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 19
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter -
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2007 (Friihjahr) 42
2006 (Herbst) 37
2006 (Friihjahr) 34
friihere Veranstaltungen 33
erstmaliger Besuch 33

Wirtschaftszweige %
Schuhfachmarkt 2
filialisiertes Schuhfachgeschaft 6
Fachgeschaft Textil/Bekleidung, Boutique 4
Schuﬂfachgescha ft 35
Lederwarenfachgeschaft 1
Anderer Einzelhandel 7
GroB-/AuBenhandel 16
Designer 5
Andere Dienstleistungen 6
Schuhherstellung 7
Andere 7
Schiiler/Studenten 2
andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 42
Mitentscheidend 28
Beratend 16
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 37
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung -
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 18
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations—, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und We|terb||dung -
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ 26
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 4
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 32 200- 499 5
5- 9 14 500- 999 3
10- 49 20 1000- 9999 6
50- 99 7 10 000 und mehr 2
100-199 5 Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 52 zwei 28 drei 20

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 51507
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 14
iiber 300 km 67
Inland gesamt 49
Baden-Wiirttemberg 19 Niedersachsen 4
Bayern Nordrhein-Westf. 41
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 3
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 51
davon EU 51
tibriges Europa 8
Afrika 4
Nordamerika 6
Siid- und Mittelamerika 6
Vorder- und Mittelasien 4
Ostasien 18
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Indien 8
Frankreich 8
Niederlande 6
Italien 5
USA 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 14
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 28
anderer Angestellter/Beamter 1
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messet hs %
2003 43
1999 32
friihere Veranstaltungen 18
erstmaliger Besuch 44

Wirtschaftszweige %
GieBerei 59
Industrie/Hersteller 20
Handel 5
Dienstleistung 5
Handwerk 2
Andere 6
Schiiler/Studenten 3
andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 24
Mitentscheidend 34
Beratend 26
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 16
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 23
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informanons- Kommunlkatlonstechmk (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 5
anderer Bereich 4
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 5 500- 999 1
5- 9 4 1000- 9999 13

10- 49 17 10 000 und mehr 3

50- 99 " Schiiler/Student 3
100-199 1 andere nicht
200-499 17 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 42 drei 12 finf 6
zwei 34 vier

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 8712
Anteil der Fachbesucher 35%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 62
tiber 50 km bis 100 km 13
iiber 100 km bis 300 km "
tiber 300 km 14
Inland gesamt 95
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 1
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 80
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 5
Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 31
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 5
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 6
andere nicht Berufstatige 7
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 44
2004 30
friihere Veranstaltungen 28
erstmaliger Besuch 4

44

Anteil der Privatbesucher 65%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 61
tiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 12
tiber 300 km 9
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 3
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 83
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %

selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, freier
Beruf

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender -
andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 7
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 23

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006

2004 37
friihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 33

Regionale Herkunft %
bis 50 km 61
tiber 50 km bis 100 km 16
tiber 100 km bis 300 km 12
tiber 300 km 1"
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 2
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 82
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 67
andere Lander 33
Berufliche Stellung %
selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 21
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
anderer Angestellter/Beamter 26
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstétige 5
Hausfrau/-mann 1

7

Rentner/Pensionér 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 48
2004 35
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 36

Wirtschaftszweige %
Industrie 4
Handel 4
Banken 33
Versicherung 4
Borse 4
Vermégensberater (frei beruflich) 1"
Andere Dienstleistungen 15
Behdrde 3
Andere 1
Schiiler/Studenten 6
andere nicht Berufstétige 7
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 22
Mitentscheidend 19
Beratend 24
Nicht beteiligt 23
Schiiler/Student 6
andere nicht Berufstétige 7
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 21
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung -
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 17
Informations-/Kommunikationst. (inkl. EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 32
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 1
Schiiler/Student 6
andere nicht Berufstétige 7
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 20 500- 999 6
5- 9 4 1000- 9999 14
10- 49 16 10 000 und mehr 10
50- 99 4 Schiler/Student 6
100-199 5 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 7
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 85 zwei 12 drei 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:

k. A.

Geschlecht %
Mannlich 84
Weiblich 16
Alter %
bis 20 Jahre 1

tiber 20 bis 30 Jahre 5
tiber 30 bis 40 Jahre 19
tiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 24
iiber 60 bis 70 Jahre 21
tiber 70 Jahre 7
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 750,- EUR 4

liber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 4
iber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 13
iber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 7
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 17
iber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 17
iber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 18
iber 3 000,- EUR 15
keine Angaben 13
HaushaltsgroBe %
1 Person 31
2 Personen 36
3 Personen 15
4 Personen 14
5 Personen und mehr 5

Kauf oder Bestelltatigkeit
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel



Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 8 657 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 242 000 Wirtschaftszweige %
Industrie/Hersteller 23 Industrie/Hersteller 72
Anteil der Fachbesucher 100% 5'2;3{22“? el Zi Anteil der Fachbesucher 96% TAencdheTesrc l?_le;nl(:jaeclhhandel ;
GroB-/AuBenhandel 7 Handwerk 3
gegionlzale Herkunft % gier]n§t‘;ei/§'t#lfng iche Einrich 2‘11 Eegionkale Herkunft % BienSﬂeiS}lmQ b JFachschul ;
is 50 km 15 ehdrde/offentliche Einrichtung is 50 km 9 niversitat/Hoch-/Fachschule
iiber 50 km bis 100 km 10 anderer Bereich 17 iiber 50 km bis 100 km 9 Andere 4
iiber 100 km bis 300 km 31 Schiller/Studenten - iiber 100 km bis 300 km 18 Schiler/Studenten 4
{iber 300 km 43 andere nicht Berufstatige 1 tiber 300 km 65 andere nicht Berufstétige 1
Inland gesamt 92 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 42 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 14 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 14 Niedersachsen 8 entscheidungen %
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 39 Ausschlaggebend 43 Bayern 12 Nordrhein-Westf. 44 Ausschlaggebend 27
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 6 Mitentscheidend 28 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5 Mitentscheidend 34
Brandenburg 1 Saarland 2 Beratend 15 Brandenburg - Saarland 1 Beratend 23
Bremen - Sachsen 2 Nicht beteiligt 13 Bremen - Sachsen 2 Nicht beteiligt 1
Hamburg 1 Sarcllhsen-Anhallt 1 andere nicht Berufstatige 1 Hamburg 1 Sarc]lhsen-AnhzlaIt 1 Sdéi]ler/S_tu#egt —-— 111
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1 Hessen 8 Schleswig-Holstein 1 andere nicht Berufstatige
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 2 Aufgabenbereich % Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 55 Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 8 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8 Ausland gesamt 58 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
davon EU 81 Planung, Arbeitsvorbereitung 2 davon EU 49 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
andere 19 Fertigung, Produktion 3 iibriges Europa 9 Planung, Arbeitsvorbereitun 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3 Afrika 5 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Berufliche Stell % Einkauf, Beschaffung A 20 Nordamerika 7 Fertigung, Produktion 17
9|L“ "ch‘e ?J ung h Teilhab ° Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6 Siid- und Mittelamerika 8 Einkauf, Beschaffung ) 6
?eA stan |g]](er nternehmer, Teilnaber, Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 9 Vorder- und Mittelasien 6 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
relerhﬁ;eruf“ dsmitalied 50 Verwaltung, Organisation, Personal-, Ostasien 15 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Geﬁ,‘. g tsl Uhrer, Vorstandsmitglied, Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7 Australien 2 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Behdrdenleiter o. a. ) n Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 25 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
/l-{agepi’ltgrk:;illleui?eg:leGItr?erpPernoltftreI?t g Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Die fiinf Linder mit den hochsten Marketing, Vertrieb, Werbung, PR~ 11
andherekrJ Angestéllter/Beamter 1 Waa?tsfr?; Instandhaltung 18 Bes&lclllergnteilen % %?gﬁsrggléung, Materialwirtschaft, Logistik, 1
Facharbeiter Berei Niederlande 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher ggﬁglr:rrlsliﬁrdtzﬁl; 8 Indien 7 \;\rléré?:rgéérr\;tcaﬁdhaltung g
mazﬁiﬁfﬁfnder 1 andere nicht Berufstatige 1 52'2'9” 573 chﬂlerIStuﬁent . 4
N . andere nicht Berufstétige 1
andere berufliche Stellun 3 Frankreich 5
Schiiler/Student g - BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: % bsarsB bl d haf "
andere nicht Berufstatige 1 1- 4 28 500- 99 5 . BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
¢ 5- 9 13 1000- 999 7 Berufliche Stellung . % 1- 4 5 500- 999 8
P . 10- 49 26 10000 und mehr 1 selbstandiger Untemehmer, Teilhaber, 5- 9 2 1000- 9999 14
Haufigkeit des Messebesuchs % 50- 9 8 Schiler/Student - freier Beruf - 14 10- 49 16 10000 und mehr 8
2005 45 100-199 6 andere nicht Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 50- 99 12 Schiiler/Student 4
2004 37 200-499 5 Berufstatige 1 Behdrdenleiter o. &. 17 100-199 13 andere nicht
2003 35 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9 . Ati
. ) f : 200-499 14 Berufstatige 1
friihere Veranstaltungen 38 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24
erstmaliger Besuch 27 ?lgefnthﬂ“lSdguer (Toge) % andﬁrell; Angestellter/Beamter 14 Aufenthaltsd ”
.Aufenthaltsdauer (Tage): Facharbeiter 7 ufenthaltsdauer o
ein 68 zwei 24 drei 9 Dozer;)t, Lehrer, wissenschaftlicher 1.Aufentha|§%dauer (Tage): o b )
ittli Mitarbeiter 2 ein vier sieben
2.Durchschnlttllc.he Aufenthaltsdauer 1,4 Tage Ausaubildender 3 2wei 25 finf 5 2cht 3
3.I13eg|_ucherv[{-zﬁrtaIung2 a_lt_n‘ die Néesseta39e:|_: 39 andere berufliche Stellung 4 drei 18 sechs 3
- 149 - a9 - a9 Schiller/Student 4 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,5 Tage
andere nicht Berufstétige 1 i X
Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel 3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.
;‘(;0:..' it des Messebesuchs 2/8 Durchfilhrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
2001 31
friihere Veranstaltungen 25
erstmaliger Besuch 43

www.fkm.de
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MEDICA (2006)

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

METEC -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

NEWCAST

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 137 503
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tber 50 km bis 100 km 9
iiber 100 km bis 300 km 17
Gber 300 km 58
Inland gesamt 53
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 5
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 49
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 1
Ausland gesamt 47
davon EU 49

tibriges Europa 8

Afrika 8

Nordamerika 6

Siid- und Mittelamerika 4

Vorder- und Mittelasien 10

Ostasien 13

Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 9
Grossbritannien 7
USA 5
Indien 5
Italien 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 25
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 4

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 6
andere nicht Berufstétige 1

Haufigkeit des Messet h %
2005 44
2004 42
2003 35
friihere Veranstaltungen 28
erstmaliger Besuch 33

46

Wirtschaftszweige %
Praxis 15
Medizinisches Labor/Institut 5
Krankenhaus/Klinik 19
medizinisches Versorgungszentrum 5
Industrie 15

medizinischer Fachhandel,

Sanitatsfachhandel 8
Apotheke, anderer Handel 5
Dienstleistung 6
Andere 15
Schiiler/Studenten 6
andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 33
Mitentscheidend 27
Beratend 22
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 6
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 3

Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
8

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 9
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 13 500- 999 5
5- 9 1 1000- 9999 2
10- 49 26 10 000 und mehr 1
50- 99 6 Schiler/Student 6
100-199 6 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 1

keine Angaben 2

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 48 drei 15

zwei 22 vier 16
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 15 842 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 7 024
Stahl- und NE-Metallerzeugung 44
Anteil der Fachbesucher 96% u‘gﬁég'e 2? Anteil der Fachbesucher 96%
Handwerk 1
Regionale Herkunft % Dienstleistung 10 Regionale Herkunft %
bis 50 km 23 Universitat/Hoch-/Fachschule 2 bis 50 km 10
iiber 50 km bis 100 km 7 andere 4 tiber 50 km bis 100 km 1
iiber 100 km bis 300 km 13 Schiiler/Studenten 4 iiber 100 km bis 300 km 13
{iber 300 km 57 andere nicht Berufstatige 1 {iber 300 km 67
Inland gesamt 48 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 49
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 5 entscheidungen % Baden-Wirttemberg 17 Niedersachsen 4
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 67 Ausschlaggebend 24 Bayern 11 Nordrhein-Westf. 50
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6 Mitentscheidend 39 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 2 Saarland 2 Beratend 21 Brandenburg - Saarland 1
Bremen 2 Sachsen - Nicht beteiligt 12 Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt - Schiler/Student 4 Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 4 Schleswig-Holstein - andere nicht Berufstétige 1 Hessen 4 Schleswig-Holstein 5
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 52 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26 Ausland gesamt 51
davon EU 44 Forschung, Entwicklung, Konstruktion davon EU 46
iibriges Europa 8 Planung, Arbeitsvorbereitung 5 Ostasien 24
Afrika 8 Fertigung, Produktion 16 andere Lander 30
Nordamerika 3 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Siid- und Mittelamerika 7 Einkauf, Beschaffung 6 d mit dem héch
Vorder- und Mittelasien 6 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Das Land mit dem hdchsten o
Ostasien 24 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Besucheranteil %
Australien 2 Verwaltung, Organisation, Personal-, Indien 3
Soziﬁlwesen, Aus-bund ngterbildung -

PP . . Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12 Berufliche Stellun %
Die fiinf Lander mit den hachsten Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik, selbstandiger Untergnehmer Teilhaber
IBz;ucherantellen 10/3" Transport 1 freier Beruf ' ' 12
gtlen ich 3 Wartung, Instandhaltung 4 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Sherrelc anderer Bereich 5 Behdrdenleiter 0. &. 15
Italien 6 i
Frankreich 4 Schiler/Student 4 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Grossbritannien P andere nicht Berufstétige 1 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 30

andﬁrell; Angestellter/Beamter 15

: 5Re- P 9 Facharbeiter 6
Berufliche Stellung % Bet]r[ebi‘groﬁe.#ahl der %%Sgt‘aﬂlgt%ngg /9° Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, 5. 9 4 1000- 9999 21 Mitarbeiter 2
freier Beruf 14 10- 49 13 10 000 und mehr 8 Auszubildender 4
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 50- 99 8 Schiiler/Student 4 andere berufliche Stellung 4
Behdrdenleiter o. a. 14 100-199 11 andere nicht Schiiler/Student 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10 200-499 12 Berufstatige 1 andere nicht Berufstatige 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 30
anderer Angestellter/Beamter 17 Haufigkeit des Messel \ g
Facharbeiter 5 Au{efnthﬂltfdguer ( ) % -2003 gkeit des h 3/60
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher 1. Aufenthaltsdauer (Tage): )
Mitarbeiter 2 ein 52 drei 12 finf 9 erstmaliger Besuch 64
Auszubildender 1 zwei 23 vier 4
ggﬁg{:ﬁ%‘é‘:'ﬂ‘e Stellung ‘2‘ 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
andere nicht Berufstatige 1 3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.
Haufigkeit des Messebesuchs % Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

003 31
1999 19
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 55



Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

ProWein -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

PSI -+ Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 78
Handel

Handwerk

Dienstleistung
Universit&t/Hoch-/Fachschule
andere

Schiiler/Studenten

andere nicht Berufstétige

S NN OUTN

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 32
Beratend 29
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 18
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 15
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 2
anderer Bereich 6
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 5 500- 999

12

5- 9 4 1000- 9999 15

10- 49 16 10 000 und mehr 10

50- 99 9 Schiiler/Student 2
100-199 10 andere nicht

200-499 16 Berufstatige 1

Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 52 drei 1" finf 7
zwei 25 vier

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 31639
Anteil der Fachbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 19
tiber 50 km bis 100 km 9
iiber 100 km bis 300 km 29
iiber 300 km 43
Inland gesamt 72
Baden-Wiirttemberg 10 Niedersachsen 4
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 40
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 18
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 10 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 28
davon EU 84
libriges Europa 8
Nordamerika 2
Siid- und Mittelamerika 3
andere 3

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 20
Frankreich "
Osterreich 8
Spanien 7
Italien 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 47

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006

2005 43
friihere Veranstaltungen 39
erstmaliger Besuch 31

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel fir Wein, Sekt und Spirituosen 25
Anderer Einzelhandel 8
GroBhandel fiir Wein, Sekt und Spirituosen 9
Import/Export 1
Handelsvermittlung von Wein, Sekt und

Spirituosen 2
Hotel 6
Gastronomie 8
Medien, Presse, Verlag 4
Andere Dienstleistungen 7
Weinbau, Produktion, Verarbeitendes

Gewerbe 7
andere 8
Schiiler/Studenten 4
andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 42
Mitentscheidend 25
Beratend 17
Nicht beteiligt 10
Schiler/Student 4
andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 39
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitétskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich

Schiiler/Student

andere nicht Berufstatige

[P N S NN
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BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 36 500- 999

5- 9 14 1000- 9999
10- 49 22 10 000 und mehr
50- 99 7 Schiiler/Student
100-199 5 andere nicht
200-499 2 Berufstatige 1

AoosR

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 53 zwei 27 drei 20

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 18 554
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 4
iiber 100 km bis 300 km 23
iiber 300 km 64
Inland gesamt 39
Baden-Wirttemberg 15 Niedersachsen 8
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 37
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 61
davon EU 81

libriges Europa 1

Ostasien 3

andere 4

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 13
Frankreich 12
Belgien 9
Grossbritannien 6
Schweiz 5
Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 33
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 23
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter -
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 47
2005 39
2004 33
friihere Veranstaltungen 32
erstmaliger Besuch 31

Wirtschaftszweige %
Fullserviceagentur 29
Importeur, Exporteur 17
Produzent, Lieferant 17
GroBhandel 20
Dienstleistung 9
andere Wirtschaftszweige 4
Schiiler/Studenten 2
andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 30
Beratend 17
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 37
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 25
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 53
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 2
anderer Bereich 4
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 30 500- 99 2
5- 9 21 1000- 9999 1
10- 49 32 10 000 und mehr 1
50- 99 5 Schiiler/Student 2
100-199 3 andere nicht
200-499 2 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 25 zwei 40 drei 35

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 66 2. Tag 3.Tag 84

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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REHACARE INTERNATIONAL -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

THERMPROCESS -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 46 818
Anteil der Fachbesucher 62%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 33
tiber 50 km bis 100 km 20
iiber 100 km bis 300 km 23
tber 300 km 25
Inland gesamt 83
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 8
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 67
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 17
davon EU 79

tibriges Europa 10

andere Lander 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 15
Belgien 13
Italien 12
Osterreich 7
Frankreich 4
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 18
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 4
Auszubildender 6
andere berufliche Stellung 8
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensiondr 2
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 39
2005 35
2004 34
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 38

48

Regionale Herkunft %
bis 50 km 37
tiber 50 km bis 100 km 21
tiber 100 km bis 300 km 22
tiber 300 km 20
Inland gesamt 88
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 7
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 71
Berlin - Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 12
davon EU 80

libriges Europa 10

andere Lander 10

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 16
Belgien 14
Italien 13
Osterreich 6
Frankreich 5
Berufliche Stellung %
selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 13
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 5
andere berufliche Stellung 7
Schiiler/Student 4
Hausfrau/-mann 5
andere nicht Berufstatige 4

°
=

Wirtschaftszweige
Hilfsmittelindustrie,sonst.Industrie
Orthopéadie-Handwerk

Medizin- u. Sanitatsfachhandel
Krankenhaus/Klinik

Praxis/med. Labor/Institut
Rehabilitationseinrichtung
Pflegeheim, Altenheim
Ambulanter Pflegedienst
Sondereinrichtung
Behindertenorg./Behindertensportverband
Kostentrager

Behdrde

Andere Dienstleistungen
Universitdt/Hoch-/Fachschule
Andere

Schiiler/Studenten

andere nicht Berufstatige

AUSNNURONWONRANOON

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 21
Mitentsclgeidend 30
Beratend 24
Nicht beteiligt 16
andere nicht Berufstétige 4
Schiiler/Student 5

Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 13
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport

Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 35
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstétige 4

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 39
2005 37
2004 34
frihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 37

BetriebsgréBe: Zahl der Beschéaftigten: %
1- 4 18 500- 999

6
5- 9 7 1000- 9999 10
10- 49 22 10 000 und mehr 2
50- 99 7 Schiiler/Student 5
100-199 8 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 4
keine Angaben 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 77 drei 3
zwei 17 vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 3 668
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 22
tber 50 km bis 100 km 9
iiber 100 km bis 300 km 16
iiber 300 km 53
Inland gesamt 55
Baden-Wiirttemberg 10 Niedersachsen 3
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 56
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 12 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 45
davon EU 46

tibriges Europa 13

Siid- und Mittelamerika 12

Ostasien 20

andere Lander 9

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Indien 7
Niederlande 7
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 20
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 12
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
anderer Angestellter/Beamter 17
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 32
1999 19
frihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 54

Wirtschaftszweige %
Industrie 72
Technischer Fachhandel 4
Anderer Handel 7
Dienstleistung "
andere 3
Schiiler/Studenten 1
andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 36
Beratend 23
Nicht beteiligt "
andere nicht Berufstatige 2
Schiiler/Student 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 25
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung -
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 4
anderer Bereich 3
Schiler/Student 1
andere nicht Berufstétige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 10 500- 999 6
5- 9 4 1000- 9999 16

10- 49 19 10 000 und mehr 7

50- 99 1 Schiiler/Student 1
100-199 10 andere nicht
200-499 13 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 63 drei 7 fiinf 4

zwei 22 vier 4

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel



viscom -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

HAUS+TECHNIK -

Basisdaten Privatbesucher

Erfurt

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 8568
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 27
tiber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 30
iiber 300 km 35
Inland gesamt 79
Baden-Wirttemberg 6 Niedersachsen 9
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 55
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 21
davon EU 78

libriges Europa 18

andere Lander 4

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 20
Belgien 12
Berufliche Stellung %
selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 47
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 6
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 2
Héufigkeit des Messebesuchs %
2005 29
2003 15
friihere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 57

Wirtschaftszweige %
Werbung 55
Dienstleistung 10
GroBhandel 6
Informations-, Kommunikationsindustrie 4
Verlag/Druck 4
Einzelhandel 3
Medien (Zeitung, TV/Radio) 2
Behorde/cffentliche Einrichtung 1
Bekleidungsindstrie 1
Automobilindustrie 1
Freizeit/Bildun 1
Pharmazeutische Industrie 1
andere 10
Schiiler/Studenten 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 46
Mitentscheidend 30
Beratend 14
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 46
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 18
Fertigung, Produktion 28
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 24
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, WerbunE, PR 52
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 5
Wartung, Instandhaltung 8
anderer Bereich 8
Schiiler/Student 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 45 200- 499 3
5- 9 19 500- 999 2
10- 49 19 1000- 9999 3
50- 99 3 10 000 und mehr 3
100-199 3 Schiler/Student 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 85 zwei 1 drei 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 35 2.Tag 45 3.Tag 40

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 4399
Anteil der Privatbesucher 79%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 61
tber 50 km bis 100 km 32
iiber 100 km bis 300 km 6
iiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen 1
Bayern 2 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 95
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 13
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter 4
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 12
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 14
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 24
2005 16
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 30

Regionale Herkunft %
bis 50 km 63
tiber 50 km bis 100 km 29
tiber 100 km bis 300 km 6
tiber 300 km 2
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen 1
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen

Berufliche Stellung %
selbstédndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 19
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
anderer Angestellter/Beamter 36
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 14
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 12
Haufigkeit des Messel h %
2006 27
2005 16
friihere Veranstaltungen 28
erstmaliger Besuch 29

Geschlecht %
Mannlich 66
Weiblich 34
Alter %

bis 20 Jahre 2
tiber 20 bis 30 Jahre 17
tiber 30 bis 40 Jahre 17
tiber 40 bis 50 Jahre 32
tiber 50 bis 60 Jahre 18
tiber 60 bis 70 Jahre 1
tiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 5
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 3
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 14
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 16
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 4
iber 5 000,- EUR 7
keine Angaben 41
HaushaltsgréBe %
1 Person 4
2 Personen 36
3 Personen 28
4 Personen 19
5 Personen und mehr 13
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 15
nein 65
vielleicht 20
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 33
nein 23
vielleicht 44

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt
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naro.tech -+ Erfurt

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 3 662 Anteil der Privatbesucher 53%
Anteil der Fachbesucher 47% Regionale Herkunft %
bLs 50 knl2 b i 54
. tiber 50 km bis 100 km 33
Regionale Herkunft % tiber 100 km bis 300 km 5
bis 50 km 32 iiber 300 km 8
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 18
tiber 300 km 39 Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg - Nie((ijerr]sachsen ; 1
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 3
Inland gesamt ) 89 Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Baden-Wiirttemberg 6 Niedersachsen 5 Brandenbur - Saarland )
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 11 Bremen 9 _ Sachsen 1
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 3 Hamburg _ Sachsen-Anhalt |
g:irr;iennburg 3 g:?rzlfe"nd 4 Hessen - Schleswig-Holstein -
Hamburg _ Sachsen-Anhalt 3 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 93
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen Ausland gesamt 3
Ausland gesamt 10 Berufliche Stellung %
?elbsténdi%er Unternehmer, Teilhaber,
. ier Beru 9
Berufliche Stellung % reler berdl o
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, S:ﬁg?giﬁr;gfr{)_vgsmndsm'tQI'Ed’ 1
fGrmer Beruf - 18 Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
eschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Behordenleiter o. . ) 4 anderer Angestellter/Beamter 45
ngp}abtelllungslelter, Prolkunst 1 Facharbeiter 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4 : :
anderer Angestellter/Beamter 43 ’I\)/l(i)tzaernbtéitLeerhrer, wissenschaftlicher 2
Facharbeiter ) ) 3 Auszubildender -
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher andere berufliche Stellung 1
X'tartlj?i&er g 19 Schiiler/Student 9
uszubiidenaer andere nicht Berufstatige 2
an}c]ielre berléfhche Stellung 3 Hausfrau/-mann 7
Schiiler/Student 5 i
andere nicht Berufstatige - Rentner/Pensionar 15
PP Messebesuch o
Haufigkeit des Messebesuchs % ;005 gkeit des Z/E
2009 19 2003 19
2003 13 friihere Vi taltungen 4
friihere Veranstaltungen 2 ruhere veranstaiung
erstmaliger Besuch 65 erstmaliger Besuch >

50

Regionale Herkunft %
bis 50 km 44
tiber 50 km bis 100 km 22
tiber 100 km bis 300 km 12
tiber 300 km 23
Inland gesamt 93
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 3
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 7
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 72
Ausland gesamt 7
davon EU 69
andere Lander 31
Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 13
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
anderer Angestellter/Beamter 44
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 5
Auszubildender -
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 7
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 8
andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 23
2003 16
friihere Veranstaltungen 3
erstmaliger Besuch 57

Wirtschaftszweige %
Industrie 28
Handwerk 13
GroB-/AuBenhandel 4
Einzelhandel 5
Dienstleistung 19
Behdrde/offentliche Einrichtung 3
Verband/Verein 1

Lehre (Fachhochschule/Universitat/

Hochschule) 12
Forschung 1
andere 5

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 39
Mitentscheidend 24
Beratend 21
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 24
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 14
Schiler/Student 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 22 200- 499 10
5- 9 13 500- 999 1
10- 49 27 1000- 9999 8
50- 99 9 10 000 und mehr 1
100-199 8 Schiiler/Student 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 60 drei 3

zwei 38 vier -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag ag 22
2.Tag 61 4.Tag 8

Geschlecht %
Mannlich 57
Weiblich 43
Vom Partner/Ehepartner begleitet -
Alter %
bis 20 Jahre 3
tiber 20 bis 30 Jahre 17
tiber 30 bis 40 Jahre 20
tiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 21
tiber 60 bis 70 Jahre 13
tiber 70 Jahre 2
HaushaltsgréBe %
1 Person 5
2 Personen 38
3 Personen 34
4 Personen 16
5 Personen und mehr 6
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 12
nein 52
vielleicht 37
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 25
nein 27
vielleicht 48

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt



Internationale Rassehunde-Ausstellung

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Erfurt

Thiiringen-Ausstellung (2005) -

Basisdaten Privatbesucher

Erfurt

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 17 140
Anteil der Privatbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 60
tiber 50 km bis 100 km 23
iiber 100 km bis 300 km 12
iiber 300 km 4
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 2
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 2
Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt 3
Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 83
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 14
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
anderer Angestellter/Beamter 41
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 14
andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 25
2003 19
frihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 37

Geschlecht %
Mannlich 47
Weiblich 53
Alter %
bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 18
tiber 30 bis 40 Jahre 18
tiber 40 bis 50 Jahre 29
tiber 50 bis 60 Jahre 18
tiber 60 bis 70 Jahre 9
liber 70 Jahre 4
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 8
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 5
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 9
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 9
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
ber 5 000,- EUR 5
keine Angaben 48
HaushaltsgroBe %
1 Person 10
2 Personen 44
3 Personen 22
4 Personen 18
5 Personen und mehr 6
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 55
nein 26
vielleicht 19
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 18
nein 51
vielleicht 31

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt

Zahl der Besucher insgesamt 57 821
Anteil der Privatbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis~ 50 km 78
ber 50 km bis 100 km 20
tiber 100 km 2
Inland gesamt 100
Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 5
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter -
anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender, Schiiler, Student 14
andere berufliche Stellung 4
Hausfrau/-mann 4
Rentner/Pensionar 34
andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs k. A.

Geschlecht %
Mannlich 49
Weiblich 51
Alter %
bis 20 Jahre 10
tiber 20 bis 30 Jahre 9
tber 30 bis 40 Jahre 13
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tiber 50 bis 60 Jahre 16
tiber 60 bis 70 Jahre 24
tiber 70 Jahre 7
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 750,- EUR 9
tiber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 5
ber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 6
tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 7
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 13
iber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 9
iber 3 000,- EUR 6
keine Angaben 33
HaushaltsgréBe %
1 Person 10
2 Personen 50
3 Personen 19
4 Personen 13
5 Personen und mehr 6
Kauf oder Bestelltétigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 49
nein 41
vielleicht 10
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 15
nein 79
vielleicht 6

Durchfiihrung: INA Research GmbH, Schenefeld

www.fkm.de

FKM
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Reiten-Jagen-Fischen -

Basisdaten Fachbesucher

- Erfurt

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 25 126 Anteil der Privatbesucher 93% Eegionkale Herkunft %
is 50 km 55
. . tiber 50 km bis 100 km 32
Anteil der Fachbesucher 7% Eiesgslgnfr!qe Herkunft ;/g iiber 100 km bis 300 km 11
. . iiber 50 km bis 100 km 32 tiber 300 km 2
Regionale Herkunft e iiber 100 km bis 300 km 11
DIs 09 km {iber 300 km 1 Inland gesamt 99
tber 50 km bis 100 km 34 Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen -
tiber 100 km bis 300 km 1 Bayern ’ 2 Nordrhein-Westf -
iiber 300 km 7 Inland gesamt 99 Be?lin _ Rheinland-Pfalz )
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen - Brandenburg 1 Saarland )
Inland gesamt 98 gg‘rﬁn 2 a‘ﬁéﬁgmg:g\]{:ﬁf' i Bremen - Sachsen 2
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen 4 Brandenbur 1 Saarland ) Hamburg - Sachsen-Anhalt 2
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 2 Bremen 9 _ Sachsen 2 Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Berlin - Rheinland-Pfalz - Hamburg - Sacheen-Anhalt 2 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 91
g:irr;iennburg 2 g:?lzlfennd . Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Hamburg _ Sachsen-Anhalt N Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 91 Ausland gesamt 1
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 87 Ausland gesamt 1 Berufliche Stellung %
?elbsténdigfer Unternehmer, Teilhaber,
. ier Beru 10
Ausland gesamt 2 Berufliche Stellung % reler berul o
?elbsténdi%er Unternehmer, Teilhaber, g:ﬁg?g;ﬁ;gfré Vgrstandsmnghed, 1
i ier Beru 8 - o .
Berufliche Stellung % reier berut - Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, S:ﬁg?giﬁr;gfré Vg)rstandsmltglled, 1 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
freier Berut 3 Hauptabteilungsleiter, Prokurist - anderer Angestellter/Beamter 34
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Abteﬁlun sleitegr Gruppenleiter by Facharbeiter ) ' 12
Behdrdenleiter o. &. 5 anderer %n est'ellter/%peamter 35 Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
ngp}abteillungsleiter, Prolkurist 2 Facharbeite? 13 k/lltar%e;éer § %
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2 . . uszubildender
anderer Angestellter/Beamter 27 ’I\)A(i)tzaernbtéitL;hrer, wissenschaftlicher ) andere berufliche Stellung 4
Facharbeiter 7 d Schiiler/Student 1
Auszubildender 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher andere berufliche Stellun 3 Hausfrau/-mann 2
Mitarbeiter 2 Schiiler/Student 9 1 Rentner/Pensiondr 18
Auszubildender - Hausfrau/-mann 2 andere nicht Berufstétige 2
andere berufliche Stellung 7 Rentner/Pensionar 19
a‘;ﬂﬁgg}ﬁ:ﬂ; % andere nicht Berufstatige 2 Haufigkeit des Messebesuchs %
Rentner/Pensionar 2 %882 (5551)
aufigkei Messebesuch: 9 4
;006 gkeit des 6/? frilhere Veranstaltungen 46
Haufigkeit des Messebesuchs % 2005 59 erstmaliger Besuch 25
%88? 22 friihere Veranstaltungen 46
frihere Veranstaltungen 55 erstmaliger Besuch 26
erstmaliger Besuch 16

52

Wirtschaftszweige % Geschlecht %
Industrie 7 Maénnlich 62
Handwerk 14 Weiblich 38
GroBi(]Aufée?handel 2
Einzelhandel 4
Dienstleistung 32 Alter bis 20 Jah 10/;
Behérde/sffentliche Einrichtung 10 . I 20 anre
Verband/Verein 10 tber 20 bis 30 Jahre 14
andere 20 tiber 30 bis 40 Jahre 17
iiber 40 bis 50 Jahre 20
iiber 50 bis 60 Jahre 17
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- tiber 60 bis 70 Jahre 14
entscheidungen % iiber 70 Jahre 5
Ausschlaggebend 41
'gle':g?et;% eidend %; Haushalts-Nettoeinkommen %
Nicht beteiligt 5 bis 900, EUR 7
Schiiler/Student 2 Hber 900,- EUR b!s 1500,- EUR 9
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12
Aufgabenbereich % iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 7
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38 iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 5
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4 iber 5 000,- EUR 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 14 keine Angaben 48
Fertigung, Produlktionk | 13
Fertigungs-, Qualitatskontrolle - .. o
Einkauf, Beschaffung 21 :Iapushaltsgroﬁe 1/0"
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 2 Person 33
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7 3 Personen 23
Verwaltung, Organisation, Personal-, 1 Pareonen 53
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 14 5 pereonen d meh i
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 23 ersonen und menr
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport Kauf oder Bestelltatigkeit %
Wartung, Instandhaltung 2 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
anderer Bereich 20 stellung getétigt oder beabsichtigt
Schiiler/Student 2 ja 67
nein 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: % vielleicht 2
1- 4 50 500- 99 4
5- 9 4 1000- 9999 5 Nachgeschaft %
10- 49 23 10 000 und mehr 4 Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
50- 99 5 Schiiler/Student 2 ja 29
100-199 4 andere nicht nein 31
200-499 - Berufstatige - vielleicht 40
Aufenthaltsdauer % Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 73 zwei 16 drei 1"

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag Tag 36 3.Tag 30



EQUITANA -

Basisdaten Fachbesucher

Essen

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 174 017 Anteil der Privatbesucher 78%
Anteil der Fachbesucher 22% Regionale Herkunft %
bLS 50 knk1 ) ) 31
. tiber 50 km bis 100 km 22
Regionale Herkunft K- iiber 100 km bis 300 km 36
iiber 50 km bis 100 km 17 tiber 300 km "
iiber 100 km bis 300 km 38
tiber 300 km 27 Inland gesamt 94
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 5
Inland gesamt 81 Bayern 2 Nordrhein-Westf. 70
Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen 7 g(rearlrllgenbur . SRSS:F;ﬁEd'Pfalz ?
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 56 Bremen 9 _ Sachsen N
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1" Hamburg _ Sachsen-Anhalt R
g;zrr;czinburg ! gggﬂsae": % Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Hamburg _ Sachsen-Anhalt 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Hessen 10 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 6
davon EU 89
Ausland gesamt 19 andere "
davon EU 94
andere 6 Die drei Lander mit den héchsten

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 34
Belgien 24
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 44

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 7
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 13
andere nicht Berufstétige 6
Héufigkeit des Messebesuchs %
2005 52
2003 49
2001 46
friihere Veranstaltungen 44
erstmaliger Besuch 21

Besucheranteilen %
Niederlande 43
Belgien 23
Luxemburg 14
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf "

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 4
andere berufliche Stellung 8
Schiiler/Student 16
andere nicht Berufstétige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2005 54
2003 49
2001 42
friihere Veranstaltungen 38
erstmaliger Besuch 20

Regionale Herkunft %
bis 50 km 28
tiber 50 km bis 100 km 21
tiber 100 km bis 300 km 36
tiber 300 km 15
Inland gesamt 91
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 6
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 67
Berlin - Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt
davon EU 91
libriges Europa 6
andere 3

Die vier Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 38
Belgien 23
Luxemburg 9
Osterreich 6
Berufliche Stellung %

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

Wirtschaftszweige %
Stallbesitzer,- betreiber, Landwirtschaft 23
Tierarzt/Tierarztpraxis 5
Berufsreiter, Ausbilder
Ziichter

Medien, Presse, Verlag
Behérde/Verein/Verband
Andere Dienstleistungen
Industrie/Hersteller
Einzelhandel

GroBhandel

Handwerk

Schmied

Andere
Schiiler/Studenten
andere nicht Berufstatige

W NWN WO UTONN U

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 32
Mitentscheidend 18
Beratend 14
Nicht beteiligt 17
Schiiler/Student 13
andere nicht Berufstatige 6
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

4
9
5
freier Beruf 18 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Einkauf, Beschaffung 14
Behdrdenleiter o. &. 2 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6 Verwaltung, Organisation, Personal-,
anderer Angestellter/Beamter 26 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Facharbeiter 6 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 21
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Mitarbeiter 3 Transport
Auszubildender 5 Wartung, Instandhaltung 8
andere berufliche Stellung 8 anderer Bereich 21
Schiiler/Student 15 Schiiler/Student 13
andere nicht Berufstétige 10 andere nicht Berufstatige 6
Haufigkeit des Messebesuchs % BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
2005 54 1- 4 51 500- 999 1
2003 49 5- 9 8 1000- 9999 3
2001 43 10- 49 9 10 000 und mehr 3
friihere Veranstaltungen 39 50- 99 2 Schiiler/Student 13
erstmaliger Besuch 21 100-199 3 andere nicht
200-499 2 Berufstatige 6
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 69 vier 1 sieben -
zwei 21 fiinf - acht 1
drei 6 sechs 1 neun 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 16 4.Tag 13 7.Tag 13
2.Tag 21 5.Tag 13 8.Tag 19
3.Tag 17 6. Tag 17 9.Tag 16

Geschlecht %
Ménnlich 23
Weiblich 71
Alter %

bis 20 Jahre 14
tiber 20 bis 30 Jahre 21
tber 30 bis 40 Jahre 29
tiber 40 bis 50 Jahre 26
tiber 50 bis 60 Jahre 7
tiber 60 bis 70 Jahre 2
tiber 70 Jahre 1
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 7
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 9
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
(iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 7
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 5
iber 5 000,- EUR 2
keine Angaben 48
HaushaltsgroBe %
1 Person 13
2 Personen 30
3 Personen 20
4 Personen 24
5 Personen und mehr 13
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt

ja 81
nein 6
vielleicht 13
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 34
nein 25
vielleicht 40

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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E-world energy & water -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Essen

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 11 110
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 28
tiber 50 km bis 100 km 13
iiber 100 km bis 300 km 24
tiber 300 km 35
Inland gesamt 86
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 7
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 56
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 14
davon EU 75
tibriges Europa 18
andere 7
Die drei Lander mit den héchsten
Besucheranteilen %
Niederlande 28
GroBbritannien 1"
Schweiz 9
Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 13
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24
anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender -
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 7
andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 27
2005 23
2004 19
2003 13
2002 9
friihere Veranstaltungen 5
erstmaliger Besuch 53

54

Wirtschaftszweige %
Architekt/Ingenieurbiiro 6
Banken 1
Beratung/Consulting 15
Broker 1
Elektrizitatswirtschaft 18
Erneuerbare Energien 3
EVU, Multi Utility 1"
Fach- und Tagespresse 1
Forschungsinstitut, Universitat 3
Gastwirtschaft 6
Gewerbeunternehmen 1
Handler 2
Industrieunternehmen 6
Portfoliomanager 1
Stadtwerke 6
Anlagenbau 1
andere "
Schiiler/Studenten 7
andere nicht Berufstétige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 20
Mitentscheidend 31
Beratend 25
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 7
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 21
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 15
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 11
Verwaltung, Organisation, Personal-, So-
zialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 20
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 4
anderer Bereich 13
Schiiler/Student 7
andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 9 500- 999 6

5- 9 6 1000- 9999 18

10- 49 15 10 000 und mehr 12

50- 99 10 Schiiler/Student 2
100-199 7 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 7
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 81 zwei 15 drei 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage:

1.Tag 40 2.Tag 44 3.Tag 39

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 42 262 Anteil der Privatbesucher 31%
Anteil der Fachbesucher 69% Regionale Herkunft %
bLs 50 knk1 ) ) 36
. tiber 50 km bis 100 km 17
Regionale Herkunft K. iiber 100 km bis 300 km 29
iiber 50 km bis 100 km 12 liber 300 km 17
iiber 100 km bis 300 km 30
liber 300 km 42 Inland gesamt 95
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 7
Inland gesamt 80 Bayern 5 Nordrhein-Westf. 66
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 10 gfargrgienbur 1 SRg:;?;ﬁgd Plalz ?
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 42 Bremen 9 _ Sachsen 1
g?arlr:?ienburg ? SR!;::?alﬁgd Pfalz z Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Bremen 1 Sachsen 2 Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt T Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Ausland gesamt 5
davon EU 79
Ausland gesamt 20 andere 2
davon EU 74
tibriges Europa 14 Berufliche Stellung %
andere 12 selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
frei(-:‘thfetruffh § led 8
L N . . Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Di fnf Lander it den hocsten - irdntero s !
Niederlande 2 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Schweiz 8 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Belgien 6 anderer Angestellter/Beamter 26
ﬁstgerreich e Facharbeiter 16
tal 6 Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
atien Mitarbeiter 1
Auszubildender 7
Berufliche Stellung % andere berufliche Stellung 6
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Schiiler/Student 16
freier Beruf 38 Hausfrau/-mann 3
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, Rentner/Pensiondr 2
Behordenleiter o. &. 9 andere nicht Berufstatige 5
Haupfabteillungsleiter, Prolkurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10 PR 9
anderer %ngestellter/Beamter 13 g&;lsflgkelt des Messebesuchs 3/5
Facharbeiter 4 2005 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher 2004 19
m‘éazrubbei;gzrn der ; friihere Veranstaltungen 21
andere berufliche Stellung 3 erstmaliger Besuch 4
Schiiler/Student 9
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensiondr 1
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 37
2005 32
2004 23
friihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 40

Regionale Herkunft %
bis 50 km 22
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 34
Inland gesamt 85
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 9
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 51
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 15
davon EU 74
libriges Europa 14
andere 12
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 23
Schweiz 9
Belgien 7
Osterreich 7
Italien 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 29
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 17
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 7
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student n
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 2
andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 35
2005 29
2004 22
frihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 42



Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

HAUS + GARTEN -

Basisdaten Privatbesucher

Essen

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige %
Fitness-Studio 36
Therapeutische Praxis 8
Dienstleistung 7
Handel 6
Sportverband/-verein 5
Gesundheitszentrum 4
Multifunktionsanlage 3
Krankenhaus, Rehabilitdtsabteilung 3
Wellnessinstitut, Kuranlage, Day-Spa 1
Unternehmen/Behérde mit

Sporteinrichtungen 1
Andere 14
Schiiler/Studenten 9
andere nicht Berufstatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 19
Beratend 21
Nicht beteiligt 18
Schiiler/Student 9
andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 14
Fertigung, Produktion 2
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 16
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 12
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 29
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 6
anderer Bereich 22
Schiiler/Student 9
andere nicht Berufstatige 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 25 500- 999 1
5- 9 18 1000- 9999 2
10- 49 27 10 000 und mehr 3
50- 99 6 Schiiler/Student 9
100-199 3 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 74 drei 3
zwei 19 vier 4

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 42 3.Tag 30
2.Tag 47 4.Tag 19

Geschlecht %
Mannlich 67
Weiblich 33
Alter %

bis 20 Jahre 14
tiber 20 bis 30 Jahre 43
tber 30 bis 40 Jahre 25
tiber 40 bis 50 Jahre 13
tiber 50 bis 60 Jahre 4
tiber 60 bis 70 Jahre 1
iber 70 Jahre -
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 14
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 9
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 1
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 10
iber 5 000,- EUR 12
keine Angaben 18
HaushaltsgréBe %
1 Person 24
2 Personen 29
3 Personen 18
4 Personen 17
5 Personen und mehr 12
Kauf oder Bestelltétigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 69
nein 10
vielleicht 21
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 31
nein 27
vielleicht 42

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 48 273
Anteil der Privatbesucher 94%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 83
tber 50 km bis 100 km 13
iiber 100 km bis 300 km 3
iiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen 1
Bayern - Nordrhein-Westf. 98
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %

selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 7
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
Hausfrau/-mann 14
Rentner/Pension&r 27
andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 28
2005 26
2004 18
2003 13
friihere Veranstaltungen 13
erstmaliger Besuch 49

Geschlecht %
Mannlich 39
Weiblich 61
Alter %
bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 3
tber 30 bis 40 Jahre 13
tiber 40 bis 50 Jahre 27
tiber 50 bis 60 Jahre 29
tiber 60 bis 70 Jahre 22
tiber 70 Jahre 6
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 5
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 9
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 1
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 1
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 15
ber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR "
Uber 5 000,- EUR 8
keine Angaben 30
HaushaltsgréBe %
1 Person 11
2 Personen 52
3 Personen 18
4 Personen 15
5 Personen und mehr 4
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 62
nein 12
vielleicht 26
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 32
nein 16
vielleicht 53

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

www.fkm.de
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Essen

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

MODE - HEIM - HANDWERK -

Basisdaten Privatbesucher

Essen

Zusatzdaten Privatbesucher

Reise / Camping

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 46 681
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 13
iiber 100 km bis 300 km 30
tber 300 km 43
Inland gesamt 76
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 14
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 46
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 24
davon EU 82

tibriges Europa 9

Nordamerika 3

andere 6

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 27
Polen 10
Belgien 7
Osterreich 6
Frankreich 6
Berufliche Stellung %

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 33
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 17
andere berufliche Stellung 2
Meister 6
Schiiler/Student 6
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 1
Landwirt 2
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messet hs %
2006 39
2005 37
2004 34
2003 31
2002 28
frihere Veranstaltungen 27
erstmaliger Besuch 33

56

Wirtschaftszweige %
Pflanzenproduzent 16
BlumengroBhandel 4
Samenhandel 1
Endverkaufsbetrieb 7
Behdrde, Stadtgartenamt 3
Garten- und Landschaftsbau 9
Garten- und Landschaftsbauarchitekt 2
Gartencenter 6
Gartenbaubetrieb 14
Florist, Facheinzelhandel 14
Obst- und Gemiiseanbau 1
Friedhofsgértner 3
Dekorateur, Innenarchitekt 1
GroBhandel 3
Baumarkt 1
andere 8
Schiler/Studenten 6
andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 33
Mitentscheidend 27
Beratend 15
Nicht beteiligt 17
Schiiler/Student 6
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 35
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 17
Fertigung, Produktion 31
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 26

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtsclgaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 7
anderer Bereich 14
Schiiler/Student 6
andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 27 500- 999 1

5- 9 21 1000- 9999 2

10- 49 27 10 000 und mehr 1

50- 99 6 Schiiler/Student 6
100-199 5 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 79 drei 3

zwei 18 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 34 3.Tag 32
2.Tag 36 4.Tag 25

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 157 106
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 92
tiber 50 km bis 100 km 5
iiber 100 km bis 300 km 2
iiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen -
Bayern - Nordrhein-Westf. 99
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 4
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 4
Hausfrau/-mann 13
Rentner/Pensionar 19
andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 55
2005 52
2004 46
2003 42
friihere Veranstaltungen 34
erstmaliger Besuch 16

Gescl}lehcht % Zahl der Besucher insgesamt 98 900
Mannlic| 31
Weiblich 69 Anteil der Privatbesucher 97%
0,
Alter bis 20 Jahre /g Regionale Herkunft %
iiber 20 bis 30 Jahre 12 bis 50 km 63
iiber 30 bis 40 Jahre 17 iber 50 km bis 100 km 22
iiber 40 bis 50 Jahre 2 dber 100 km bis 300 km 4
iiber 50 bis 60 Jahre 2 dber 300 km !
tiber 60 bis 70 Jahre 15
tber 70 Jahre 5 Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg - Nietée{]sachsen ; 2
~ : o Bayern - Nordrhein-Westf. 94
Lligushaltsol\(l)e_ttg:be'{nkommen 1/%’ Berlin - Rheinland-Pfalz 2
iber  900.- EUR Eis 1500,- EUR 13 g:gmen”burg - g:g;‘;‘e"nd -
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14 i B
tber 2 000 EUR bis 2 600.- EUR 1 Hamburg ; gf:ﬁ{gsewnlg’*’l‘{%ﬂttem :
liber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13 e . B
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6 Mecklenburg-Vorp. - Thilringen :
iber 5 000,- EUR 6
é\usland gesamt 1
HaushaltsgréBe % avon  EU 82
1 Person 17 andere 18
2 Personen 47
3 Personen 18 Das Land mit dem hochsten
4 Personen 13 Besucheranteil %
5 Personen und mehr 6 Niederlande 63
Kauf oder Bestelltatigkeit % Berufliche Stellung %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
stellung getétigt oder beabsichtigt freier Beruf 8
ja eschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
74 Geschaftsfiihrer, Vi dsmitglied
nein 7 Behdrdenleiter o. &. 1
vielleicht 19 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Nachgeschaft % anderer Angestellter/Beamter 27
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt FDacharbe|ter ) ) 8
ia 25 ozent, Lehrer, wissenschaftlicher
hein 2 Mitarbeiter 3
vielleicht 51 andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 2
gurgl}{ﬂjgrung: Gdelszus Messe-Marktforschung Egrl:tsrirearlljli-emngig?]ér 3g
mbH, Dortmun andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messel h %
2006 48
2005 41
2004 37
2003 30
frihere Veranstaltungen 34
erstmaliger Besuch 19



Essen

Zusatzdaten Privatbesucher

Ambiente -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Beautyworld -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Geschlecht %
Mannlich 61
Weiblich 39
Alter %
bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 4
tiber 30 bis 40 Jahre 10
tiber 40 bis 50 Jahre 25
iiber 50 bis 60 Jahre 28
tiber 60 bis 70 Jahre 25
tiber 70 Jahre 7
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 3
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 10
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 10
iber 5 000,- EUR 7
keine Angaben 24
HaushaltsgroBe %
1 Person 9
2 Personen 57
3 Personen 13
4 Personen 16
5 Personen und mehr 5
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 47
nein 24
vielleicht 29
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 38
nein 22
vielleicht 41

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 145 264 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 10 076 Wirtschaftszweige %
Facdheinzelhanldhel el 27 Fa%heinzelhanﬁ]el el 21
" o Anderer Einzelhande 10 . o Anderer Einzelhande| 7
Anteil der Fachbesucher 86% GroB-/AuBenhandel 21 Anteil der Fachbesucher 88% GroB-/AuBenhandel 23
Handwerk 4 Handwerk 7
Regionale Herkunft % Dienstleistung 18 Regionale Herkunft % Dienstleistung 20
bis 50 km 15 Industrie(Hersteller) 8 bis 50 km 20 Industrie/Hersteller 8
tiber 50 km bis 100 km 7 andere Wirtschaftszweige 5 tiber 50 km bis 100 km 7 andere Wirtschaftszweige 5
iiber 100 km bis 300 km 21 Schiler/Studenten 4 iiber 100 km bis 300 km 19 Schiler/Studenten 6
{iber 300 km 58 andere nicht Berufstatige 3 iiber 300 km 54 andere nicht Berufstétige 3
Inland gesamt 54 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 57 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Baden-Wirttemberg 14 Niedersachsen 5 entscheidungen % Baden-Wirttemberg 14 Niedersachsen 3 entscheidungen %
Bayern 15 Nordrhein-Westf. 16 Ausschlaggebend 43 Bayern 12 Nordrhein-Westf. 13 Ausschlaggebend 47
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 9 Mitentscheidend 26 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 10 Mitentscheidend 19
Brandenburg - Saarland 2 Beratend 15 Brandenburg 1 Saarland - Beratend 16
Bremen 1 Sachsen 2 Nicht beteiligt 10 Bremen - Sachsen 3 Nicht beteiligt 9
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt - Schiler/Student 4 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Schiler/Student 6
Hessen 29 Schleswig-Holstein 1 andere nicht Berufstatige 3 Hessen 41 Schleswig-Holstein - andere nicht Berufstatige 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Aufgabenbereich % Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 46 Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41 Ausland gesamt 43 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
davon EU 51 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6 davon EU 71 Forschung, Entwicklung, Konstruktion
iibriges Europa " Planung, Arbeitsvorbereitung 3 iibriges Europa 1 Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Afrika 2 Fertigung, Produktion 4 andere 18 Fertigung, Produktion 2
Siid- und Mittelamerika 4 Fertigungs-, Qualitatskontrolle - Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Vorder- und Mittelasien 4 Einkauf, Beschaffung 15 . _— 5 . Einkauf, Beschaffung 9
Ostasien 17 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Die zwei Lénder mit den héchsten o Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Australien 2 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Besucheranteilen % Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Nordamerika 10 Verwaltung, Organisation, Personal-, Italien 10 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1 Frankreich 9 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
P, . . Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR " Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13
E'e f“P""f Lart1d.(|er mit den héchsten o Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Berufliche Stellung % Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
UgsAuc eranteilen 7 Transport 1 selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Transport 1
o 7 Wartung, Instandhaltung 1 freier Beruf 37 Wartung, Instandhaltung -
Ga |enb itanni 6 anderer Bereich 9 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, anderer Bereich 18
rosi n ﬂ””'e” Schiiler/Student 4 Behérdenleiter 0. &. 19 Schiiler/Student 6
Eﬁgar?\l/cR) g andere nicht Berufstatige 3 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7 andere nicht Berufstétige 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
I BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: % anderer Angestellter/Beamter 8 BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
Berufliche Stellung % 1- 4 35 500- 999 5 Facharbeiter 2 1- 4 37 500- 999 2
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, 5- 9 10 1000- 9 999 4 quent,'Lehrer, wissenschaftlicher 5. 9 13 1000- 9 999 4
freier Beruf - 45 10- 49 18 10000 und mehr 4 Mitarbeiter ! 10- 49 19 10000 und mehr 3
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 50- 99 6 Schiiler/Student 3 Auszubildender 3 50- 99 6 Schiiler/Student 6
Behdrdenleiter o. &. ) 12 100-199 6 andere nicht andere berufliche Stellung 3 100-199 5 andere nicht
Hauptabteilungsleiter, Prokurist ? 200-499 6 Berufstitige 4 Schiler/Student 6 200-499 4 Berufstitige 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter " andere nicht Berufstétige 3
anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 3 Aufenthaltsdauer % PR o Aufenthaltsdauer %
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher 1. Aufenthaltsdauer (Tage): Haufigkeit des Messebesuchs % 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
Mitarbeiter 1 ein 44 vier 9 2006 28 ein 58  drei 11 finf 6
Auszubildender 2 zwei 21 fiinf 8 fzr?j%ire Veranstaltungen %% zwei 20 vier 5
andere berufliche Stellung 2 drei 19 erstmaliger Besuch 9 6 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
Schiller/Student 4 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,2 Tage ] h .
andere nicht Berufstitige 3 3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.
wop Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
;‘g&g'gke't des Messebesuchs ;/9“ Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
2005 34
friihere Veranstaltungen 33
erstmaliger Besuch 40
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Christmasworld -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Collectione -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Heimtextil

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 30 230 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 5018
Facheinzelhandel 33
Anteil der Fachbesucher 91% é?ggff;ﬂgéﬁg‘:&ge' ;g Anteil der Fachbesucher 96%
Handwerk 4
Regionale Herkunft % Dienstleistung 14 Regionale Herkunft %
bis 50 km 8 Industrie/Hersteller 6 bis 50 km 9
iiber 50 km bis 100 km 6 andere Wirtschaftszweige 2 iiber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 19 Schiiler/Studenten 4 iiber 100 km bis 300 km 30
iiber 300 km 67 andere nicht Berufstatige 4 iiber 300 km 50
Inland gesamt 43 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 58
Baden-Wirttemberg 13 Niedersachsen 5 entscheidungen % Baden-Wirttemberg 19 Niedersachsen 5
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 26 Ausschlaggebend 48 Bayern 13 Nordrhein-Westf. ~ 20
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 9 Mitentscheidend 25 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 13
Brandenburg 2 Saarland 1 Beratend 13 Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3 Nicht beteiligt 7 Bremen - Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt - Schiler/Student 4 Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 21 Schleswig-Holstein - andere nicht Berufstatige 4 Hessen 18 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 3
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 57 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41 Ausland gesamt 43
davon EU 62 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7 davon EU 63
iibriges Europa 12 Planung, Arbeitsvorbereitun 4 iibriges Europa 17
Nordamerika 6 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1 Afrika 3
Siid- und Mittelamerika 3 Einkauf, Beschaffung 16 Nordamerika 3
Ostasien 13 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Siid- und Mittelamerika 1
Australien 2 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Vorder- und Mittelasien 4
andere 3 Fertigung, Produktion 5 Ostasien 6
Verwaltung, Organisation, Personal-, Australien 4

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Italien "
Frankreich 10
Schweiz 8
Grossbritannien 6
USA 4
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 44
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstétige 4
Haufigkeit des Messet h %
2006 38
2005 27
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 40

58

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 7
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 4
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 36 500- 999 4
5- 9 10 1000- 9999 4
10- 49 21 10 000 und mehr 3
50- 99 5 Schiler/Student 4
100-199 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 41 drei 13 fiinf 8

zwei 28 vier 10

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Niederlande 14
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 38
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
anderer Angestellter/Beamter 1
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter

Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 4

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 41
2005 26
erstmaliger Besuch 55

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 39
GroB-/AuBenhandel 34
Industrie 6
Dienstleistung 12
Handwerk 2
andere 1
Schiiler/Studenten 2
andere nicht Berufstatige 4

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 46
Mitentscheidend 30
Beratend 12
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 4
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 25
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-, So-
zialwesen, Aus- und Weiterbildung -
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich 5
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 4
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 31 500- 999 1

5- 9 14 1000- 9999 5

10- 49 25 10 000 und mehr 2

50- 99 8 Schiiler/Student 2
100-199 4 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 64 drei 8

zwei 26 vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 85 824
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 6
tiber 50 km bis 100 km 3
tiber 100 km bis 300 km 17
tiber 300 km 74
Inland gesamt 35
Baden-Wirttemberg 18 Niedersachsen 4
Bayern 15 Nordrhein-Westf. 22
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 4
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 17 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 65
davon EU 44
tibriges Europa 1
Afrika 5
Nordamerika 9
Siid- und Mittelamerika 5
Vorder- und Mittelasien 7
Ostasien 18
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Indien 8
USA 6
Grossbritannien 6
Italien 5
Spanien 4
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 38
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messet hs %
2006 43
2005 42
friihere Veranstaltungen 43
erstmaliger Besuch 31



Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

IFFA

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

ISH -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 61 064 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 217 663
Facheinzelhandel 17 Einzelhandel 18
é?ggff/_{uggﬁﬁgfggel ;; Anteil der Fachbesucher 96% SL%EJVQL;E enhandel }(5) Anteil der Fachbesucher 95%
Handwerk 6 Schlacht-, Zerlegebetrieb 6
Dienstleistung 13 Regionale Herkunft % Industrie 35 Regionale Herkunft %
Industrie/Hersteller 16 bis 50 km 7 Dienstleistung 5 bis 50 km 14
andere Wirtschaftszweige 2 {iber 50 km bis 100 km 8 andere Wirtschaftszweige 6 iiber 50 km bis 100 km 14
Schiller/Studenten 4 iiber 100 km bis 300 km 22 Schiler/Studenten 4 iiber 100 km bis 300 km 34
andere nicht Berufstétige 2 {iber 300 km 63 andere nicht Berufstatige 2 iiber 300 km 39
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 51 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 75
entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 16 Niedersachsen 7 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 20 Niedersachsen 4
Ausschlaggebend 39 Bayern 19 Nordrhein-Westf. 15 Ausschlaggebend 28 Bayern 11 Nordrhein-Westf. 15
Mitentscheidend 30 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 10 Mitentscheidend 29 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 12
Beratend 14 Brandenburg 1 Saarland 2 Beratend 22 Brandenburg 1 Saarland 2
Nicht beteiligt 1 Bremen 1 Sachsen 2 Nicht beteiligt 14 Bremen - Sachsen 2
Schiiler/Student . 4 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Schiiler/Student ) 4 Hamburg - Sachsen-Anhalt 2
andere nicht Berufstatige 2 Hessen 22 Schleswig-Holstein 2 andere nicht Berufstatige 2 Hessen 25 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3
Aufgabenbereich % Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42 Ausland gesamt 49 Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 34 Ausland gesamt 25
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 0 davon EU 48 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 0 davon EU 59
Planung, Arbeitsvorbereitung 3 iibriges Europa 16 Planung, Arbeitsvorbereitung 3 iibriges Europa 14
Fertigung, Produktion 6 Afrika 4 Fertigung, Produktion 16 Afrika 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2 Nordamerika 8 Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3 Nordamerika 6
Einkauf, Beschaffung 15 Sid- und Mittelamerika 10 Einkauf, Beschaffung 5 Siid- und Mittelamerika 2
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Vorder- und Mittelasien 4 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Vorder- und Mittelasien 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) - Ostasien 3 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Ostasien 8
Verwaltung, Organisation, Personal-, Australien 7 Verwaltung, Organisation, Personal-, Australien 5

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 5
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 24 500- 999 5
5- 9 12 1000- 9999 5
10- 49 22 10 000 und mehr 2
50- 99 8 Schiiler/Student 4
100-199 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 26 drei 27
zwei 23 vier 24

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Osterreich 6
Niederlande 6
USA 6
Spanien 5
Schweiz 5

Berufliche Stellung %
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 27
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
anderer Angestellter/Beamter 8

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 9
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2004 39
2001 32
friihere Veranstaltungen 25
erstmaliger Besuch 45

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 7
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 12 500- 999 6
5- 9 12 1000- 9999 8
10- 49 24 10 000 und mehr 4
50- 99 Schiiler/Student 4
100-199 10 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 47 drei 13 fiinf 6
zwei 20 vier 7 sechs 7

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Italien 9
Osterreich 7
Frankreich 6
Niederlande 6
Schweiz 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 29
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 7
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messet hs %
2005 46
2003 40
friihere Veranstaltungen 35
erstmaliger Besuch 33

Wirtschaftszweige %
Handwerk 41
Industrie 19
Einzelhandel 3
GroB-/AuBenhandel 1
Dienstleistung 14
andere Wirtschaftszweige 5
Schiiler/Studenten 5
andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 27
Beratend 24
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-, So-
zialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 12
anderer Bereich 9
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 24 500- 999 7

5- 9 14 1000- 9999 4

10- 49 7 10 000 und mehr 5

50- 99 5 Schiiler/Student 2
100-199 6 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 23
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 60 drei 10 fiinf 5
zwei 20 vier

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Musikmesse -

Basisdaten Fachbesucher

- Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Paperworld -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Prolight + Sound

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 78 527
Anteil der Fachbesucher 74%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km "
iiber 100 km bis 300 km 26
tber 300 km 49
Inland gesamt 64
Baden-Wiirttemberg 15 Niedersachsen 4
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 14
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 14
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 24 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3
Ausland gesamt 36
davon EU 73

tibriges Europa 14

Afrika 3

Nordamerika 4

Ostasien 3

andere 3

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 10
Schweiz 9
Frankreich 9
Belgien 7
Osterreich 7

Berufliche Stellung %

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 1

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 25

Auszubildender 3

andere berufliche Stellung 4
8
4

robrwUl O

Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006
2005 33

friihere Veranstaltungen 41
erstmaliger Besuch 33

60

Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel 1
Anderer Einzelhandel 2
GroB-/AuBenhandel 5
Handwerk 4
Industrie(Hersteller) 5
Bildungstrager 53
Dienstleistung/Freier Beruf 7
Veranstaltungsstétte 1
Medien 6
andere Wirtschaftszweige 3
andere nicht Berufstétige 4
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 20
Beratend 15
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 28
andere nicht Berufstétige 4

Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 21
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR

Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich 1
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 28 500- 999

1

5- 9 8 1000- 9999 3

10- 49 14 10 000 und mehr 3

50- 99 6 Schiler/Student 28
100-199 3 andere nicht

200-499 3 Berufstatige 4

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 63 drei 1

zwei 17 vier 10

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 60 460 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 27 447
Facheinzelhandel 19
Anteil der Fachbesucher 97% é?gg_rﬁ&u%xﬁlahsggel 2; Anteil der Fachbesucher 89%
Handwerk 2
Regionale Herkunft % Dienstleistung 16 Regionale Herkunft %
bis 50 km 10 Industrie/Hersteller 16 bis 50 km 9
iiber 50 km bis 100 km 5 andere Wirtschaftszweige 7 iiber 50 km bis 100 km 9
iiber 100 km bis 300 km 19 Schiiler/Studenten 4 iiber 100 km bis 300 km 27
{iber 300 km 66 andere nicht Berufstatige 2 {iber 300 km 55
Inland gesamt 43 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 63
Baden-Wirttemberg 13 Niedersachsen 5 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 18 Niedersachsen 6
Bayern 16 Nordrhein-Westf. 20 Ausschlaggebend 41 Bayern 12 Nordrhein-Westf. 19
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 8 Mitentscheidend 27 Berlin 3 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 1 Beratend 16 Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2 Nicht beteiligt 10 Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1 Schiler/Student 4 Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 24 Schleswig-Holstein 1 andere nicht Berufstatige 2 Hessen 18 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 3
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 57 Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42 Ausland gesamt 37
davon EU 58 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6 davon EU 70
ibriges Europa 10 Planung, Arbeitsvorbereitung 2 iibriges Europa 19
Afrika 4 Fertigung, Produktion 4 andere 1
Nordamerika 5 FerEgufngs-, %u?_}itétskontrolle 1
Sid- und Mittelamerika 5 Einkauf, Beschaffung 13 P . .
Vorder- und Mittelasien 6 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Die fiinf Lander mit den héchsten o
Ostasien 12 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Besucheranteilen %
Australien 1 Verwaltung, Organisation, Personal-, Niederlande 12
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1 'S;Cerl]%"/ee’i‘z 13
Die fiinf Lander mit den héchsten LMagré(rit;rl]t%ng?rnt/iﬁtg}i\a/Yve\/riﬁgzﬁéf?,RLogistik, 7 Osterreich 5
Besucheranteilen % Transport 1 Russland 4
ﬁirgjzlglraltnadnemen ; Wartung, Instandhaltung 1
Italion 6 anderer Bereich 6 Berufliche Stellung %
Frankreich 6 Schiller/Student 4 selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
rankreic andere nicht Berufstétige 2 freier Beru 36
Belgien 5
9 Geﬁchgftslfﬂhrer, Vorstandsmitglied,
: 5Re- e o Behdrdenleiter o. &. 8
Berufliche Stellung % Bet]r[ebzgroBeZ.SZahI der Bseosgfuafngtegngg /5° Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, 559 10 1000- 9999 6 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
freier Beruf 34 _ anderer Angestellter/Beamter 6
P - 10- 49 22 10 000 und mehr 4 A
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, R i Facharbeiter 8
o f o 50- 99 8 Schiiler/Student 4 ) )
Behdrdenleiter o. &. 17 100-199 7 andere nicht Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10 ; At Mitarbeiter 5
) ! : 200-499 7 Berufstatige 2 -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15 Auszubildender 6
anderer Angestellter/Beamter 1 andere berufliche Stellung 5
Facharbeiter 3 Aufenthaltsdauer % Schiiler/Student 13
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher 1. Aufenthaltsdauer (Tage): andere nicht Berufstatige 2
Mitarbeiter 1 ein 43 drei 16 finf 9
Auszubildender 2 zwei 23 vier 9 i
; Haufigkeit des Messebesuchs %
ggﬁg{:ﬁ%‘é‘:'ﬂ‘e Stellung ‘2‘ 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,2 Tage 2006 9 47
i 4t 3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A. 2005 42
andere nicht Berufstatige 2 9 9 fr[]herel Veranstaltﬁngen 39
- . 3 erstmaliger Besuc| 29
Haufigkeit des Messebesuchs % Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
006 43
2005 32
friihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 35



- Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Techtextil -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Tendence Lifestyle -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel 10
Anderer Einzelhandel 2
GroB-/AuBenhandel 8
Handwerk 4
Industrie(Hersteller) 6
Bildungstrager 17
Dienstleistung/Freier Beruf 33
Veranstaltungsstatte 9
Medien 7
andere Wirtschaftszweige 4
andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 31
Mitentscheidend 26
Beratend 19
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 13
andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 31
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich

Schiiler/Student

andere nicht Berufstatige

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 M 500- 999 2

5- 9 12 1000- 9999 3

10- 49 15 10 000 und mehr 2

50- 99 3 Schiler/Student 13
100-199 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 58 drei 12
zwei 18 vier 1"

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 20 931
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 4
tiber 50 km bis 100 km 4
iiber 100 km bis 300 km 25
Giber 300 km 67
Inland gesamt 47
Baden-Wiirttemberg 19 Niedersachsen 5
Bayern 15 Nordrhein-Westf. 27
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 7
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 12 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 53
davon EU 73

tibriges Europa 10

Afrika 2

Nordamerika 5

Siid- und Mittelamerika 2

Ostasien 6

andere 2

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Frankreich "
Niederlande 9
Grossbritannien 8
Belgien 7
Italien 7
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 16
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 4
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 9
andere nicht Berufstatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2005 37
2003 28
friihere Veranstaltungen 18
erstmaliger Besuch 53

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 2
GroB-/AuBenhandel 12
Handwerk 2
Dienstleistung 8
Industrie(Hersteller) 57
andere Wirtschaftszweige 9
Schiiler/Studenten 9
andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 32
Beratend 20
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 9
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 29
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung -
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR "
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 4
Schiiler/Student 9
andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 9 500- 999 6
5- 9 7 1000- 9999 10
10- 49 21 10 000 und mehr 6
50- 99 10 Schiiler/Student 9
100-199 9 andere nicht
200-499 12 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 56 zwei 28 drei 16

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 7174 Wirtschaftszweige %
Fa%heinzelhanﬁ]el el 38
. o Anderer Einzelhande 6
Anteil der Fachbesucher 91% GroBhandel, AuBenhandel 19
Handwerk 6
Regionale Herkunft % Dienstleistung 16
bis 50 km 18 Industrie 4
tiber 50 km bis 100 km 10 andere Wirtschaftszweige 6
iiber 100 km bis 300 km 29 Schiiler/Studenten 6
iiber 300 km 43 andere nicht Berufstatige 1
Inland gesamt 70 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Baden-Wiirttemberg 17 Niedersachsen 5 entscheidungen %
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 16 Ausschlaggebend 51
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 9 Mitentscheidend 21
Brandenburg 1 Saarland 2 Beratend 12
Bremen 1 Sachsen 2 Nicht beteiligt 8
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Schiiler/Student 6
Hessen 28 Schleswig-Holstein 1 andere nicht Berufstatige 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 30 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 46
davon EU 55 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
tibriges Europa 13 Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Afrika 4 Fertigung, Produktion 5
Nordamerika 5 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Siid- und Mittelamerika 5 Einkauf, Beschaffung 15
Vorder- und Mittelasien 2 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Ostasien 16 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
andere 1 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Soziﬁlwesen, Aus- bund Wbeiterbildung 1
g . . . Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Die fiinf Lander mit den héchsten Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Besucheranteilen % Transport 1
Frankreich 9 Wartung, Instandhaltung -
Italien 8 anderer Bereich 8
?\Icist‘;\:aerilzan de é Schiiler/Student 6
China (VR) : andere nicht Berufstatige 1
Berufliche Stellung % Bet{[ebigroﬁi.SZahl der %eosglafngtegng.g /5
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 5. 9 1 1000- 9999 4
freier Berut . 56 10- 49 14 10000 und mehr 2
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, 50- 99 5 Schiiler/Student 5
Behdrdenleiter o. &. ) 10 100-199 4 andere nicht
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4 200-499 3 Berufstitige 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 2 Aufenthaltsdauer %
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
Mitarbeiter 1 ein 54 drei 12 finf 7
Auszubildender 2 zwei 20 vier 7
g?ﬁglr:rlgfﬂléfehﬁpe Stellung é 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
andere nicht Berufstitige 1 3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.
Haufigkeit des Messel he % Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
2006 42
2005 35
friihere Veranstaltungen 36
erstmaliger Besuch 38
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AERO -

Basisdaten Privatbesucher

Friedrichshafen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

EUROBIKE -

Basisdaten Fachbesucher

Friedrichshafen

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 43 102
Anteil der Privatbesucher 78%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 29
tiber 300 km 45
Inland gesamt 69
Baden-Wiirttemberg 47 Niedersachsen 3
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 10
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 31
davon EU 62
tibriges Europa 32
andere 6
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 29
Osterreich 13
Frankreich 8
Italien 7
Tschechische Republik 7
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 22
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 17
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 6
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensiondr 15
andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 47
2003 41
2001 32
1999 23
friihere Veranstaltungen 18
erstmaliger Besuch 30

62

Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 48
Inland gesamt 66
Baden-Wirttemberg 47 Niedersachsen 4
Bayern 23 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 34
davon EU 68
libriges Europa 27
andere 6
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 24
Osterreich 14
Frankreich 9
Tschechische Republik 8
Italien 6
Berufliche Stellung %
selbstédndiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 24
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 7
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 12
andere nicht Berufstétige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 47
2003 40
2001 31
1999 23
friihere Veranstaltungen 18
erstmaliger Besuch 31

Gescf;lehcht % Zahl der Besucher insgesamt 56 406
Mannlic| 82
Weiblich 18 Anteil der Fachbesucher 65%
0
Alter bis 20 Jahre /g Regionale Herkunft %
iiber 20 bis 30 Jahre 11 O S s 100 k :
iiber 30 bis 40 Jahre 17 uber o4 Km Dis m
iiber 40 bis 50 Jahre 27 ber 100 km bis 300 km 22
iiber 50 bis 60 Jahre 2 Giber 300 km o7
tiber 60 bis 70 Jahre 16
tiber 70 Jahre 3 Inland gesamt 48
Baden-Wiirttemberg 37 Nie(?jelrfachsen : 3
Bayern 26 Nordrhein-Westf. 10
Egushalts -Nettoeinkommen o/;’ Berlin 3 Rheinland-Pfalz 5
iber 900~ EUR bis 1500 EUR 7 Brandenburg ; caarland !
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 9
e piolfUmh: peofR o hmus A
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14 g .
iber 3 600.- EUR bis 5 000- EUR 23 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
tiber 5 000,- EUR 9
keine Angaben 20 Ausland gesamt 52
davon ELJ 61
a libriges Europa 20
4
2 Personen 40 Oséasmn 2
3 Personen 16 andere
4 Personen 21
5 Personen und mehr 8 Dle funf Lander mit den hochsten
DE uLIICl ‘%)
Kauf oder Bestelltétigkeit % Schweiz 15
Kauf oder Bestellung auf der Aus- IFtI?IPekanICh 13
§§el|ung getdtigt oder beabsichtigt 19 Tschechische Republik 6
Jnein 25 Niederlande 6
vielleicht 26
Berufliche Stellung %
Nachgeschft % selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
: ) . ) freier Beru 40
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt Gesch
a 33 eschftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Jnein 22 Behordenleiter o. &. 10
vielleicht 3 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung ?ggﬁarﬁr)é?tr;?esteIIter/Beamter g
GmbH, Dortmund ; f
' Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 10
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 6
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 51
2005 42
2004 37
2003 30
friihere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 28

Regionale Herkunft %
bis 50 km 1
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 50
Inland gesamt 61
Baden-Wirttemberg 51 Niedersachsen 2
Bayern 26 Nordrhein-Westf. 6
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 4 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 39
davon U 59
libriges Europa 24
Nordamerika 4
Ostasien 7
andere 5
Die fiinf Lander mit den hdchsten
Besucheranteilen %
Schweiz 20
Frankreich 1"
Italien 8
Osterreich 6
Tschechische Republik 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 29
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 9
Schiler/Student 6
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 4
andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des N besuchs %
2006 44
2005 36
2004 31
2003 24
friihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 35



Zusatzdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Friedrichshafen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige %
Fahrradhandel 50
Sportgeschaft 5
Kaufhaus/Filialist 1
GroBhandel 10
Fahrradindustrie 9
andere Industrie 4
Freizeit, Tourismus 3
Dienstleistung 3
andere 5
Schiler/Studenten 3
andere nicht Berufstatige 6
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 44
Mitentscheidend 29
Beratend 1"
Nicht beteiligt 6
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 6
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 29
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
0

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtsclgaft, Logistik,
Transport 7
Wartung, Instandhaltung 15
anderer Bereich 8
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 6
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 41 500- 999 2
5- 9 18 1000- 9999 3
10- 49 13 10 000 und mehr 2
50- 99 5 Schiler/Student 3
100-199 3 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 6

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 44 drei 14

zwei 31 vier 10

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 56 3.Tag 51
2.Tag 61 4.Tag 23

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 75 115
Anteil der Privatbesucher 91%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 76
tiber 50 km bis 100 km 19
iiber 100 km bis 300 km 3
iiber 300 km 2
Inland gesamt 98
Baden-Wiirttemberg 91 Niedersachsen -
Bayern 8 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 2
davon libriges Europa 53
EU 42
andere 5
Das Land mit dem hochsten
Besucheranteil %
Schweiz 53
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 10
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter n
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 6
Hausfrau/-mann 9
Rentner/Pensionar 18
andere nicht Berufstétige 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 51
2005 49
2004 43
2003 38
friihere Veranstaltungen 40
erstmaliger Besuch 15

Regionale Herkunft %
bis 50 km 75
tiber 50 km bis 100 km 19
tiber 100 km bis 300 km 3
tiber 300 km 3
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 91 Niedersachsen -
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 46

libriges Europa 50

andere 5

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Schweiz 50
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 12
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter "
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 6
Hausfrau/-mann 8
Rentner/Pensionar 7
andere nicht Berufstétige 4

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 50
2005 48
2004 43
2003 38
friihere Veranstaltungen 39
erstmaliger Besuch 15

Geschlecht %
Mannlich 50
Weiblich 50
Alter %
bis 20 Jahre 8
tiber 20 bis 30 Jahre 12
tber 30 bis 40 Jahre 17
tiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 19
tiber 60 bis 70 Jahre 16
liber 70 Jahre 4
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 10
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 12
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
Gber 5 000,- EUR 7
keine Angaben 24
HaushaltsgroBe %
1 Person 12
2 Personen 39
3 Personen 18
4 Personen 21
5 Personen und mehr 10
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 61
nein 13
vielleicht 26
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 23
nein 30
vielleicht 47

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

www.fkm.de

FKM
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INTERBOOT -~

Basisdaten Privatbesucher

Friedrichshafen

Zusatzdaten Privatbesucher

OutDoor -

Basisdaten Fachbesucher

- Friedrichshafen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 94 743
Anteil der Privatbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 28
tiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 39
tber 300 km 15
Inland gesamt 78
Baden-Wiirttemberg 65 Niedersachsen -
Bayern 24 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland 3
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 3 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 22
davon EU 31

tibriges Europa 67

andere 2

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 65
Osterreich 25
Berufliche Stellung %
selbstédndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 21

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 18
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 9
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 12
andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 42
2005 45
2004 40
2003 33
friihere Veranstaltungen 28
erstmaliger Besuch 25

64

Geschlecht %
Mannlich 68
Weiblich 32
Alter %
bis 20 Jahre 8
tiber 20 bis 30 Jahre 14
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 28
tiber 50 bis 60 Jahre 19
tiber 60 bis 70 Jahre 12
tiber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 6
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 5
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 5
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 7
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR "
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 12
tber 5 000,- EUR 18
keine Angaben 36
HaushaltsgréBe %
1 Person 12
2 Personen 40
3 Personen 17
4 Personen 22
5 Personen und mehr 10
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 55
nein 21
vielleicht 24
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 33
nein 28
vielleicht 39

Durchfiihrung: Messe Friedrichshafen GmbH,
Friedrichshafen

Zahl der Besucher insgesamt 17 098
Anteil der Fachbesucher 88%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 7
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 19
iiber 300 km 65
Inland gesamt 41
Baden-Wirttemberg 39 Niedersachsen 3
Bayern 27 Nordrhein-Westf. 10
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 59
davon EU 59
libriges Europa 20
Nordamerika 4
Ostasien 12
andere Lander 5
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 14
Italien 9
Osterreich 9
Frankreich 8
Grossbritannien 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 36
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 41
2005 31
2004 26
2003 21
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 38

Regionale Herkunft %
bis 50 km 1
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 20
tiber 300 km 61
Inland gesamt 45
Baden-Wirttemberg 43 Niedersachsen 3
Bayern 28 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 55
davon EU 59

libriges Europa 21

Nordamerika 4

Ostasien 12

andere Lander 4

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Schweiz 15
Italien 9
Osterreich 9
Frankreich 8
Grossbritannien 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 34
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1"
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter

1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 4
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 1
andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 38
2005 30
2004 24
2003 19
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 40

Wirtschaftszweige %
Outdoor-Shop 28
Sportfachhandel 15
Kaufhaus/Filialist 2
Textil-Fachhandel 6

Schuh-Fachhandel 1
GroBhandel 9
Sportartikel-Industrie 9
Anderer Industriezweig 3
Freizeit, Tourismus 4
Andere Dienstleistungen 8
anderer Bereich 0
Schiiler/Studenten 3
andere nicht Berufstatige 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 42
Mitentscheidend 30
Beratend 16
Nicht beteiligt 6
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 33
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 23
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 6
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 14
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 28 500- 999 3
5- 9 15 1000- 9999 5
10- 49 23 10 000 und mehr 3
50- 99 8 Schiiler/Student 3
100-199 5 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 46 drei 15
zwei 30 vier 9

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 46 3. Tag
2.Tag 57 4.Tag 36

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



TUNING WORLD BODENSEE -

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Friedrichshafen

Zusatzdaten Privatbesucher

DU UND DEINE WELT -3 Hamburg

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 100 377
Anteil der Privatbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 28
tiber 50 km bis 100 km 26
iiber 100 km bis 300 km 37
iiber 300 km 10
Inland gesamt 86

Baden-Wirttemberg 73 Niedersachsen
2

Bayern 2 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 14
davon EU 52
libriges Europa 46
andere 2
Die zwei Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 46
Osterreich 42
Berufliche Stellung %
selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 10
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 20
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 17
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 12
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 2
andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 52
2005 40
2004 26
2003 20
erstmaliger Besuch 32

Regionale Herkunft %
bis 50 km 27
tiber 50 km bis 100 km 25
tiber 100 km bis 300 km 37
tiber 300 km 1
Inland gesamt 86
Baden-Wirttemberg 73 Niedersachsen -
Bayern 23 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 14
davon EU 52
libriges Europa 45
andere 3
Die zwei Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 45
Osterreich 42
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 1
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 20
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 16
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 12
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensiondr 2
andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 52
2005 41
2004 27
2003 21
erstmaliger Besuch 32

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 141 176 Geschlecht %
Ménnlich 69 Ménnlich 36
Weiblich 31 Anteil der Privatbesucher 95% Weiblich 64
Alter % . Alter %
bis 20 Jahre 38 Regionale Herkunft K bis 20 Jahre 10
iiber 20 bis 30 Jahre 44 ;)5 50T bis 100 k 1 iber 20 bis 30 Jahre 17
iiber 30 bis 40 Jahre 8 Hbe' 100 'k“ 'bs 300 'lj 5 iiber 30 bis 40 Jahre 13
iiber 40 bis 50 Jahre 8 Hbe’ 300 km s m 3 iiber 40 bis 50 Jahre 20
iiber 50 bis 60 Jahre 2 tber m iiber 50 bis 60 Jahre 16
tiber 60 bis 70 Jahre - tiber 60 bis 70 Jahre 18
iber 70 Jahre - Inland gesamt 99 tiber 70 Jahre 6
Baden-Wirttemberg - Nie(éelr]sachsen ; 12
: Bayern - Nordrhein-Westf. - :
Haushalts-Nettoeinkommen % Y€ - Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900 EUR 18 Berlin b - Rheinland-Pfalz - bis 900 EUR 6
iiber ~ 900,- EUR Eis 1500,- EUR 14 B;g”me"-n” urg Sg?gsae"n iiber ~ 900,- EUR Eis 1500,- EUR 12
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13 ) . iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 8 Hamburg 52 Sachsen-Anhalt - 34 iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 6 Mesklonbura-V 1 Thissag-riolstemn - ilber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6 eckienburg-vorp. dringen iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
iber 5 000,- EUR 19 iber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 17 Ausland gesamt 1 keine Angaben 35
HaushaltsgroBe % Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe %
1 Person 15 selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 20
2 Personen 25 freier Beruf 6 2 Personen 48
3 Personen 19 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 14
4 Personen 22 Behérdenleiter o. &. 1 4 Personen 13
5 Personen und mehr 19 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 5 Personen und mehr 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Kauf oder Bestelltatigkeit % ?ndﬁrelr) Atngestellter/ Beamter 32 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- Dac art el_l ehr ) haftlich Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt M?tzaerrg)éiteer rer, wissenschattiicher 1 stellung getatigt oder beabsichtigt
Jr‘]aein ‘21; Auszubildender 4 Jr?ein 7‘;
vielleicht 2 andere berufiche Stellung & vielleicht 2
Hausfrau/-mann 7
Nachgeschaft % Rentner/Pensionar 23 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt andere nicht Berufstatige 2 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 28 ja 19
nein 31 P nein 24
vielleicht 4 ?g&‘g‘gke't des Messebesuchs ;/; vielleicht 57
Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung fzr([)j(l?lzre Veranstaltungen gg Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg
GmbH, Dortmund erstmaliger Besuch 18
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hanseboot -

Basisdaten Privatbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Privatbesucher

INTERNORGA -

Basisdaten Fachbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Fachbesucher

REISEN HAMBURG

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 105 549 Geschlecht %
Ménnlich 71
Anteil der Privatbesucher 88% Weiblich 3
. Alter %
Regionale Herkunft % bis 20 Jahre 7
tber 50 km bis 100 km 15 dber 20is 30 Jahre 3
iiber 100 km bis 300 km 31 Uber 30 bis 40 Janre I
tiber 300 km 15 ; i
u iiber 50 bis 60 Jahre 19
liber 60 bis 70 Jahre 20
Inland gesamt 96 tiber 70 Jahre 4
Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen 24
gg‘r’lier:n g gﬁ;ﬁ;mg'g\]{ggf' 4 EIaushaIts-Nettoeinkommen %
3 ) is 900,- EUR 6
Brandenburg 2 Saarland - Gher 900 EUR bis 1 500, EUR 9
; tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 1"
Hamburg 27 Sachsen-Anhalt 1 d " : o
OE R R L
Mecklenburg-Vorp. & Thilringen : iber 3 600.- EUR bis 5 000~ EUR 19
lber 5 000,- EUR 22
Ausland gesamt 4 keine Angaben 30
Berufliche Stellung % HaushaltsgréBe %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 24
freier Beruf 18 2 Personen 44
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 12
Behardenleiter o. &. 3 4 Personen 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 5 Personen und mehr 5
Abéeilungsleiter, ”Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 21 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Facharbeiter 6 9 °
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher E,(Zﬂt"?der Izgtgtetllugg at;” %er ﬁtust
Mitarbeiter 3 S g getatigt oder beabsichtig 53
Auszubildender 1 ]naein 16
andere berufliche Stellung 3 vielleicht 31
Schiiler/Student 10
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 21 Nachgeschaft %
andere nicht Berufstatige 1 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 35
woe nein 19
|2'|36]6flgkelt des Messebesuchs Z/g vielleicht 46
2005 41 =
friihere Veranstaltungen 26 Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg
erstmaliger Besuch 20

06

Zahl der Besucher insgesamt 116 744
Anteil der Fachbesucher 89%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 22
tiber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 27
iiber 300 km 39
Inland gesamt 96
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 28
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 13
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 3 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 2
Hamburg 15 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 5 Schleswig-Holstein 14
Mecklenburg-Vorp. 5 Thiiringen 1
Ausland gesamt 4
davon EU 82

andere 18

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Italien 15
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 33
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender "
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 34
2005 34
friihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 32

Wirtschaftszweige %
Hotellerie/Pension 15
Gaststatte, Restaurant, Speiselokal 27
Systemgastronomie 5
Diskothek, Bar, Unterhaltungsgastronomie 2
Imbiss- und Snackbetrieb, Tankstelle 2
Gemeinschaftsverpflegung, Kantine 2
Schulverpflegung 2
Klinik-, Heimverpflegung 3
Catering 3
Eventcatering, Partyservice 2
Backerei, Konditorei, Cafe 13
Fleischerei 1
Lebensmittel-, Getrankehandel, Handelskette 3
Industrie (Food, Nonfood) 4
Planung/Architektur/Inneneinrichtung 3
GroBkiichenfachhandel 4
andere 6
Schiiler/Studenten 2
andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 32
Beratend 25
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 22
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
Servicebereich 15
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 19 500- 999 2
5- 9 17 1000- 9999 3
10- 49 31 10 000 und mehr 2
50- 99 1" Schiiler/Student 2
100-199 6 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 83 drei 3 fiinf -
zwei 13 vier 1 sechs -

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 14 3.Tag 20 5.Tag 24
2.Tag 21 4.Tag 30 6.Tag 13

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

Zahl der Besucher insgesamt 77 684
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 71
tiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 9
iiber 300 km 2
Inland gesamt 99

Baden-Wiirttemberg Niedersachsen 16

Bayern - Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg 42 Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein 40
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %

selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

andere nicht Berufstatige

~
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Haufigkeit des Messebesuchs %
2006

2005 44
friihere Veranstaltungen 25
erstmaliger Besuch 22



Hamburg

Zusatzdaten Privatbesucher

ABF (2005) -

Basisdaten Privatbesucher

Hannover

Zusatzdaten Privatbesucher

AGRITECHNICA -~

Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 129 476 Geschlecht %
Mannlich 51 Ménnlich 59
Weblich 49 Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 41
Alter % . Alter %

bis 20 Jahre 3 Egglonsa()lek Herkunft ;/; bis 20 Jahre 8
iiber 20 bis 30 Jahre 10 E’ 20 km bis 100 k %3 iiber 20 bis 30 Jahre 14
iiber 30 bis 40 Jahre 12 !!bef 100 km b!S 300 km 5 iiber 30 bis 40 Jahre 21
iiber 40 bis 50 Jahre 20 ‘.!ber 300 km s m 3 iiber 40 bis 50 Jahre 23
iiber 50 bis 60 Jahre 23 tber m iiber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 27 tiber 60 bis 70 Jahre 15
liber 70 Jahre 5 Inland gesamt 100 tiber 70 Jahre 2

Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen 95
Haushalts-Nettoeinkommen % gaygrn - Nordrhein-Westf. 2 Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900 EUR 3 erlin - Rheinland-Pfalz - bis 900 EUR 9
iber 900~ EUR bis 1 500,- EUR 7 Brandenburg - gearland - dber  900,- EUR bis 1500~ EUR 1
iiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 13 Hamber L heen-Anhal 1 iiber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15 Ha"‘ urg - saﬁl Sen- ?4 ?T ) iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 16 Messkeln bura-V i Tﬁ‘, eswig-Holstein - iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 9 ecklenburg-vorp. - Thuringen . iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 5 iber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 32 Berufliche Stellung % keine Angaben 30
?elbsténdigfer Unternehmer, Teilhaber,

s o reier Beru 6 a o
:Iapl.(lasrggrlltsgroﬁe 2/00 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, :Iapl:esrilgrlltsgroﬁe 1/?
2 Personen 55 gehordenlglter 0. a. ) ! 2 Personen 51
3 Personen 3 auptabteilungsleiter, Prokurist 1 3 Personen 16
5 At oupenter 5 o i
5 Personen und mehr 3 Facharbeite? 13 5 Personen und mehr 6

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Kauf oder Bestelltatigkeit % Auszubildender 3 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- andere berufliche Stellung 6 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt Hausfrau/-mann 6 stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 20 Rentner/Pensionar 17 ja 50
nein 41 Schiiler/Student 8 nein 17
vielleicht 39 andere nicht Berufstatige 3 vielleicht 33
Nachgeschaft % Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt 2004 50 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 31 2003 48 ja 19
nein 20 2002 44 nein 19
vielleicht 49 2001 38 vielleicht 62
friihere Veranstaltungen 26
Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg erstmaliger Besuch 16 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 340 756
Anteil der Fachbesucher 90%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 31
iiber 300 km 50
Inland gesamt 77
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 26
Bayern 15 Nordrhein-Westf. 17
Berlin - Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg - Sachsen-Anhalt 3
Hessen 9 Schleswig-Holstein 5
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 2
Ausland gesamt 23
davon EU 68
tibriges Europa 20
Afrika 2
Nordamerika 4
Siid- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 2
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 1"
Osterreich 9
Niederlande 9
Italien 6
Frankreich 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 48
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
anderer Angestellter/Beamter 6
Landwirtschaftlicher Facharbeiter 13
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 5
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messet hs %
2005 61
2003 53
friihere Veranstaltungen 52
erstmaliger Besuch 21

Wirtschaftszweige %
Landwirtschaftl. Betrieb, Unternehmen 54
Forstwirtschaft 3
Landmaschinenhandel/-vertrieb 10
Landhandel 2
Lohnunternehmen 6
Maschinenring 1
Maschinenbau 5
Zulieferer, Komponenten 2
Handwerk (Reparatur) 2
Landschaftspflege, Kommunaltechnik 1
Offizial-Beratung, freie Beratung 2
Kommune 1
Beharden, offentliche Einrichtungen,

Verbande 2
Universitat/Hoch-/Fachschule 2
Andere 5
Schiiler/Studenten 3
andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 35
Mitentscheidend 28
Beratend 22
Nicht beteiligt 1
andere nicht Berufstatige 1
Schiiler/Student 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 4

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 13
anderer Bereich 9
Schiiler/Student 7
andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: k. A.

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 54 vier 3 sieben 1
zwei 33 finf 1
drei 9 sechs -

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage:

1.Tag 24 4.Tag 25 7.Tag 13
2.Tag 30 5.Tag 22
3.Tag 27 6. Tag 20

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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BIOTECHNICA -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

DOMOTEX HANNOVER -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

Hannover

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 12 390
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 31
tber 300 km 43
Inland gesamt 81
Baden-Wiirttemberg 8 Niedersachsen 33
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 18
Berlin 8 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 6 Sachsen-Anhalt 4
Hessen 4 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 19
davon EU 60

tibriges Europa 10

Vorder- und Mittelasien 8

Ostasien 13

andere Lander 9

Die drei Lander mit den héchsten

Besucheranteilen %
Grossbritannien 13
Frankreich 9
Niederlande 8
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 10

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
anderer Angestellter/Beamter 2
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 23
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 15
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 32
2003 27
friihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 51

68

Wirtschaftszweige %
Landwirtschaft/Tier- und Pflanzenzucht 4
Biotechnologie 66
Chemische Industrie 6
Pharmazeutische Industrie 12
Anlagenbau/Laborausriister 7
Nahrungs-, GenuBmittelindustrie 3
Handel 5
Forschungsinstitute 19
Fonds- und Venture-Institute 2
Gesundheitswesen 6
Hochschule 21
Umwelt- und Entsorgungswesen 1
Offentliche Verwaltung 2
andere 8
Schiiler/Studenten 15
andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 35
Beratend 14
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 15
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 45
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-, So-

zialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport -
Wartung, Instandhaltung 2
anderer Bereich 3
Schiiler/Student 15
andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 8 500- 999 5
5- 9 9 1000- 9999 9

10- 49 23 10 000 und mehr 2

50- 99 12 Schiiler/Student 15
100-199 7 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 75 zwei 17 drei 8

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 40 2.Tag 53 3.Tag 40

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 43 538
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 5
tiber 50 km bis 100 km 4
iiber 100 km bis 300 km 18
tiber 300 km 73
Inland gesamt 40
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 25
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 29
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 3 Sachsen 2
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 5 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 60
davon EU 51

tibriges Europa 12

Afrika 3

Nordamerika 6

Siid- und Mittelamerika 3

Vorder- und Mittelasien 9

Ostasien 16

Australien 2

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Indien 9
Grossbritannien 8
Belgien 6
Tiirkei 5
Niederlande 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 40
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 20
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter

Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 54
2005 53
friihere Veranstaltungen 54
erstmaliger Besuch 29

Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel 20
GroBhandel 30
Holzhandel 7
Raumausstatter 4
Parkett- und Bodenleger 10
Maler und Lackierer 2
Einrichtungs-/Mdbelhduser 2
Architekt 3
Innenarchitekten, Objektausstatter 6
Kauf-/Waren-/Versandhaus/Baumarkt 2
Industrie 27
Andere Dienstleistungen 6
Beharde/cffentliche Einrichtung 1
andere Bereiche 2
Schiiler/Studenten 1
andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 55
Mitentscheidend 22
Beratend 13
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 53
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 12
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 23
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 3
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 22 500- 999 5
5- 9 14 1000- 9999 5
10- 49 26 10 000 und mehr 1
50- 99 9 Schiiler/Student 1
100-199 8 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 42 drei 13
zwei 26 vier 18

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 50 3. Tag
2.Tag 61 4.Tag 38

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 166 500
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 25
tber 300 km 55
Inland gesamt 64
Baden-Wirttemberg 16 Niedersachsen 23
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 21
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3
Ausland gesamt 36
davon EU 54
tibriges Europa 16
Afrika 3
Nordamerika 6
Siid- und Mittelamerika 4
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 12
Australien 2

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 8
Italien 7
Indien 6
Frankreich 5
Schweden 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 15
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. "
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24
anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 6
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 6
andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messet hs %
Hannover 2005 42
Mailand 2003 12
friihere Veranstaltungen in Hannover 31
friihere Veranstaltungen in Mailand/Paris 9
erstmaliger Besuch 37



Zusatzdaten Fachbesucher

LIGNA HANNOVER -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

PFERD & JAGD (2006) -

Basisdaten Privatbesucher

Hannover

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 107 279
Industrie/Hersteller 67

?;ghdr:,ivs%ker Fachhandel g Anteil der Fachbesucher 95%
Anderer Handel 2

Dienstleistung 5 Regionale Herkunft %
Behdrde 1 bis 50 km 6
Universitdt/Hoch-/Fachschule 3 iiber 50 km bis 100 km 10
andere Wirtschaftszweige 2 tiber 100 km bis 300 km 22
Schiiler/Studenten 6 Gber 300 km 62
andere nicht Berufstétige 1

R . Inland gesamt 55
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wiirttemberg 11 Niedersachsen 31
entscheidungen % Bayern 8 Nordrhein-Westf. 25
Ausschlaggebend 24 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Mitentscheidend 33 Brandenburg 2 Saarland -
Beratend 23 Bremen 1 Sachsen 2
Nicht beteiligt 14 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Schiler/Student 6 Hessen 5 Schleswig-Holstein 3
andere nicht Berufstatige 1 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Aufgabenbereich % Ausland gesamt 45
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19 davon EU 58
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 16 iibriges Europa 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 7 Afrika 4
Fertigung, Produktion 26 Nordamerika 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3 Siid- und Mittelamerika 5
Einkauf, Beschaffung 3 Vorder- und Mittelasien 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Ostasien 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Australien 3
Verwaltung, Organisation, Personal-, So-
zialwesen, Aus- und Weiterbildung 2 P, . .

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1 Die fiinf Lander mit den héchsten .
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik, Besucheranteilen %o
Transport - Italien 9
Wartung, Instandhaltung 4 Osterreich 6
anderer Bereich 3 USA 5
Schiiler/Student 6 Kanada 4
andere nicht Berufstatige 1 Belgien 4
: 5Ra: PYATISN o Berufliche Stellung %
Bet{[ebzgroBeZ.ZZahl der %%Séhaftlgt%%'g /g selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
5- 9 14 1000- 9999 5 freier Berut 2

10- 49 26 10 000 und mehr 1 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

50- 9 9 Schiller/Student 1 Behordenleiter 0. 3. 4 18
100-199 andere nicht Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
200-499 9 Berufstatige 1 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12

anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 5
Aufenthaltsdauer % Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
1. Aufenthaltsdauer (Tage): Mitarbeiter 3

ein 52 drei " fiinf 3 Auszubildender 4

wei 27 vier 4 sechs 3 Schiiler/Student 7
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage andere nicht Berufstatige 1
3.Besucherverteilung auf die Messetage: o

1.Tag 26 3. Tag 5.Tag 30 Haufigkeit des Messebesuchs %

2.Tag 34 4.Tag 33 6.Tag 16 2005 41

2003 45
Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel friihere Veranstaltungen 44
erstmaliger Besuch 35

Wirtschaftszweige %
Land- und Forstwirtschaft 7
verarbeitendes Gewerbe 46
Baugewerbe 14
Innenausbau 17
Handel 13

Dienstleistungen von Unternehmen/freien

Berufen 7
Behérde/offentliche Einrichtung 4
Andere 1
Schiiler/Studenten 7
andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 23
Beratend 16
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 7
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 36
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 16
Planung, Arbeitsvorbereitung 17
Fertigung, Produktion 38
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 13
Einkauf, Beschaffung 17
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1"
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport 7
Wartung, Instandhaltung 10
anderer Bereich 1
Schiiler/Student 7
andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 16 500- 999 5
5- 9 1 1000- 9999 6
10- 49 25 10 000 und mehr 1
50- 99 10 Schiiler/Student 7
100-199 10 andere nicht
200-499 10 Berufstétige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 49 drei 13 fiinf 9
zwei 24 vier 5

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 38 3. Tag 5.Tag 28
2.Tag 49 4.Tag 40

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 74 871 Geschlecht %
Ménnlich 41
Anteil der Privatbesucher 93% Weiblich 9
. Alter %
Regionale Herkunft * bis 20 Jahre 17
tber 50 km bis 100 km 31 Uiber 20 bis 30 Jahre 19
iiber 100 km bis 300 km 28 tber 30 bis 40 Jahre 2
tiber 300 km 3 o !
u iiber 50 bis 60 Jahre 10
tiber 60 bis 70 Jahre 7
Inland gesamt 99 iiber 70 Jahre 2
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen 83
gg%?r:n i gﬁéggmg'g\]{:ﬁf' 7 Eaushalts-Nettoeinkommen %
) : ) is 900,- EUR 9
Brandenburg ; Saarland : tber 900 EUR bis 1 500, EUR 1
i 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2 Uoer " . "
e L
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen : iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
tiber 5 000,- EUR 9
Ausland gesamt 1 keine Angaben 30
Berufliche Stellung % HaushaltsgréBe %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 13
freier Beruf 12 2 Personen 37
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 17
Behdrdenleiter o. &. 1 4 Personen 22
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 5 Personen und mehr "
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
?ggﬁ;}{) e;;ktrégr]estellter/ Beamter %(5) Kauff odder Bestﬁlltétigl;eét %
. . . Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Rgég}é’”bgmgr' wissenschaftl. Mitarbeiter g stellung getatigt oder beabsichtigt
andere berufliche Stellung 5 Jr?ein 8;
Schiiler/Student 15 vielleicht 1
Hausfrau/-mann 6
Rentner/Pensionér 8
andere nicht Berufstétige 4 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Haufigkeit des Messebesuchs % Jr?ein gi
2005 53 lled
2004 53 vielleicht 42
2003 50 ——
frilhere Veranstaltungen » Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
erstmaliger Besuch 17 GmbH, Dortmund
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HUSUMWIND -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

NORD GASTRO & HOTEL (2006) -

Basisdaten Fachbesucher

Husum

Zusatzdaten Fachbesucher

Horizont -

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 16 099
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 35
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 15
tber 300 km 42
Inland gesamt 86
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 1
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 1
Hamburg 7 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 3 Schleswig-Holstein 53
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen -
Ausland gesamt 14
davon EU 74

Nordamerika i

andere 15

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Danemark 26
Schweden 12
Niederlande 9
Frankreich 7
USA 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 13
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 32
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 12
andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 40
2003 30
2001 22
erstmaliger Besuch 55

70

Wirtschaftszweige %
Hersteller 21
Zulieferer 15
Technische Services 8
Planungsbiiro 6
Banken, Finanzierer 4
Sachverstandige 1
Versicherung 1
Gutachter 1
Messgerdte 1
Andere Dienstleistungen 12
andere Wirtschaftszweige 16
Schiiler/Studenten 12
andere nicht Berufstétige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 23
Beratend 21
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 12
andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9

Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 2
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Padagogik 2
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 6
anderer Bereich 14
Schiiler/Student 12

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 12 500- 999 5

5- 9 7 1000- 9999 10
10- 49 16 10 000 und mehr 4
50- 99 12 Schiiler/Student 12

100-199 9 andere nicht
200-499 " Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 44 drei 6 fiinf 9
zwei 16 vier 24

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 21 3.Tag 43 5.Tag 38
2.Tag 33 4.Tag 50

Durchfiihrung: Husumer Wirtschaftsgesellschaft
mbH & Co. KG, Husum

Zahl der Besucher insgesamt 3736 Wirtschaftszweige %
Gemeinschaftsverpflegung 15
Anteil der Fachbesucher 90% ;ISZTIE{:L Baickerel, Konditoref etc. 1;‘
Speisegastronomie 33
Regionale Herkunft % Getrénkegastronomie 10
bis 50 km 63 andere 19
tiber 50 km bis 100 km 26 Schiiler/Studenten 4
tiber 100 km bis 300 km 8
iber 300 km 2 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- S
entscheid %
Inland gesamt 99 Ausschlaggebend 47
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen - Mitentscheidend 28
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 1 Beratend "
Berlin 1 Rheinland-Pfalz - Nicht beteiligt 1
Brandenburg 1 Saarland - Schiiler/Student 4
Bremben - Sadﬁsen ol -
Hamburg - Sachsen-Anhalt - Auf ; 0
) Ay : ‘gabenbereich %o
messkeln bura-V. 1 %ﬁhle.sw'g Holstein 91 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44
ecklenburg-vorp. uringen Forschung, Entwicklung, Konstruktion -
Planung, Arbeitsvorbereitung -
Ausland gesamt 1 Fertigung, Produktion -
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
. o Einkauf, Beschaffung 3
Berufliche Stellung ) % Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
freier Berut L 40 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung -
Behordgnlgllter °|- a. uri 8 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7 Transport ]
Facharbeiter . 3 Wartung, Instandhaltung 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Food-and-Beverage-Management 2
anderer Angestellter/Beamter 7 Kiiche 21
Kiiche 9 Service 17
Service 6 anderer Bereich 2
Qﬁéggsllfeiﬂgl?ghe Stellung g Schiler/Student At 4
Schiler/Student 1 andere nicht Berufstatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs % Bet]r[ebjgr083.1 Zahl der Bzeosgfwafngtangg /?
2005 49 5- 925 500- 999 1
2004 44 10- 49 31 1000- 9999 -
2003 24 50- 99 5 10000 und mehr 1
erstmaliger Besuch 33 100-199 2 Schiler/Student 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage): k. A.

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,0 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 60 2.Tag 43

Durchfiihrung: Husumer Wirtschaftsgesellschaft
mbH & Co. KG, Messe Husum

Zahl der Besucher insgesamt 16 248
Anteil der Privatbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 88
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 3
iiber 300 km 1
Inland gesamt 99
Baden-Wiirttemberg 88 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 10
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 100
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
anderer Angestellter/Beamter 26
Meister 5
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 4
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 3
Hausfrau/-mann 7
Rentner/Pensionar 20
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 33
2005 19
2004 11
erstmaliger Besuch 58

Karlsruhe



Zusatzdaten Privatbesucher

LEARNTEC -

Basisdaten Fachbesucher

Karlsruhe

Zusatzdaten Fachbesucher

offerta -

Basisdaten Privatbesucher

Karlsruhe

Zusatzdaten Privatbesucher

Gesd}lehcht % Zahl der Besucher insgesamt 7 001
Mannlic| 63
Weiblich 37 Anteil der Fachbesucher 98%
0
Alter bis 20 Jahre /Z Regionale Herkunft %
iiber 20 bis 30 Jahre 9 bis 50 km 21
iiber 30 bis 40 Jahre 11 ber 50 km bis 100 km 18
iiber 40 bis 50 Jahre 29 iiber 100 km bis 300 km 32
iiber 50 bis 60 Jahre 26 iiber 300 km 2
tiber 60 bis 70 Jahre 18
tiber 70 Jahre 3 Inland gesamt 93
Baden-Wiirttemberg 43 Nie((jje}r]sachsen ; 3
. : Bayern 13 Nordrhein-Westf. 11
Eigushalt;ol\ée_ttEoUeFl{nkommen o/; Berlin 3 Rheinland-Pfalz 8
Gber 900 EUR bis 1 500, EUR 8 Brandenburg - gearland !
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12 ;
e RN TONCER g muo | St
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17 e :
iber 3 600~ EUR bis 5 000;- EUR 13 Mecklenburg-Vorp. - Thilringen :
tiber 5 000,- EUR 8
keine Angaben 23 Ausland gesamt 7
davon EU 37
HaushaltsgréBe % briges Europa 60
1 Person 10 andere 3
2 Personen 49
.Z: II:ersonen ]? Das Lﬁnd mit Idem héchsten
ersonen Besucherantei %
5 Personen und mehr 4 Schweiz 51
Kauf oder Bestelltatigkeit % Berufliche Stellung %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
stellung getdtigt oder beabsichtigt freier Beruf 15
ja 25 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
nein 38 Behérdenleiter o. & 6
vielleicht 37 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
Nachgeschaft % anderer Angestellter/Beamter 25
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt FDacharbelter ) ) 2
a 31 ozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Inein 2% Mitarbeiter 16
vielleicht 5 Auszubildender 2
anr(]ielre berléﬂiche Stellung 3
- Schiiler/Student 8
gumrgrﬁfugrgrr;%:ur?delszus Messe-Marktforschung andere nicht Berufstatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2006 26
2005 25
2004 21
2003 21
frihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 52

ES

Wirtschaftszweige
Bildungseinrichtung
Forschung/Lehre
Behorde/offentliche Verwaltung
Industrie 1
Handel/Vertrieb

Banken, Versicherungen
Verkehr, Touristik, Hotellerie
Medizin

Verband/Verein

Verlag

Beratung

IT, Software

Training

Multimedia

Dienstleistung

andere Wirtschaftszweige
Schiiler/Studenten

andere nicht Berufstatige

N
N

NOPROUINONWaNSWWO RN

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 20
Mitentscheidend 42
Beratend 21
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 8
andere nicht Berufstatige 2

Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 12
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitun
Fertigungs-, Qualitétskontroﬁe
Fertigung, Produktion

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 18
Verwaltung, Organisation, Personal-,

—_—_wWwwho

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 28
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung
anderer Bereich
Schiiler/Student
andere nicht Berufstatige

NOoo A —

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 14 500- 999 7

5- 9 7 1000- 9999 14

10- 49 12 10 000 und mehr 13

50- 99 9 Schiiler/Student 8
100-199 7 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 80 zwei 14 drei 6

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 40 2.Tag 49 3.Tag 36

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 137 843
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 92
tiber 50 km bis 100 km 5
iiber 100 km bis 300 km 2
iiber 300 km 2
Inland gesamt 99

Baden-Wirttemberg 89 Niedersachsen

Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 88
andere Lander 12
Das Land mit dem hochsten
Besucheranteil %
Frankreich 88
Berufliche Stellung %
selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 7
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 5
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 1"
Hausfrau/-mann 6
Rentner/Pensionar 1
andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 51
2005 50
2004 41
2003 31
frihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 18

Geschlecht %
Mannlich 46
Weiblich 54
Alter %
bis 20 Jahre 15
tiber 20 bis 30 Jahre 18
tiber 30 bis 40 Jahre 16
iiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 16
tiber 60 bis 70 Jahre 9
tiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 9
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 14
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 9
iber 5 000,- EUR 8
keine Angaben 22
HaushaltsgroBe %
1 Person 12
2 Personen 37
3 Personen 19
4 Personen 22
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 60
nein 9
vielleicht 31
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 19
nein 22
vielleicht 59

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

71




™~
o
o
N
w
el
v
Q
e
p S
-
e
=z
-
P S
e
(Vo)
.
<))
-
Y
-
v
D
(a'a)

HOGATRENDS -

Basisdaten Fachbesucher

Karlsruhe

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

RESALE -

Basisdaten Fachbesucher

Karlsruhe

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 15 668
Anteil der Fachbesucher 83%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 45
tiber 50 km bis 100 km 30
iiber 100 km bis 300 km 23
iiber 300 km 2
Inland gesamt 99
Baden-Wiirttemberg 66 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 24
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 45
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 14
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 34
2003 23
2001 18
1999 13
friihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 44

72

Regionale Herkunft %
bis 50 km 53
tiber 50 km bis 100 km 26
tiber 100 km bis 300 km 19
tiber 300 km 2
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 69 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 23
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 39

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 2

1

3

1

Hausfrau/-mann
Rentner/Pensionar
andere nicht Berufstétige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 30
2003 20
2001 15
1999 "
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 48

Wirtschaftszweige %
Hotelgewerbe 23
Restaurantbetrieb, Gaststattengewerbe 45

Snack-Bars, ImbiBbetriebe, Cafeterias 3
GroBkiichen, Kantinen 8
Backerei und Konditorei 3
Catering, AuBerhausverpflegung 2
andere 13
Schiiler/Studenten 1
andere nicht Berufstétige 3

Wirtschaftszweige %
Industrie 52
Handel 19
Handwerk 7
Dienstleistung 8
Behdrde/dffentliche Einrichtung 1
Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitat 1
andere Wirtschaftszweige 6
Schiiler/Studenten 4
andere nicht Berufstétige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 39
Mitentscheidend 27
Beratend 18
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 43
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 20
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 23
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 4
anderer Bereich 13
Schiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 31 500- 999 2

5- 9 20 1000- 9999 3

10- 49 28 10 000 und mehr 2

50- 99 6 Schiler/Student 1
100-199 3 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 95 drei 1

zwei 4 vier -

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 10 3.Tag 44
2.Tag 14 4.Tag 38

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 9 994
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 13
tber 50 km bis 100 km 5
iiber 100 km bis 300 km 1
iiber 300 km 70
Inland gesamt 36
Baden-Wiirttemberg 55 Niedersachsen 3
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 11
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 10
Brandenburg - Saarland 2
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 64
davon EU 31

tibriges Europa 40

Afrika 7

Vorder- und Mittelasien 8

Siid- und Mittelamerika 4

Ostasien 10

andere 1

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Ukraine 17
Russland 7
Indien 6
Ruménien 6
Tirkei 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 35
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 29
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
anderer Angestellter/Beamter 3
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter

Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstétige 2

Haufigkeit des M besuchs %
2006 14
2005 8
2004 6
2003 5
friihere Veranstaltungen 5
erstmaliger Besuch 62

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 50
Mitentscheidend 29
Beratend 1
Nicht beteiligt 5
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 45
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 12
Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Fertigung, Produktion 22
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 21
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 4
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 6
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 18 500- 999 3
5- 9 13 1000- 9999 5
10- 49 28 10 000 und mehr 2
50- 99 1 Schiiler/Student 4
100-199 8 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 70 zwei 20 drei 10

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag ag 53 3.Tag 47

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



DENEX - Kassel

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 2718 Anteil der Privatbesucher 32% Regionale Herkunft %
bis 50 km 60
Anteil der Fachbesucher 68% Regionale Herkunft % ﬂgg ?80krknmblt?isu3)80kwm E
Ubge?%émlgm bis 100 km 1(23 iiber 300 km 9
Regionale Herkunft & tber 100 km bis 300 k ! — "
o . liber m nland gesamt
ngr ?gokkm bLS- "3)80“'? ;g Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 8
dver m bis m Bayern 5 Nordrhein-Westf. 8
iiber 300 km 1" Inland gesamt 100 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 9 Brandenburg - Saarland N
Inland gesamt 98 gaylgrrln 3 g}?rdglhmg:\;\]{elstf. % Bremen - Sachsen 1
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 8 Bearr:denb B Sagllaﬁg az | Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 10 Bﬁemen urg R Sadr15en . messkeln bura. 69 _?_;I]Igswig-HoIstein 3
i i - nburg-Vorp. - ingen
g?arlr:réenburg 1 ggs:ralﬁgd Pfalz 1 Hamburg - Sachsen-Anhalt - ecklenburg-vorp dringe
Bremen _ Sachsen 1 Hessen 82 Schleswig-Holstein -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt N Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2 Ausland gesamt 1
Hessen 63 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 4 Berufliche Stellung % Berufliche Stellung %
?elbsténdigfer Unternehmer, Teilhaber, ?elbsténdigfer Unternehmer, Teilhaber,
reier Beru reier Beru 28
Ausland gesamt 1 Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. - Behdrdenleiter o. &. 1
Berufliche Stellung % Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
freier Beruf 36 anderer Angestellter/Beamter 28 anderer Angestellter/Beamter 24
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Facharbeiter 7 Facharbeiter 4
Behdrdenleiter o. &. 2 Landwirt ) . 5 Landwirt ) _ 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6 Mitarbeiter 1 Mitarbeiter 3
anderer Angestellter/Beamter 22 Auszubildender, Volontar 1 Auszubildender, Volontér 1
Facharbeiter 2 Schiiler/Student 4 Schiiler/Student 9
Landwirt 6 Hausfrau/-mann 4 Hausfrau/-mann 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Rentner/Pensionar 33 Rentner/Pensionér 13
Mitarbeiter 4
égﬁé%ﬁ'}gg&iﬁ Volontr 1} Haufigkeit des Messebesuchs % Haufigkeit des Messebesuchs %
andere nicht Berufstati 6 2006 21 2006 26
9e erstmaliger Besuch 79 erstmaliger Besuch 74
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 28
erstmaliger Besuch n

Wirtschaftszweige %
Architekten, Planer, Ingenieurbiiro,

Energieberater 23
Land- und Forstwirtschaft 1"
Anlagenbau, Industrie, Produktion 10
Handwerk, Installation, SHK 9
Handel/Vertrieb 7
Amt, Behorde, Ministerium 6
Energieversorgung 5
andere 14
Schiiler/Studenten 1"
andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 45
Mitentscheidend 15
Beratend "
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student "
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitétskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtsclgaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich
Fertigung/Produktion/Betriebsablauf 1
andere nicht Berufstatige

oun NN A=

N—=UTw =

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 3 500- 999 5

5- 9 1 1000- 9999 2

10- 49 16 10 000 und mehr 4
50- 99 6 Schiiler/Student 1"
100-199 5 andere nicht
200-499 2 Berufstétige 6
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 80 zwei 19 drei 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 35 2. Tag 3.Tag 34

Geschlecht %
Ménnlich 77
Weiblich 23
Alter %

bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 8
tber 30 bis 40 Jahre 14
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tiber 50 bis 60 Jahre 24
tiber 60 bis 70 Jahre 24
tiber 70 Jahre 6
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 2
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 12
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 15
{iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 21
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 5
iber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 24
HaushaltsgroBe %
1 Person 9
2 Personen 38
3 Personen 21
4 Personen 19
5 Personen und mehr 13
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt

Ja 8
nein 61
vielleicht 27
keine Angaben 4
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja 30
nein 27
vielleicht 39
keine Angaben 4

Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung
Dirr, Hamburg
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ALLGAUER FESTWOCHE -

Basisdaten Privatbesucher

Kempten

Zusatzdaten Privatbesucher

Koln

Anuga -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

aquanale -

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 97 226 Geschlecht %
Ménnlich 58
Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 42
. Alter %
Regionale Herkunft o bis 20 Jahre 3
'bs o0 ”lgm bis 100 km 10 iiber 20 bis 30 Jahre 12
‘Jbe 100 k kf 300 K 5 iiber 30 bis 40 Jahre 15
dher 300 km m A iiber 40 bis 50 Jahre 24
tber m iiber 50 bis 60 Jahre 21
liber 60 bis 70 Jahre 19
Inland gesamt 99 tiber 70 Jahre 6
Baden-Wiirttemberg 7 Niedersachsen -
gg‘r/"el:" 9 gﬁ;ﬁ;mg'g\]{:gf' } EIaushaIts-Nettoeinkommen %
) 3 is 900,- EUR 5
Brandenburg - gaarland : ther 900 EUR bis 1500 EUR 20
) ) iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 21
Hamburg - ggﬁl*‘;sewnlg’*’;lﬁge'n - dber 2 000.- EUR bis 2 600. EUR 23
I . ) iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 15
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen : iber 3 600.- EUR bis 5 000.- EUR 7
lber 5 000,- EUR 4
Ausland gesamt 1 keine Angaben 6
Berufliche Stellung % HaushaltsgréBe %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 10
freier Beruf 9 2 Personen 41
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 17
Behardenleiter o. &. - 4 Personen 20
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - 5 Personen und mehr 1
Abéeilungsleiter, ”Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 37 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Facharbeiter 10 g °
) ) Kauf oder Bestellung auf der Aus-
aoitz:rnbtéitL;hrer, wissenschaftlicher i stellung getatigt oder beabsichtigt
Auszubildender 1 ]naein ?;
andere berufliche Stellung 2 vielleicht 33
Schiiler/Student 3
Hausfrau/-mann 7
Rentner/Pensionar 25 Nachgeschaft %
andere nicht Berufstatige 2 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 20
[ nein 39
|2'|36]6flgkelt des Messebesuchs % vielleicht 20
%883 g? Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung
frilhere Veranstaltungen 83 Dirr, Hamburg
erstmaliger Besuch 9

74

Wirtschaftszweige %
GroBhandel 19
Einzelhandel 12
Handelskette/Genossenschaftszentrale 2

Spezialisierter Fachhandel

Handelsvertreter 3
Import 6
Handwerk 1
Gastronomie 9
Marken-System-Gastronomie 1
Betriebs-, Sozialverpflegung 2
Catering 2
Hotellerie 3
Dienstleistung 7
Industrie 5
andere 9
Schiiler/Studenten 7
andere nicht Berufstatige 1

EinﬂuLss.l?ei Einkaufs-/Beschaffungs-

Zahl der Besucher insgesamt 163 348
Anteil der Fachbesucher 94%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 18
tiber 300 km 54
Inland gesamt 52
Baden-Wirttemberg 5 Niedersachsen 6
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 59
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 48
davon EU 52

tibriges Europa 9

Afrika 6

Nordamerika 5

Siid- und Mittelamerika 9

Vorder- und Mittelasien 6

Ostasien 10

Australien 3

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 8
Frankreich 6
Grossbritannien 5
Italien 4
Osterreich 4
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 25
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 1"
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 7
andere nicht Berufstatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2005 31
2003 22
2001 16
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 56

entsc g %
Ausschlaggebend 32
Mitentscheidend 30
Beratend 20
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 7
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 28
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 10
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 10
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-, So-

zialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 20
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 9
Schiler/Student 7
andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 " 500- 999 5
5- 9 " 1000- 9999 7
10- 49 23 10 000 und mehr 6
50- 99 i Schiiler/Student 7
100-199 10 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 53 drei 13 fiinf 7
zwei 20 vier 7

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 34 3.Tag 47 5.Tag 26
2.Tag 42 4.Tag 45

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fiir Markt- und
Sozialforschung, Koln

Zahl der Besucher insgesamt *)
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 15
iiber 100 km bis 300 km 24
tber 300 km 48
Inland gesamt 63
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 9
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 43
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 13 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 37
davon EU 67

tibriges Europa 19

andere Lander 15

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 1
Belgien "
Niederlande 1"
Danemark 7
Frankreich 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 44
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 9

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 36
2003 24
erstmaliger Besuch 55

*) keine separate Besucherzahl, da im Verbund
mit fsb, solaria



Zusatzdaten Fachbesucher

didacta -+ Koln

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Koln

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 95 151
Industrie 16
Earg}g;g:%‘zl 19 Anteil der Fachbesucher 97%
Import, Export 7
Handwerk 13 Regionale Herkunft %
Dienstleistung 23 bis 50 km 36
Freie Berufe 5 tiber 50 km bis 100 km 20
Institution, Behorde 5 tber 100 km bis 300 km 27
Universitét, Forschung 1 Giber 300 km 17
sonstige 5
Schiiler, Student 1 Inland gesamt 97
Baden-Wiirttemberg 4 Niedersachsen 5
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Bayern 3 Nordrhein-Westf. 63
entscheidungen % Berlin 2 Rheinland-Pfalz 10
Ausschlaggebend 39 Brandenburg - Saarland 1
Mitentscheidend 32 Bremen - Sachsen 1
Beratend 22 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Nicht beteiligt 5 Hessen 8 Schleswig-Holstein 1
Schiiler/Student 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Aufgabenbereich % Ausland gesamt 3
Geschafts-, Unternehmens-, Betriebsleitung 40 davon EU 71
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5 andere 29
Planung, ArbezjtS\liorbereitung 9
Fertigung, Produktion 7 .
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1 Berufliche Stellung ) %
Einkauf, Beschaffung 5 selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 freier Berut - 8
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Verwaltung, Organisation, Personal-, Behrdenleiter o. & ) 3
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5 Hauptabteilungsleiter, Prokurist !
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik, anderer Angestellter/Beamter 16
Transport 1 Facharbeiter ) ‘ 2
Wartung, Instandhaltung 6 Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
anderer Bereich 6 m:tsirubbei;(tieern der 5;
Schiller/student ! andere berufliche Stellung 7
Schiiler/Student "
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: % andere nicht Berufstatige 1
1- 4 30 200- 499 5
18_ 43 ;g 1 (5)88 9 ggg ‘21' Haufigkeit des Messebesuchs %
50-99 8 10000 und mehr 1 2008 3
100-199 5 Schiiler/Student 1 2001 37
2003 4
Aufenthaltsdauer % friihere Veranstaltungen 22
1. Aufenthaltsdauer (Tage): erstmaliger Besuch 44
ein 76 drei 6
zwei 17 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 30 3.Tag 37
2.Tag 35 4.Tag 29

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fiir Markt- und
Sozialforschung, Kéln

Wirtschaftszweige %
Vorschule, Kindergarten 15
Allgemeinbildendes Schulwesen 38
Berufliches Schulwesen 9
Hochschulwesen 1
Weiterbildung 3
Industrie 3
Handel 1
Handwerk 1
Dienstleistung, Schulung, Beratung 4
Verwaltung 1
Verband/Institution/Organisation 2
Verlagserzeugnisse, Fachliteratur 2
Beharde/offentliche Einrichtung 3
Universitét, Forschung 1
Andere 3
Schiiler/Studenten 1
andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 14
Mitentscheidend 38
Beratend 24
Nicht beteiligt "
Schiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,

o
wWwaw o NS

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 24
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport -
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 39
Schiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 8 500- 999 3
5- 9 10 1000- 9999 5

2

10- 49 30 10 000 und mehr

50- 99 16 Schiiler/Student "
100-199 9 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 87 drei 2 fiinf 1

zwei 9 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 24 3.Tag 25 5.Tag 24
2.Tag 23 4.Tag 23

Durchfithrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Koln

Zahl der Besucher insgesamt 5108 Wirtschaftszweige %
Industrie 27
Anteil der Fachbesucher 98% g;ﬂ%@ﬁgi?ha"del %;
Handwerk 1
Regionale Herkunft % Dienstleistung 30
bis 50 km 10 Behdrde/cffentliche Einrichtung 1
tiber 50 km bis 100 km 8 Verbande 2
iiber 100 km bis 300 km 20 Andere 5
iiber 300 km 61 Schiiler/Studenten 2
andere nicht Berufstétige 1
Inland gesamt 61 - .
Baden-Wiirttemberg 12 Niedersachsen 13 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 39 entscheidungen %
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 4 Ausschlaggebend 40
Brandenburg - Saarland - Mitentscheidend 31
Bremen 1 Sachsen 3 Beratend 18
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Nicht beteiligt 9
Hessen 7 Schleswig-Holstein 2 Schiiler/Student 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 andere nicht Berufstétige 1
Ausland gesamt 39 Aufgabenbereich %
davon EU 78 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
tibriges Europa 1 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
andere 12 Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 4
Die zwei Lander mit den héchsten o E?r:ﬁlg:#g;e;gl:?}:}sgkontmlle %
Besucheranteilen % Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Osterreich 13 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Italien n Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Berufliche Stellung % Marketing, Vertrieb, 'We(bunE, PR~ 20
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
freier Beruf 39 Transport 1
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Wartung, Instandhaltung 7
Behérdenleiter o. &. 18 anderer Bereich 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8 Schiiler/Student 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18 andere nicht Berufstétige 1
anderer Angestellter/Beamter 1"
Facharbeiter . 6 BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher 1- 4 24 500- 999 3
Mitarbeiter ; 5- 9 15 1000- 999 5
Auszubildender ! 10-49 25 10000 und mehr 4
andere berufliche Stellung 5 50- 99 9 Schiiler/Student 2
Schiller/Student 2 100-199 6 andere nicht
andere nicht Berufstatige 1 200-499 8 Berufstitige 1
Haufigkeit des Messebesuchs % Aufenthaltsdauer %
2005 4 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
2003 7 ein 75  zwei 16 drei 9
erstmaliger Besuch 54

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 49 2. Tag 3.Tag 38

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fiir Markt- und
Sozialforschung, Kéln
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FARBE - Ausbau & Fassade -~

Basisdaten Fachbesucher

Koln

Zusatzdaten Fachbesucher

FSB - Koln

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 47 825
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 16
tiber 50 km bis 100 km 16
iiber 100 km bis 300 km 34
tber 300 km 35
Inland gesamt 88
Baden-Wiirttemberg 15 Niedersachsen 6
Bayern 10 Nordrhein-Westf. 36
Berlin 3 Rheinland-Pfalz "
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 12
davon EU 66

tibriges Europa 21

andere 13

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 14
Belgien 13
Schweiz 1"
Osterreich 10
Italien 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 40

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 10
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 46
2002 29
1999 27
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 34

76

Wirtschaftszweige %
Industrie 1
Handel 1
Handwerk 59
Bauunternehmen

4
Wohnun%swwtschaft Hausverwaltung 1
Innenarchitekt 1
Ingenieur- und Planungsbiiro 1
Medien, Presse, Verlag 1
Organisation/Verband 1
Beharde/offentliche Einrichtung 2
Hoch-, Fachschule, Institut 1
Beratungsunternehmen, andere

Dienstleistungen 1
Andere 2
Schiiler/Studenten 3
andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 38
Mitentscheidend 24
Beratend 18
Nicht beteiligt 17
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 10
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Welterb|ldung 1
Marketing, Vertneb Werbung, P 13
Lagerhaltung, Matenalwnrtschaft Loglstlk
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 4
anderer Bereich 13
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 34 500- 999 2
5- 9 18 1000- 9999 3
10- 49 21 10 000 und mehr 2
50- 99 4 Schiler/Student 3
100-199 4 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 1

keine Angaben 5

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 57 drei 3

zwei 38 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage:

1.Tag 28 3.Tag 56

2.Tag 35 4.Tag 30

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt *) Wirtschaftszweige %
Industrie 24
Anteil der Fachbesucher 99% Earg%m':%ill g
Import, Export 10
Regionale Herkunft % Handwerk 5
bis 50 km 12 Dienstleistung 18
tiber 50 km bis 100 km 7 Freie Berufe 10
Giber 100 km bis 300 km 15 Institution, Behdrde, Verwaltung 9
tiber 300 km 65 Universitat, Forschung
sonstige 6
Inland gesamt 36 Schiiler, Student 4
Baden-Wiirttemberg 8 Niedersachsen 8 R T
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 59 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 9 entscheidungen %
Brandenburg 1 Saarland - Ausschlaggebend 37
Bremen 1 Sachsen 2 Mitentscheidend 33
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1 Beratend 20
Hessen 3 Schleswig-Holstein - Nicht beteiligt 6
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Schiiler/Student 4
Ausland gesamt 64 Aufgabenbereich %
davon EU 58 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 36
Ubriges Europa 14 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Vorder- und Mittelasien 6 Planung, Arbeitsvorbereitung 15
Ostasien 1 Fertigung, Produktion 6
Australien 3 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
andere Lander 7 Einkauf, Beschaf‘fung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 1
Spanien 9
Italien 7
GroBbritannien 7
Schweiz 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 31
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 13
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 6

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 4

Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 31
2003 22
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 55

*) keine separate Besucherzahl, da im Verbund
mit aquanale, solaria

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 4
Schiiler/Student 4
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 21 200- 499 9
5- 9 12 500- 999 3
10- 49 25 1000- 9999 6
50- 99 1 10 000 und mehr 3
100-199 7 Schiiler/Student 4
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 60 Zwei 21 drei 19

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage

3. Besuchervertellung auf die Messetage:
Tag 53 2.Tag 58 3.Tag 47

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Koln

Zahl der Besucher insgesamt 100 522
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 1
iiber 50 km bis 100 km 7
iiber 100 km bis 300 km 21
iiber 300 km 61
Inland gesamt 59
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 8
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 35
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 11 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt Lyl
davon EU 43

tibriges Europa 14

Afrika 6

Nordamerika 5

Siid- und Mittelamerika 4

Vorder- und Mittelasien 13

Ostasien 14

Australien 3

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 8
Italien 5
Indien 5
Saudi Arabien 4
Russland 4
Berufliche Stellung %
selbstédndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 38
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 6
Auszubildender 7
andere berufliche Stellung 7
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messel h %
2005 49
2003 38
2001 30
1999 20
frihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 35



Zusatzdaten Fachbesucher

imm cologne (2006) -

Basisdaten Fachbesucher

Koln

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Zahnarzt-Praxis 37
Praxis-Labor 4
Dentral-Labor 20
Dental-Handel 13
Dental-Industrie 10
Dienstleistung 3
Dentalfachschule 1
Universitédt, Forschung 2
Andere 4
Schiiler/Studenten 5
andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 36
Mitentscheidend 28
Beratend 21
Nicht beteiligt 10
andere nicht Berufstatige 1
Schiiler/Student 5
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 14
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 13
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 25 500- 999 2
5- 9 25 1000- 9999 3
10- 49 26 10 000 und mehr 1
50- 99 5 Schiler/Student 5
100-199 4 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 49 drei 12 fiinf 10
zwei 22 vier 8

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 33 3. Tag 5.Tag 36
2.Tag 48 4.Tag 45

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Kdln

Zahl der Besucher insgesamt 115 575
Anteil der Fachbesucher 71%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 18
tiber 50 km bis 100 km 1
iiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 42

Inland gesamt
Baden-Wiirttemberg 11 Niedersachsen
1

75

6

Bayern 0 Nordrhein-Westf. 50
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 25
davon EU 68
tibriges Europa 19

Afrika 2
Nordamerika 2

Siid- und Mittelamerika 2

Vorder- und Mittelasien 1

Ostasien 5
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 15
Osterreich 13
Schweiz 9
Belgien 6
Italien 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 38

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 9
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstétige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 45
2004 37
2003 30
2002 29
friihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 31

Regionale Herkunft %
bis 50 km 29
tiber 50 km bis 100 km 14
tiber 100 km bis 300 km 25
tiber 300 km 32
Inland gesamt 81
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 5
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 62
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 19
davon EU 69
tibriges Europa 18
Afrika 2
Nordamerika 2
Siid- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 5
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 16
Osterreich 13
Schweiz 9
Belgien 6
Italien 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 31

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 7
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 14
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 2
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 38
2004 31
2003 26
2002 24
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 37

Wirtschaftszweige %
Industrie 21
GroB-/AuBenhandel 9
Einzelhandel 26
Handwerk 18
Dienstleistung 18
Behérde/offentliche Einrichtung 3
Verbande 1
andere Wirtschaftszweige 6

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 24
Beratend 16
Nicht beteiligt 13
andere nicht Berufstatige 1
Schiiler/Student 15
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 10
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 5
Schiler/Student 15
andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 22 500- 999 3
5- 9 13 1000- 9999 4
10- 49 16 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiiler/Student 15
100-199 6 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 61 vier 4 sieben 1

zwei 21 finf
drei 10 sechs -

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 29 4.Tag 33 7.Tag 3

2.Tag 33 5.Tag 31
3.Tag 35 6.Tag 6

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Koln

www.fkm.de
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IFMA Cologne (2006) -

Basisdaten Fachbesucher

Koln

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 54 232 Anteil der Privatbesucher 45%
Anteil der Fachbesucher 55% Regionale Herkunft %
b{)s 50 knlz b i 57
. tiber 50 km bis 100 km 22
Regionale Herkunt 76 iiber 100 km bis 300 km 16
bisS0km 19 iber 300 km 5
tiber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 4 Inland gesamt 99
Baden-Wiirttemberg 2 Nie((jjerr]sachsen ; 2
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 87
Inland gesamt ) 8 Berlin - Rheinland-Pfalz 5
Baden-Wirttemberg 6 Niedersachsen 10 Brandenbur _ Saarland ~
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 51 Bremen 9 _ Sachsen R
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6 Hamburg _ Sachsen-Anhalt R
grandenburg } gaa}r}land ; Hessen 3 Schleswig-Holstein -
remen acnsen Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2 Ausland gesamt 1
Ausland gesamt 22 Berufliche Stellung %
davon EU 69 selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
tibriges Europa 8 freier Beruf 7
Stid- und Mittelamerika 7 Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Ostasien 8 Behardenleiter o. &. 1
andere 8 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Die drei Lander mit den héchsten Egéﬁﬁ:{)e/i\tré?estelIter/Beamter ?g
i 0/
ﬁgs&:clllergntellen 2/‘,"' Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5
Fle Er‘?”h e p Auszubildender 4
Braln. reic g andere berufliche Stellung 7
elgien Schiiler/Student 8
andere nicht Berufstétige 12
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Haufiokeit des M besuchs %
freier Beru 43 2005 25
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 2004 21
Behdrdenleiter o. &. 2003 16
ngp}abteillungsleiter, Prolkurist 2002 12
Abteilungsleiter, Gruppenleiter o
anderer Angestellter/Beamter 1 erus?%rsli;]/srra;es;slctﬁngen ‘21%
1

7
4
9
1
Facharbeiter 0
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 5
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 55
2004 48
2003 45
2002 40
friihere Veranstaltungen 33
erstmaliger Besuch 25

78

Regionale Herkunft %
bis 50 km 37
tiber 50 km bis 100 km 17
tiber 100 km bis 300 km 22
tiber 300 km 24
Inland gesamt 88
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 6
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 69
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 12
davon EU 70

libriges Europa 9

Siid- und Mittelamerika 7

Ostasien 7

andere 8

Die drei Lander mit den héochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 26
Frankreich 9
Belgien 7
Berufliche Stellung %
selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 27

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 2
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
4
6
6
6

N

Auszubildender
andere berufliche Stellung
Schiiler/Student
andere nicht Berufstétige

Haufigkeit des Messek hs %
2005 42
2004 36
2003 32
2002 27
friihere Veranstaltungen 28
erstmaliger Besuch 35

Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel mit Werkstatt 43
Facheinzelhandel ohne Werkstatt 3
GroBform des Einzelhandels 1
Kaufhaus 1
Versandhandel 2
GroB-/AuBenhandel mit Einzelhandel 3
GroB-/AuBenhandel ohne Einzelhandel 4
Import/Export 5
Einkaufsverband 1
Handelsvertretung 2
Handwerk 2
Industrie 1
Dienstleistung 8
Behdrde/cffentliche Einrichtung 1
Universitét, Forschung 5
Andere 3
Schiiler/Studenten 4
andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaﬁgebend 35
Mitentscheidend 31
Beratend 20
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 32
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6

Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
1
1
1

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 10
anderer Bereich 10
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 44 500- 999

2

5- 9 13 1000- 9999 4

10- 49 15 10 000 und mehr 2

50- 99 4 Schiiler/Student 4
100-199 4 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 64 drei 6

zwei 26 vier 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 47 3. Tag

2.Tag 54 4.Tag 18

Geschlecht %
Mannlich 81
Weiblich 19
Alter %
bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 17
tiber 30 bis 40 Jahre 23
tiber 40 bis 50 Jahre 26
tiber 50 bis 60 Jahre 16
tiber 60 bis 70 Jahre 12
liber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 9
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 12
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 17
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 21
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 23
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 10
iber 5 000,- EUR 7
keine Angaben 29
HaushaltsgroBe %
1 Person 26
2 Personen 36
3 Personen 17
4 Personen 14
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt k. A.
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 57
nein 8
vielleicht 36

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Kéln



Inter-Karneval (2006) -

Basisdaten Privatbesucher

Koln

Zusatzdaten Privatbesucher

interzum - Koln

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 12 927 Geschlecht %
Ménnlich 57
Anteil der Privatbesucher 90% Weiblich a3
. Alter %
Regionale Herkuntt o bis 20 Jahre 13
Gber 50 km bis 100 km 21 liber 20 bis 30 Jahre 22
iiber 100 km bis 300 km 3 tber 30 bis 40 Jahre 20
tiber 300 km 20 o !
u iiber 50 bis 60 Jahre 12
tiber 60 bis 70 Jahre 5
Inland gesamt 97 iiber 70 Jahre 1
Baden-Wiirttemberg 7 Niedersachsen 3
gg?’ﬁ;" 8 gﬁégggﬂg'\;\gf;f' ‘113 Eaushalts-Nettoeinkommen %
B : is 900,- EUR 6
Brandenburg - aarland ! ther 900 EUR bis 1 500, EUR 5
i 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1 {ver a . "
TR ik TR A G E T
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2 iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
tiber 5 000,- EUR 3
Ausland gesamt 3 keine Angaben 48
Berufliche Stellung % HaushaltsgréBe %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 1
freier Beruf 12 2 Personen 26
andere nicht Berufstatige 1 3 Personen 22
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 4 Personen 29
Behdrdenleiter o. &. 2 5 Personen und mehr 12
qup’ltabteillungsleiter, Prolkurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4 Kauf oder Bestelltitigkei o
gkeit %o
?ggﬁgfée/}\tr;?estellter/Beamter 3% Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1 §atellung getatigt oder beabsichtigt 63
Auszubildender 8 Jnein 9
Schiiler/Student 1 vielleicht 28
Hausfrau/-mann 8
Rentner/Pensionér 5
andere berufliche Stellung 9 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Haufigkeit des Messebesuchs % ]r?ein 33
%882 gg vielleicht 53
2003 20 —— —
frithere Veranstaltungen 7 Durchfiihrung: IMPTE GmbH Institut fir Mana-
erstmaliger Besuch 53 gement- Training und Entwicklung, Bendorf

Zahl der Besucher insgesamt 50 287 Wirtschaftszweige %
Industrie 50
Anteil der Fachbesucher 99% g;zfiléglégi?handel 1;
Handwerk 1
Regionale Herkunft % Dienstleistung 9
bis 50 km 9 Behorde/dffentliche Einrichtung 1
tber 50 km bis 100 km 6 Universitét, Forschung 1
iiber 100 km bis 300 km 17 Andere 2
iiber 300 km 69 Schiiler/Studenten 4
andere nicht Berufstétige 1
Inland gesamt 40 R .
Baden-Wiirttemberg 16 Niedersachsen 6 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 4 entscheidungen %
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7 Ausschlaggebend 41
Brandenburg - Saarland 1 Mitentscheidend 31
Bremen - Sachsen 3 Beratend 18
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt - Nicht beteiligt 7
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1 Schiler/Student 4
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 andere nicht Berufstatige 1
Ausland gesamt 60 Aufgabenbereich %
davon EU 56 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29
tbriges Europa 10 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 13
Afrika 3 Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Nordamerika 7 Fertigung, Produktion 15
Stid- und Mittelamerika 7 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Vorder- und Mittelasien 4 Einkauf, Beschaffung 10
Ostasien 9 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Australien 3 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Italien 8
Frankreich 6
Belgien 6
Niederlande 6
Grossbritannien 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 30
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 22
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 14
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messel hs %
2005 35
2003 30
2001 26
frihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 46

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung

Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

1
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 3
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 8 500- 999 "

5- 9 3 1000- 9999 15

10- 49 15 10 000 und mehr 1

50- 99 9 Schiler/Student 6
100-199 1 andere nicht
200-499 12 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 54 drei 12
zwei 27 vier 8

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 41 3.Tag 46
2.Tag 50 4.Tag 37

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Koln

www.fkm.de
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Koln

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Kind + Jugend -

Basisdaten Fachbesucher

Koln

Zusatzdaten Fachbesucher

Koln

spoga -

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 35 957 W(iirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 16 740
Industrie 33
Anteil der Fachbesucher 95% g;ozrilﬁlrj‘réi?handel %g Anteil der Fachbesucher 98%
Handwerk 3
Regionale Herkunft % Dienstleistung 9 Regionale Herkunft %
bis 50 km 14 Gastronomie o 3 bis 50 km 8
iiber 50 km bis 100 km 8 Behorde/sffentliche Einrichtung 1 iiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 18 Andere 5 iiber 100 km bis 300 km 13
iiber 300 km 60 Schiller/Studenten 4 iiber 300 km 73
Inland gesamt 47 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 30
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 5 entscheidungen % Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 5
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 52 Ausschlaggebend 37 Bayern 24 Nordrhein-Westf. 43
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 6 Mitentscheidend 28 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland - Beratend 20 Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2 Nicht beteiligt 1" Bremen 2 Sachsen 1
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2 Schiiler/Student 4 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 2 Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Aufgabenbereich % Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Ausland gesamt 53 Forschung, Ent_wicklung,' Konstruktion 8 Ausland gesamt 70
davon "EU 55 Planung, Arbeitsvorbereitung 2 davon  “Vorder- und Mittelasien 4
iibriges Europa 12 Fertigung, Produktion 7 Australien 2
Afrika 3 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2 EU 59
Nordamerika 4 Einkauf, Beschaffung 13 iibriges Europa 10
Siid- und Mittelamerika 9 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Afrika 3
Vorder- und Mittelasien 8 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) - Nordamerika 6
Ostasien 8 Verwaltung, Organisation, Personal-, Siid- und Mittelamerika 4
Australien 1 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1 Ostasien 12
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 25
Die fiinf Lander mit den hochsten #?gﬁsrgca)léung, Materialwirtschaft, Logistik, ) Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen % Wartung, Instandhaltung . Besucheranteilen %
Niederlande 10 anderer Bereich 4 Frankreich 10
Grossbritannien 8 i GroBbritannien 9
h Schiiler/Student 4 )
Frankreich 7 Italien 8
Italien 6 Niederlande 7
Schweiz 5 BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: % USA 5
1- 4 7 200- 499 10
Berufliche Stellung % 1(5)_ 43 ;(2) 1 (5)88 9 383 1(6) Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, _ selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
. 50- 99 8 10 000 und mehr 4 .
freier Beruf 27 100-199 9 Schiiler/Student 4 freier Beruf 41
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 18 Behdrdenleiter o. &. 20
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 Aufenthaltsdauer % Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16 1. Aufenthaltsdauer (Tage): Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 14 ein 51 drei 13 anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 4 zwei 26 vier 10 Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1 ) ) Mitarbeiter 2
Auszubildender 4 3.Besucherverteilung auf die Messetage: Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 5 1.Tag 45 3.Tag 50 andere berufliche Stellung 7
Schiller/Student 4 2.Tag 56 4.Tag 32 Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des M f h % Durchfiihrung: fact'_x Gesellschaft fiir Markt- und
2006 41 Sozialforschung, Koln Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 34 2006 38
2004 26 2005 27
2003 24 2004 24
friihere Veranstaltungen 20 2003 17
erstmaliger Besuch 40 friihere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 49
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Wirtschaftszweige %
Industrie/Hersteller 24
GroBhandel 18
Facheinzelhandel 17
Einkaufsverband 2
Versender 1
Filialist 1
Kauf-/Warenhaus 2
Verbrauchermarkt 3
Online-Shop 3
Anderer Einzelhandel 2
Handelsvertretung 2
Import/Export 7
Handwerk 1
Dienstleistung 5
Medien, Presse, Verlag 4
Behdrde/cffentliche Einrichtung 1
Andere 3
Schiiler/Studenten 2
andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 48
Mitentscheidend 21
Beratend 16
Nicht beteiligt 1"
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich

Schiiler/Student

andere nicht Berufstatige

RNy %Y

© —

NN~ —

BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 26 500- 999
5- 9 15 1000- 9999
10- 49 23 10 000 und mehr
50- 99 8 Schiiler/Student
100-199 7 andere nicht

200-499 5 Berufstatige

N Nwo AR

°
>

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 38 drei 16
zwei 31 vier 15

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 48 3.Tag 59
2.Tag 64 4.Tag 39

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Koln

Zahl der Besucher insgesamt 27 561
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 5
iiber 100 km bis 300 km 18
tber 300 km 67
Inland gesamt 36
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 1
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 47
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 4 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 64
davon EU 64

Nordamerika 6

tibriges Europa 7

Siid- und Mittelamerika 6

Ostasien 13

andere 5

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 1
GroBbritannien 9
Italien 7
Frankreich 7
USA 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 46
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 23
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 7
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 54
2005 34
2004 30
2003 24
friihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 32



Zusatzdaten Fachbesucher

AMI-AUTO MOBIL INTERNATIONAL mit AMITEC (2006) -

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 20
Handel 58
Handwerk 6
Dienstleistung 9
Behdrde/cffentliche Einrichtung 1
andere 3
Schiiler/Studenten 1
andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 49
Mitentscheidend 29
Beratend 15
Nicht beteiligt 5
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 39
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 18
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 17
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 6
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 27 500- 99 3
5- 9 16 1000- 9999 5
10- 49 23 10 000 und mehr 3
50- 99 10 Schiiler/Student 1
100-199 7 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
zwei 34 drei 26 ein 41

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag Tag 73 3.Tag 52

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Kéln

Zahl der Besucher insgesamt 285 484
Anteil der Privatbesucher 69%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 30
tiber 50 km bis 100 km 23
iiber 100 km bis 300 km 38
Giber 300 km 10
Inland gesamt 97
Baden-Wiirttemberg 1 Niedersachsen 2
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 2 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen - Sachsen 48
Hamburg - Sachsen-Anhalt 23
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 12
Ausland gesamt 3
davon EU 77

andere 23

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Tschechische Republik 40
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 4

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 16
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 15
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 31
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 3
andere nicht Berufstatige 3
Héufigkeit des Messebesuchs %
2005 38
2004 31
2003 22
2002 18
frihere Veranstaltungen "
erstmaliger Besuch 42

Regionale Herkunft

bis 50 km 27
tiber 50 km bis 100 km 21
tiber 100 km bis 300 km 38
tiber 300 km 14
Inland gesamt 95
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 3
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 2 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 6 Saarland -
Bremen - Sachsen 47
Hamburg - Sachsen-Anhalt 21
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 12
Ausland gesamt 5
davon EU 84

andere 16

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Tschechische Republik 48
Polen 27
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 7

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 15
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 17
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 28
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 2
andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 39
2004 32
2003 24
2002 19
frihere Veranstaltungen "
erstmaliger Besuch 4

Geschlecht %
Mannlich 73
Weiblich 27
Alter %
bis 20 Jahre 37
tiber 20 bis 30 Jahre 42
tber 30 bis 40 Jahre 9
tiber 40 bis 50 Jahre 6
tiber 50 bis 60 Jahre 3
tiber 60 bis 70 Jahre 2
tiber 70 Jahre 1
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 27
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 18
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 1
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 8
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
Gber 5 000,- EUR "
keine Angaben 7
HaushaltsgroBe %
1 Person 18
2 Personen 26
3 Personen 24
4 Personen 22
5 Personen und mehr 10
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 23
nein 31
vielleicht 45
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 28
nein 19
vielleicht 53

Durchfiihrung: Institut fir Marktforschung,
Leipzig

www.fkm.de
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baufach (2006) -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

CADEAUX (Herbst) (2006) -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

enertec (2005)

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 19 480
Anteil der Fachbesucher 77%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 40
tiber 50 km bis 100 km 20
iiber 100 km bis 300 km 31
iiber 300 km 9
Inland gesamt 96
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 1
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 1 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen - Sachsen 64
Hamburg - Sachsen-Anhalt 14
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 10
Ausland gesamt 4
davon EU 65
andere 35
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 40

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
anderer Angestellter/Beamter 3
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
9
2
8
2

Auszubildender
andere berufliche Stellung
Schiiler/Student
andere nicht Berufstétige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 34
2001 19
friihere Veranstaltungen 25
erstmaliger Besuch 38

82

Wirtschaftszweige %
Baugewerbe/Bauhandwerk 37
Bauindustrie, industrielle Verarbeiter 9
Architekt, Planer, Ingenieurbiro 20
andere Wirtschaftszweige 7
FachgroB- und AuBenhandel 7
Aus- und Weiterbildung, Forschung,

Entwicklung, 4
Behdrden, Amter, Gffentliche Einrichtungen 2
Gewerblicher Investor 2
Verbande, Vereine, Kammern 1
Generalunternehmer 1

Wohnungsbaugesellschaften, Woh-

nungsbhauverwaltung 1
Versorgungswirtschaft 1
Schiiler/Studenten 8
andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 26
Beratend 26
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 8
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 28
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 28
Fertigung, Produktion 23
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 24
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 10

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 10
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 12
Schiiler/Student 8
andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 36 500- 999 2

5- 9 14 1000- 9999 3

10- 49 18 10 000 und mehr 2

50- 99 4 Schiiler/Student 8
100-199 6 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 95 drei -

zwei 4 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage:

1.Tag 27 3. Tag

2.Tag 31 4.Tag 20

Durchfiihrung: Institut fiir Marktforschung,
Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 11 553
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 56
iiber 300 km 9
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 1
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 7 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 14 Saarland -
Bremen - Sachsen 42
Hamburg - Sachsen-Anhalt 15
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 12
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 68

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 7
andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 40
2004 32
2003 21
2002 19
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 43

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 64
Handwerk 20

Andere Dienstleistungen 3
Einzel- und GroBhandel 2
Industrie 2
Handelsvertretung 2
Innenarchitekt 1
Behorde/cffentliche Einrichtung 1
Architekt, Planer, Ingenieurbiiro,

Dienstleistungen 1
andere Wirtschaftszweige 2
Schiiler/Studenten 3
andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 49
Mitentscheidend 26
Beratend 14
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 34
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Fertigung, Produktion 19
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 63
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 17

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 4
anderer Bereich 49
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstétige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 70 500- 999

5- 9 13 1000- 9999 1

10- 49 10 10 000 und mehr -
50- 99 1 Schiiler/Student 3
100-199 1 andere nicht
200-499 1 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 90 zwei 8 drei 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 34 2.Tag 53 3.Tag 25

Durchfiihrung: Institut fir Marktforschung,
Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 10 995
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis~ 50 km 32
tber 50 km bis 100 km 15
iiber 100 km bis 300 km 35
tber 300 km 14
keine Angabe 4
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 3
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 4
Berlin 5 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 6 Saarland 1
Bremen - Sachsen 5
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 14
Hessen 3 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 7
Ausland gesamt 3
davon EU 47
tibriges Europa 13
Afrika 13
Nordamerika 20
Ostasien 7

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Polen 13
Kanada 13
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 18
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 7
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 14
andere nicht Berufstétige 6
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 26
2001 13
frihere Veranstaltungen 8
erstmaliger Besuch 60



Leipzig

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

FACHDENTAL LEIPZIG -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 32
tiber 50 km bis 100 km 15
tiber 100 km bis 300 km 35
tiber 300 km 14
keine Angabe 5
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 3
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 4
Berlin 5 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 5 Saarland 1
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 14
Hessen 3 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen
Ausland gesamt 3
davon EU 50
libriges Europa 13
Afrika 13
Nordamerika 19

Siid- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien

Ostasien 6
Australien -

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Polen 13
Kanada 13
Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 18
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
anderer Angestellter/Beamter 22

Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 7
Auszubildender 2

andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 14
Hausfrau/-mann -
Rentner/Pensionér 2
andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 26
2001 13
frihere Veranstaltungen 9
erstmaliger Besuch 60

Wirtschaftszweige %
Industrie 15
Dienstleister 14
Ingenieur- und Planungsbiiro 9
Behdrde/offentliche Verwaltung 5
Handwerk 5
Consulting 5
Stadtwerke 4
Universitdt, Hochschule etc. 4
Land- und Forstwirtschaft 4
Forschungseinrichtung 3
Verband/Verein 3
Schule 2
Keine Angaben 2
Kommune 2
andere Wirtschaftszweige 0
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 20
Mitentscheidend 29
Beratend 24
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 14
andere nicht Berufstatige 2

Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 13
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR

Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich

Schiiler/Student

andere nicht Berufstatige

wN WU
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BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 15 500- 999 5

5- 9 10 1000- 9999 8
10- 49 21 10 000 und mehr 2

50- 99 8 Schiiler/Student 14
100-199 7 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 88 drei 1

zwei 1" vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 19 3. Tag
2.Tag 28 4.Tag 27

Durchfiihrung: Inst. fir Marktforschung, Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 4 689 Wirtschaftszweige %
Zahfnarzt raxié, -klinik 76
. o Kieferorthopédie 4
Anteil der Fachbesucher 98% Kiefer- und Oralchirugie 3
Zahntechnisches Labor 15
Regionale Herkunft % Dental-Handel 2
bis 50 km 34 Universitdt, Fachhochschule 4
tber 50 km bis 100 km 34 Andere 4
iiber 100 km bis 300 km 29
tiber 300 km 2 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Inland gesamt 100 Ausschlaggebend 31
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen - Mitentscheidend 30
Bayern 2 Nordrhein-Westf. - Beratend 22
Berlin 2 Rheinland-Pfalz - Nicht beteiligt ) 9
Brandenburg 2 Saarland - andere nicht Berufstatige 1
Bremen - Sachsen 56 Schiiler/Student 7
Hamburg - Sarc]lhsen-AnhzlaIt 23
Hessen - Schleswig-Holstein - Aufgabenbereich %
‘gabenbereic o
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 15 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 37
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Berufliche Stellung % Planung, Arbeitsvorbereitung 25
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Fertigung, Produktion 15
freier Beruf 34 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Einkauf, Beschaffung 12
Behdrdenleiter o. &. 1 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 Verwaltung, Organisation, Personal-,
anderer Angestellter/Beamter 37 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 19
Facharbeiter 8 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Mitarbeiter 1 Transport 3
Auszubildender 9 Wartung, Instandhaltung 6
andere berufliche Stellung 1 anderer Bereich 10
Schiiler/Student 7 Schiler/Student 7
andere nicht Berufstatige 1 andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs % BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
2006 52 1- 4 46 500- 999 -
2005 48 5- 9 32 1000- 9999 -
friihere Veranstaltungen 35 10- 49 1 10 000 und mehr -
erstmaliger Besuch 21 50- 99 1 Schiler/Student 7
100-199 2 andere nicht
200-499 - Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 98 zwei 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,0 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 50 2.Tag 52

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse Stuttgart,
Stuttgart

www.fkm.de
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GC — Games Convention (2005)

Basisdaten Privatbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Privatbesucher

GASTE (2005) -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

Haus — Garten — Freizeit /
Handwerksmesse (2005)

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 136 584
Anteil der Privatbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis~ 50 km 24
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 33
tiber 300 km 30
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 5
Bayern 10 Nordrhein-Westf. 5
Berlin 4 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 4 Saarland -
Bremen - Sachsen 34
Hamburg - Sachsen-Anhalt 17
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 7
Ausland gesamt 2
davon EU n
tibriges Europa 25
Nordamerika 4

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Osterreich 54
Schweiz 25
Polen 8
Frankreich 4
Ungarn 4
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 2

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. )
Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 16
andere berufliche Stellung 3
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 1
Schiiler/Student 54
andere nicht Berufstatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2004 43
2003 29
friihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 50

84

Geschlecht %
Mannlich 87
Weiblich 13
Alter %
bis 20 Jahre 66
tiber 20 bis 30 Jahre 24
tiber 30 bis 40 Jahre 5
tiber 40 bis 50 Jahre 4
tiber 50 bis 60 Jahre 1
tiber 60 bis 70 Jahre -
tiber 70 Jahre -
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 25
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 16
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR "
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
iber 5 000,- EUR 6
keine Angaben 10
HaushaltsgréBe %
1 Person 1"
2 Personen 16
3 Personen 29
4 Personen 31
5 Personen und mehr 12
Kauf oder Bestelltatigkeit k. A.
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 47
nein 7
vielleicht 46

Durchfiihrung: Institut fiir Marktforschung,
Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 19 901
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis = 50 km 27
ber 50 km bis 100 km 25
iiber 100 km bis 300 km 38
tiber 300 km "
Inland gesamt 94

Baden-Wiirttemberg Niedersachsen 1

Bayern 1 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 6 Saarland -
Bremen - Sachsen 54
Hamburg - Sachsen-Anhalt 17
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 15
Ausland gesamt 6
davon EU 84

tibriges Europa 13

Australien 3

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Tschechische Republik 66
Schweiz 9
Polen 9
Italien 6
Slowakische Republik 3
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 20
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1"
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 13
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 31
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 8
andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 31
2001 16
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 55

Wirtschaftszweige %
Gastronomie, Restaurant 53
Hotellerie/Pension 15
Bildungseinrichtung

Hande%J

5
5
Gemeinschaftsverpflegung/Catering 5
Dienstleistung 3
Systemgastronomie 1
Offentliche Verwaltung 1
Planung/Architektur/Inneneinrichtung 1
andere Wirtschaftszweige 2
Schiiler/Student 8
andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 18
Mitentscheidend 28
Beratend 27
Nicht beteiligt 18
Schiiler/Student 8
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung 21
Fertigung, Produktion 27
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 10
Einkauf, Beschaffung 30
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 5
anderer Bereich 33
Schiiler/Student 8
andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 17 500- 999

5- 9 15 1000- 9999
10- 49 27 10 000 und mehr
50- 99 9 Schiiler/Student
100-199 6 andere nicht

200-499 6 Berufstatige

—conbaNoR

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 93 drei 1

zwei 6 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 14 3.Tag 57
2.Tag 27 4.Tag 1

Durchfiihrung: Institut fir Marktforschung,
Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 169 064
Anteil der Privatbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis~ 50 km 50
tber 50 km bis 100 km 39
iiber 100 km bis 300 km 8
iiber 300 km 2
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen -
Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 6
Hamburg - Sachsen-Anhalt 26
Hessen -

Schleswig-Holstein -
6

Mecklenburg-Vorp. Thiiringen

Berufliche Stellung %
selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 5
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 22
Facharbeiter 16
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 7
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 20
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 12
andere nicht Berufstatige 6
Haufigkeit des Messebesuchs %
2004 52
2003 46
2002 36
2001 28
friihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 18



Leipzig

Zusatzdaten Privatbesucher

INTERGEO -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

Leipziger Buchmesse (2006) -

Basisdaten Privatbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 15 958
Ménnlich 48

Weblich 32 Anteil der Fachbesucher 100%
Alte % .

r bis 20 Jahre 260 Regionale Herkunft %
iiber 20 bis 30 Jahre 16 S bis 100 k 2
iiber 30 bis 40 Jahre 16 uber o4 km bis m
iiber 40 bis 50 Jahre 20 iiber 100 km bis 300 km 34
iiber 50 bis 60 Jahre 12 iiber 300 km 46
tiber 60 bis 70 Jahre 10
tiber 70 Jahre 1 Inland gesamt 88

l[;aden-WUrttemberg g ”ie((jje}r]sgchs\(’en @ 13
Haushalts-Nettoeinkommen % ayern ordrhein-yvestt.

P Berlin 5 Rheinland-Pfalz 3
o M ERGs so-gn  fo Sedewo o s )
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
e O be et g fomus ]t
ber 3600 EUR b 3000 fUR 4 MeckenbugVorp. 5 Thiringen 7
iber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 29 dAusland gesamt 12

avon EU 67
HaushaltsgréBe % briges Europa 24
1 Person 10 andere 10
2 Personen 35
3 Personen 26 Das Land mit dem hochsten
4 Personen 22 Besucheranteil %
5 Personen und mehr 8 Osterreich 14
Kauf oder Bestelltatigkeit % Berufliche Stellung %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
stellung gettigt oder beabsichtigt freier Beruf 12
ja. 63 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
nein 14 Behordenleiter o. &. 3
vielleicht 23 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abéeilungsleiter, "Gruppenleiter 16
Nachgeschaft % anderer Angestellter/Beamter 41
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt FDacharbeﬂtehr ) haftlich 7
i 25 M(i)tzaerTnte'iteer rer, wissenschaftlicher .
Ciillrlleicht 5238 Augzubitientfilerh " 2
andere berufliche Stellung 2
" Schiiler/Student 10
gumrgrﬁfugrgrr;%:ur?delszus Messe-Marktforschung andere nicht Berufstétige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2006 26
2005 28
2004 26
2003 22
2002 21
frihere Veranstaltungen 33
erstmaliger Besuch 34

Wirtschaftszweige %
Industriebetrieb 3
Energieversorgung 3
Wasserwirtschaft 2
GroB-/AuBenhandel 1
Einzelhandel 1
Ingenieurbiiro 25
Forschung 2
Telekommunikation 2
Architektur/Bauwesen 4
andere Dienstleistungsbetriebe 5
Berufs-/Fachverband 1
Behorde/offentliche Einrichtung 30
Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitat 4
andere Bereiche 8
Schiiler/Studenten 10
andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 1
Mitentscheidend 32
Beratend 28
Nicht beteiligt 18
Schiiler/Student 10
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 16
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 12
Planung, Arbeitsvorbereitung 18
Fertigung, Produktion 12

Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 12
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 4
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport -
Wartung, Instandhaltung 