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Light+ Building 2014
Bestnoten fur das Welt-Forum.

Als Hot Spot fir Licht und Design Starken Sie lhre Marktprasenz und

sowie die Megatrends der Gebaude- nutzen Sie diese einzigartige Platt-

technik hat die Light + Building auch form, um lhre Produkte den Ent-

in 2014 wieder international Mal3stabe scheidern aus der ganzen Welt zu

gesetzt. Unter dem Schwerpunkt- prasentieren. Denn fast jeder zweite

thema ,Explore Technology for Life” Besucher kommt von auf3erhalb

verzeichnete die Light + Building mit Deutschlands.

mehr als 211.000 Fachbesuchern [_I .
(+8 %) und tber 2.400 Ausstellern . ;
(+8 %) erneut starke Zuwachse — und Ll A4

hat so ihren Status als Weltleitmesse
2014 wieder unter Beweis gestellt.

Davon profitieren vor allem Sie als

Aussteller. Denn die Light + Building

ist DER internationale Marktplatz flir

Ihre Innovationen aus den Bereichen

Licht und Elektrotechnik sowie der —
Haus- und Gebaudeautomation.




Der Hot Spot
fur ein weltweites Publikum.

Anzahl der Besucher

99.687 111.545 Deutschland
99.687 Ausland
211.232 Gesamt

211.232
111.545
Herkunft der Besucher aus dem Ausland Top Ten der ausldandischen Besuchernationen
2% 1%
6 %
71 % Europa China
20 % Asien Italien
20 % 6 % Amerika Niederlande
o 2 % Afrika Frankreich
1 % Australien Osterreich
Schweiz
Grofbritannien
Belgien
Spanien
Russische Forderation
71 %
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2 / Die gesamte Branche
auf einer Fachmesse.

Fachbesucher nach Wirtschaftsbereichen

159
& 27 % 27 % Dienstleistungen (z.B. Architekten, Planer, etc.)

22 % Handwerk
18 % Industrie
6 % 12 % GroB- und AuBenhandel
6 % Einzelhandel
15 % Andere

12 %

22 %

18 %

Aufgabenbereiche der Fachbesucher

Geschafts-, Unternehmens-, Betriebsleitung 26
Forschung und Entwicklung, Konstruktion 14
Verkauf, Vertrieb 12
Wartung, Instandhaltung 9
Einkauf, Beschaffung 5

Fertigung, Produktion, Qualitatskontrolle 5
Informations-, Kommunikationstechnik 3

Marketing, Werbung, PR 3

Sonstige 23




Hier treffen Sie die Entscheider.

Einfluss auf Einkaufs- und Beschaffungsentscheidungen

30 % ausschlaggebend

0,
Al 30 % 22 % mitentscheidend
22 % beratend
26 % nicht beteiligt
22 %
22 %

Interesse der Fachbesucher am Angebot der Light + Building *

Technische Leuchten, Lampen, ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

Komponenten u. Zubehor ‘ ‘ ‘ ‘ o
Dekorative Leuchten und Zubehor 37

Elektrotechnik, elektrische Gebaudeinstallations-, ‘ ‘ ‘ ‘

Kommunikations- und Systemtechnik ‘ ‘ ‘ ‘ .

Haus- und Gebaudeautomation 41

Software fiir das Bauwesen n ‘ ‘ ‘

* Mehrfachnennungen maglich 0 10 20 30 40 50 60 70 %




/Zufriedenheit garantiert.

Kernziele der Besucher*

Neuheiten sehen/kennen lernen 54
Fachwissen erweitern 49
Produktvarianten sehen/kennen lernen 39
Neue Geschaftsverbindungen anbahnen 30
Gesamteindruck vom Marktgeschehen gewinnen 30
Bestehende Geschiftsverbindungen pflegen 30
Wetthewerber vergleichen 21
Erfahrungen austauschen 23
Kaufentscheidungen vorbereiten 15

Kaufabschliisse auf der Messe tatigen 4

* Mehrfachnennungen méglich 0 10 20 30 40 50 60 70 %

Gesamtbeurteilung der Besucher

2%
55 % sehr zufrieden

43 % zufrieden
2 % weniger zufrieden

55 %




Die weltwelte Branche
an einem Ort.

Anzahl der Aussteller Top Ten der Ausstellernationen

(nach belegter Flache)

920 Deutschland
1.575 Ausland

2.495 Gesamt Deutschland

Italien

Spanien

Osterreich
1.575 2.495 920 China

Belgien

Niederlande

GroRbritannien

Frankreich

Tiirkei

Gesamtflache 240.700 gm

FKM-Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle
zemrmzent,  von Messe- und Ausstellungszahlen



