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STARKEN UND HERAUSFORDERUNGEN

FREISTAAT BAYERN

Bayern als Flachenland hat einerseits die niedrigste
Musikspielstatten-Dichte bundesweit

Die Landeshauptstadt Miinchen hat jedoch die hochste
Musikspielstatten-Dichte der vier groRten Stadte Deutschlands

In Bayern finden rund 24.000 Livemusik-Veranstaltungen p. a.
statt (Bund: 190.000)

Dabei treten rund 33.900 Kiinstler:innen p. a. auf (Bund: 260.000)

Rund 10.000 Newcomer:innen-Auftritte finden p. a. statt (Bund:
75.000)

Die Musikveranstaltungen werden jahrlich von rund 7,7 Millionen
besucht (Bund: 50 Mio.)

Die durchschnittliche Auslastung der Musikveranstaltungen liegt
bei rund 64 % (Bund: rund 70 %)

In Bayern werden Musikspielstatten haufig durch Personen- oder
Kapitalgesellschaften betrieben

Das Durchschnittsalter der Betreiber:innen liegt mit 47 Jahren auf
dem Niveau des Bundes

Die Férderquote des Freistaates Bayern (8,5 %) ist
eine der niedrigsten im Bundeslandervergleich

Rund 43 % der Betreiber:innen erwarten, dass die
Vor-Corona-Umsatze erst ein Jahr nach Aufhebung

der Auflagen erreicht werden

Mit 29 % liegt der Anteil der Auftritte, die von
Kiinstlerinnen gestaltet werden, leicht unter dem
Bundesdurchschnitt

36 % der Musikspielstatten bieten Veranstaltungen
fur gesellschaftliche Minderheiten an; damit liegt
Bayern leicht unter dem Bundesdurchschnitt
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AGENDA -

Lage der

ERGEBNISSE BAYERN

Musikspielstatten, Strukturelle
Methodik und Kennzahlen und Wirtschaftliche

Stichprobe

Kennzahlen

Demografie

Kulturelle und soziale
Bedeutung
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METHODIK, STICHPROBE
UND LAGE DER

MUSIKSPIELSTATTEN
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AUFTRAG DER UNTERSUCHUNG

ZIELE DER UNTERSUCHUNG

* Erstmalige Bestandsaufnahme der Musikspielstatten in Deutschland
e  Ermittlung von:

* Betriebsstrukturen

* wirtschaftlichen Kennzahlen

e Forderstrukturen

*  kultureller und sozialer Bedeutung
* Vorschlag fir eine genreunabhangige Definition von Musikspielstatten

e Handlungsempfehlungen

Nd3IAVE
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QUALITATIVE INTERVIEWS UND ONLINE-BEFRAGUNG

METHODIK

MIXED METHODS RESEARCH DESIGN

EXPERT:INNEN-INTERVIEWS

* halbstandardisierte Leitfragen-
Interviews

* Expert:innen der Spielstatten,
Verbande, Politik und Wissenschaft

e Ziele:

* theoretische Fundierung des
Fragebogens

* Kontextualisierung komplexer
Sachverhalte

ONLINE-BEFRAGUNG

standardisierter Online-Fragebogen
mit rund 50 Fragen

geschlossene Antwortkategorien,
teilweise mit Residualkategorie

* Befragung der Spielstatten-
Betreiber:innen

Nd3IAVE
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RUND 2.000 SPIELSTATTEN IN DEUTSCHLAND

AUSWAHLKRITERIEN BUNDESWEIT

n-106

HAMBURG
A

gt X J \ MECKLENBURG-
- VORPOMMERN

ERFASSTE SPIELSTATTEN NACH BUNDESLAND

n-212

BERLIN

* Besucher:innen-Kapazitat bis 2.000
Personen

NORDRHEIN-
WESTFALEN

THURINGEN

'\«L,m * RegelmadRiges Livemusikprogramm

p
RHEINLAND-
PFALZ

/ N
N= 1 8 BAYERN

SAARLAND
BADEN-

WURTTEMBERG
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SEHR HOHE AUSSCHOPFUNGSQUOTE

METHODIK UND STICHPROBE

STICHPROBE DATENQUELLEN FUR STICHPROBE
Bruttosample n=2.007

» stichprobenneutrale Ausfalle n=127

——————————————————————————————— * Datenbank der Initiative Musik

Bereini B I =1.880

erelnigres Bruttosamee _____| et « Datenbank der Verbéinde

* Unit-Nonresponse n=383 « Desk-Recherche

Nettosample n=1.797

Blndelung und Abgleich der Daten

Verifizierung durch Verbande
Ausschopfungsquote (n = 1.070) 59,50 %

Beendigungsquote (n = 869) 48,40 %

Vollerhebung
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nach Datenbereinigung: n =830
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MUSIKSPIELSTATTEN-TYPEN

STRUKTURELLE KENNZAHLEN

Offspace/Kunstraum

B Bayern
¥ Bund

Soziokulturelles
Zentrum/
Jugend-
zentrum

8,1 %
8,3 %
-
Jazzclub 11,8 %

/

Veranstaltungs-/ \
Konzerthalle Musikbar/Musikcafé

Musikclub

GRUNDUNGSJAHR

nach 2015

\

a /
2011-2015

e 13,8 %[ 16,6 %

vor 1990

Il Bayern

¥ Bund
10,0 %
~~
1991-1995

9.9 %
10,0 %

13,8 % \

/ 1996-2000
2001-2005

14,4 %
10,8 %

2006-2010
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BESUCHER:INNEN-KAPAZITAT

STRUKTURELLE KENNZAHLEN

> 2.000
1001-2.000 Personen

Personen

501-1.000 4,6 °/° .
Personen <100
Personen

N /

Il Bayern
¥ Bund

201-500
Personen

\

101-200
Personen

BESUCHER:INNEN-KA__PAZITAT
NACH MUSIKSPIELSTATTEN-TYP

bis 100 101-200  201-500 501-1.000 1.001-2.000

i 143 A3% L 320% 143% -

14,9 % 30,7 % 34,0 % 17,0 %

Musikoar/ [NGSIO0RH (NGSIBHRN - - -

Musikcafé 60,2 % 29.5 %

Veransiatungs-/ - a3 - - -

Konzerthalle 11,3 % 144% 371%  258%

Jazzcios - sas% 91% - -

59,7 % 25,4 % 11,9 %

=

Zentrum/
Jugendzentrum 14,7 % 31,1 % 31,7 % 15, %

a1 -

Kunstraum 35,8 % 28,3 % 24,5 % 9.4 %

B Bayern Bund

N¥3IAVE
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RECHTSFORMEN

STRUKTURELLE KENNZAHLEN

Sonstiges

\
=
-

Kapital- Vereine

gesellschaften

~

Il Bayern
¥ Bund

/

Personen- \
gesellschaften

Einzel-
unternehmen

MIET-/EIGENTUMSVERHALTNIS

Sonstiges
Erbpacht  Verhdltnis

\ 0,8 %

1'6 H

EigentUmer:in

/

/

Mieter:in
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MUSIKSPIELSTATTEN NACH STADT-/GEMEINDEGROSSE

STRUKTURELLE KENNZAHLEN

Anzahl Musikspielstatten pro 100.000 Einwohner:innen

- 6.6

HAMBURG

NORDRHEIN-
STFALEN

RHEINLAND:
PFALZ

1 2 g BAYERN
SAARLAND 3
BADEN-
WORTTEMBERG

7,2

MUNCHEN

< 25.000*

25.001-50.000*

50.001-100.000*

100.001-250.000*

250.001-500.000*

500.001-1.000.000*

Uber 1.000.000*
*Einwohner:innen

19,8 %

11,3 %

9,9 %

7,9 % M Bayern

9.2 %

13,0 %

14,5 %

19,1 %

9.9 %

10,0 %

53 %

13,0 %

310n.Ls4an1d

25,8 %

Bund

31,3 %
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Musikclub

Musikbar/
Musikcafé

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

Jazzclub

Soziokulturelles
Zentrum/
Jugendzentrum

Offspace/
Kunstraum

MUSIKSPIELSTATTEN-TYPEN NACH STADT-/GEMEINDEGROSSE

STRUKTURELLE KENNZAHLEN

bis 100.000 bis 500.000 bis 1. 00.000 mehr als 1.000.000
Einwohner:innen Einwohner:innen Einwohner:innen Einwohner:innen
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VERBANDSMITGLIEDSCHAFTEN

STRUKTURELLE KENNZAHLEN

Dehoga

40,6 %

41,2 %
40,0 %

regionales Netzwerk

41,2 %

LiveKomm
33,8 %

Bundesvereinigung 6.2%
Soziokultureller Zentren 18,6 %

8,2 %

Deutsche Jazz Foderation
55 %

8,2 %

BDKV
3,6 %

oy
Landesverband Soziokultur 0.0 % B Bayern
3.2% Bund

. 31%
regionaler Jazzverband
3,0%

GESCHLECHT

SOZIODEMOGRAFIE DER BETREIBER:INNEN

/

mannlich

divers

weiblich

/

* 24 % der Musikspielstatten in Bayern sind nicht Mitglied in einem Branchenverband
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GEBURTSJAHR

SOZIODEMOGRAFIE DER BETREIBER:INNEN

1940-1959

1960-1969

1970-1979

1980-1989

1990-2002

8,2 %

1

3,3%

BILDUNGSABSCHLUSS

0,9 %
kein Schulabschluss
0,6 %
15,5 % 3,4 %
Volks-/Hauptschul-
abschluss 2,9 %
27,6 % B Bayern
15.5 % [ Bund
Realschulabschluss/
Mittlere Reife 2,1%
27,6 %
28,5 % 11,2 %
Fachhochschulreife
11,5%
5 %
25,9 % 6%
Hochschulreife/Abitur
24,8 %
B Bayern
[ Bund 47,4 %

Hochschulabschluss
48,0 %

Die Betreiber:innen in Bayern sind im Durchschnitt 47 Jahre alt

Nd3IAVE
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ERGEBNISSE AUF EINEN BLICK

STRUKTURELLE KENNZAHLEN UND SOZIODEMOGRAFIE - BAYERN

STRUKTURELL:

In Bayern gibt es 251 Musikspielstatten; in der Flache weist
Bayern die niedrigste Musikspielstatten-Dichte bundesweit auf

Die Landeshauptstadt Miinchen wiederum hat die hochste
Musikpielstatten-Dichte bundesweit

Die Verteilung der Musikspielstatten auf die unterschiedlichen
Typen ist vergleichbar mit der bundesweiten Verteilung, lediglich
soziokulturelle Zentren/Jugendzentren sind unterreprasentiert

Rund 80 % aller Musikspielstatten in Bayern bieten
Besucher:innen-Kapazitaten von bis zu 500 Personen

Sonstige Mietformen wie Erbpacht sind im Vergleich zum Bund
etwas starker ausgepragt

Die Betriebsstrukturen sind etwas starker durch Personen-/
Einzel- und Kapitalgesellschaften gepragt; Vereine betreiben
knapp ein Drittel der Musikspielstatten

SOZIODEMOGRAFIE:

Die Betreiber:innen sind Gberwiegend (86 %) mannlich

Das Durchschnittsalter der Betreiber:innen liegt mit 47 Jahren
auf dem Niveau des Bundesdurchschnitts

Rund 13 % der Betreiber:innen sind bereits im Rentenalter,
weitere 28 % erreichen dieses in der laufenden Dekade

Die Betreiber:innen weisen ein Uberdurchschnittliches
Bildungsniveau auf

N¥3IAVE
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JAHRESUMSATZ UND

UMSATZRENDITE 2019

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

JAHRESUMSATZ Bund Bayern
2019

Median 240.000 € 187.000 €
Arithmetisches 585.000 € 734.000 €
Mittel

Umsatz 2019 =~ 1,1 Mrd. € =~ 185 Mio. €
UMSATZRENDITE Bund Bayern
2019

Median 3,1% 4,5 %
Arithmetisches 4,1 % 4,5 %

Mittel

UMSATZKATEGORIEN

<100.000 €
100.001-250.000 €
23,6 %

250.001-500.000 €
500.001-750.000 €
750.001-1.000.000 €

1.000.001-1.500.000 €

1.500.001-2.000.000 € l

> 2.000.000 €

M Bayern

Bund

N¥3IAVE
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UMSATZ NACH BESUCHER:INNEN-KAPAZITAT

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

()
o
o
o
BAYERN S BUND
M
%)
W
o
<
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n
n
N .
B Mittelwert - B Mittelwert
Median W Median
o
y : .
o
= E g
=) o
) =)
N =
~ "]
W
o
o
v 2
M ~
,’3 <
n W W
(™) Q o ©
© $= n W
s W pd ~ o
N o 14 © o
N o ) ~ =)
o o - p o
- o ~
- ]
bis 100 101-200 201-500 501-1.000 1.001-2.000 bis 100
Personen Personen Personen Personen Personen Personen

258.862 €

101-200
Personen

150.000 €

581.715 €

201-500
Personen

383.119 €

w
n
©
@
©
o
=
-

501-1.000
Personen

951.940 €

W
M
~
N
o
0
e
N

1.925.000 €

1.001-2.000
Personen
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UMSATZ NACH MUSIKSPIELSTATTEN-TYPEN

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

B Mittelwert
BAYERN w Median ~ BUND
o
o
[ 2]
9
W
o
(=]
S
= W
o
e &
- e
) ~
2 _ v
o
) g =)
4 W NS
W S - 0
o n ] (]
= ”! o
S ) o =3
a w ~ = S
M o 3 w ") S
o > o M
o o W o g
3 N8 = =
- =] o~ =
") - h
~
Musikclub Musikbar/ Veranst.-/ Jazzclub Soziok. Offspace/ Musikclub
Musikcafé Konzerthalle Zentrum/ Kunstraum
Jugend-
zentrum

312.212 €

Musikbar/
Musikcafé

150.000 €

1.000.704 €

680.000 €

Veranst.-/
Konzerthalle

166.688 €

Jazzclub

60.000 €

642.583 €

Soziok.
Zentrum/
Jugend-
zentrum

200.000 €

B Mittelwert

Median

453.081 €

71.500 €

Offspace/
Kunstraum
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UMSATZRENDITE NACH MUSIKSPIELSTATTEN-TYPEN

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

BAYERN
9,6% 9,6%
5,1%
3,9%
Musikclub Musikbar/

Musikcafé

4,4%
3,9%

Veranst.-/
Konzerthalle

Mittelwert

Median

Jazzclub

-1,2%

-3,6%

4,9%

4,0%

Soziok.
Zentrum/
Jugend-
zentrum

13,3%

10,6%

Offspace/
Kunstraum

BUND

6,1%

4,1%

Musikclub

11,6%
10,5%
3,0%
2,5%
0,6%
-
Musikbar/ Veranst.-/ Jazzclub
Musikcafé Konzerthalle

2,8%

0,5%

Soziok.
Zentrum/
Jugend-
zentrum

B Mittelwert

-4,0%

Median

0,2%

Offspace/
Kunstraum

N¥3IAVE
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UMSATZ NACH STADT-/GEMEINDEGROSSE

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

BAYERN BUND
Mittelwert
y [ |
P Median
=)
~
9
B Mittelwert
B W
Median 3
S P4
W S z
g g ;
g - 2
o] W
®©
© =43 W
3 w o
W w N M o
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& - s I v S
o S 3 P
n Py n
wn Q wn
o
W v W ©
~ W ~ (=]
~ o b 8
~ ("] o o w o
< S Q 3 o r
~ ] '8 8 o
=) - v
- 2
bis 100.000 bis 500.000 bis 1.000.000 mehr als 1.000.000 bis 100.000 bis 500.000 bis 1.000.000 mehr als 1.000.000
Einwohner:innen  Einwohner:innen  Einwohner:innen  Einwohner:innen Einwohner:innen  Einwohner:innen  Einwohner:iinnen  Einwohner:innen
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UMSATZSTRUKTUR — ALLE MUSIKSPIELSTATTEN-TYPEN

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

KOSTEN

ERLOSE

Sonstige
Kosten und
Abschreibungen

Versicherungen,

Beitrdge und \
Steuern a
8,5 %

Personal-
kosten

/

Vergitungen
fr feste
freie Mitar-
Miete beiter:innen
und —
Neben- |
kosten

N

Getranke- und
Speisenbezug

/

KUnstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

Sonstige
Industrie-  Erlése
Sponsoring \
Offentliche \
Zuschisse

Vermietungs-
einnahmen

M Bayern
¥ Bund

Eintritts- "

gelder

Gastro-
— nomische
Umsatze
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UMSATZSTRUKTUR -

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

KOSTEN

MUSIKCLUB

ERLOSE

Sonstige
Kosten und
Abschreibungen
Versicherungen, \
Beitrdge und
Steuern

N

Miete
und o
[V 17,8 %
kosten

20,4 %

KUnstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

Personal-
kosten

/

Vergitungen
fir feste
freie Mitar-
beiter:innen

N

Getranke- und
Speisenbezug

Industrie- Sonstige
Sponsoring  Erldse
2,4 %

‘

3,7%

Offentliche 1,4
Zuschisse \ \

Vermietungs-

einnahmen \

8,3 %
2

9%

1,5%
Eintritts- __ M Bayern
gelder I Bund

\ Gastro-

nomische
Umsétze

N¥3IAVE
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UMSATZSTRUKTUR - JAZZCLUB

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

KOSTEN

ERLOSE

Sonstige
Kosten und

Abschreibungen Personal-  Vergitungen

Versicherungen, \ kosten fU'r‘ fest'e
Beitrdge und freie Mitar-
Steuern beiter:innen

\ 1,70 %
8,5 %
4,6 %
Getrénke-
und
" Speisen-
bezug
14,6 %
M Bayern
¥ Bund

Miete
und
Neben- |
kosten

\

Kinstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

Sonstige
Erlése

\

Gastronomische
Umsatze

/

Industrie-
Sponsoring \

M Bayern
¥ Bund

JE—

Offentliche

Zuschisse ,2.33 %

/

0,91 %
Vermietungs-
einnahmen \
Eintritts-
gelder

N¥3IAVA
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UMSATZSTRUKTUR - SOZIOKULTURELLES ZENTRUM/JUGENDZENTRUM

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

KOSTEN

ERLOSE

Sonstige
Kosten und
Abschreibungen

-2

Miete
und
Neben- =™
kosten M Bayern Vergitungen
_ fur feste
M Bund freie Mitar-
beiter:innen

28,8 %

Versicherungen,
Beitrdge und
Steuern

N

Personal-
kosten

/

Getrénke-
AN und

Speisen-

bezug

/

KUnstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

Industrie- ~ Sonstige
Sponsoring Erlose

1,4 % \

Offentliche
Zuschiusse Gastronomische
\ Umsatze
e

M Bayern
¥ Bund

/
Vermietungs- \WLEA
einnahmen

|

Eintritts-
gelder

N¥3IAVA
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UMSATZSTRUKTUR — VERANSTALTUNGS-/KONZERTHALLE

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

KOSTEN

ERLOSE

Sonstige
Kosten und

Versicherungen, Abschreibungen

Beitrdge und

Personal-

Steuvern \
\ kosten
4,9 % /
< a
Miete ‘

Vergitungen
und fUr feste
~ freie Mitar-
beiter:innen
M Bayern
¥ Bund
Getranke-
~. und
Speisen-

Neben- ———NEN-EA
bezug

kosten

/

KUnstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

Industrie-  Sonstige
Sponsoring  Erlse

0,31% \
\ 6,6 %
Vermietungs-
einnahmen
Q 64

Offentliche
Zuschisse \

2,09%

18,0 %

/

Eintritts-
gelder

M Bayern
¥ Bund

Gastro-

_— nomische

Umsétze

N¥3IAVA

310n.Ls4an1d

N
3



UMSATZSTRUKTUR — MUSIKBAR/MUSIKCAFE

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

KOSTEN

ERLOSE

Sonstige
Kosten und
Abschreibungen

Versicherungen, \
Beitrage und
Steuern
\ Personal-
kosten

e

10,8 %

Miete
und —
Neben-
kosten
Vergitungen
~ fir feste
freie Mitar-
8,9 % beiter:innen
/

KUnstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

\

Getranke- und
Speisenbezug

Industrie- Sonstige
Sponsoring  Erlése
Offentliche Zuschisse 2,4% 2.5%

2,7% \
| |
!

Eintritts-

gelder \

Vermietungseinnahmen "’ \ \

0,1%
2,7%\21%
13%

M Bayern
¥ Bund

\

Gastronomische
Umsétze

N¥3IAVA
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BESCHAFTIGUNG NACH

BESCHAFTIGUNG - ABSOLUT MUSIKSPIELSTATTEN-TYPEN

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

a ) ~ < E
2 8% 5t 8 _Eve 83
Durchschnitt  Median Absolute Anzahl é T,E, _UE, E qg) Q@ N % = §,§ 3 E
Mitarbei- Mitarbei- Mitarbei 3 23 N § 833 é 52
ter:innen ter:innen ter:innen
Vollzeit 4,0 3,5 5,1 0,5 3,1 5,8
Vollzeit 4,2 2,0 702 onzel 3,8 3,1 5,0 1,0 3,3 4,4
3,7 2,0 4.301
Teilzeit 6,5 4,0 2,2 1,2 12,9 4,3
Teilzeit G2 2 LE ezl 5.9 4,4 5.4 2,3 6,4 6,4
5,6 2,0 6.371
) 0,5 0,0 0,9 0,0 2,8 0,3
Auszubildende 1,0 0,0 93 Auszubildende e 0 6 a5 18 0.4
1,2 1,0 759
Braktilant:i 0,3 0,3 0,7 0,0 0,8 0,3
Praktikant:innen 0,5 0,0 41 raktikant:innen 0,4 0,2 0,7 0,1 1,0 0,6
0,6 0,0 322
. 5,8 0,3 3,0 9,5 17,9 12,0
Ehrenamtliche 9.6 5,5 1.156 Ehrenamtliche
7,9 2,1 9,3 12,5 19,7 12,5
12,1 6,0 10.212
. 0,2 0,0 4,0 0,0 1,1 0,0
. 94 0.0 68 FSJler:innen
FSJler:innen ! o 0,7 0,0 1,5 0,0 1,2 0,8
0,9 0,0 437
L " 20,9 10,7 38,7 2,7 12,5 8,9
L ) 18.0 10.0 3.410 Minijobber:innen
Minijobber:innen ¢ ’ 17,5 9,1 28,3 4,3 10,4 9,6
15,1 10,0 20.746
summe 38,3 18,7 51,1 31,5
Summe m 37’1 19'4 43,9 34’7
39,2 43.148
Bayern Bund

Bayern Bund
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BESCHAFTIGUNG

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

Durchschnitt  Median Absolute
Anzahl Anzahl Anzahl FTEs
FTEs FTEs Mitarbei-
ter:innen
Vollzeit 3.9 1.9 624
Teilzeit

3,2 1153 588}
Com s s
1,0 0,0 92
Com e e
0,4 0,0 27
R
1,3 0,8 137
N
0,5 0,0 37
S oo 00 s
3.9 2,0 669
S s aass
X} 14.198

Bayern || Bund

Auszubildende

Praktikant:innen

Ehrenamtliche

FSJler:innen

Minijobber:innen

VOLLZEITAQUIVALENTE

Jazzclub

Musikbar/
Musikcafé

Offspace/Kunstraum

Musikclub

Soziokulturelles
Zentrum/
Jugendzentrum

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

18,2

M Bayern

"] Bund

20,9
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FREIE MITARBEITER:INNEN

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

Jazzclub

Musikbar/
Musikcafé

Offspace/Kunstraum

Musikclub

Soziokulturelles
Zentrum/
Jugendzentrum

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

1,3

1,8

1,1

0,4

M Bayern
Bund
5,5

»
o

7,2

w
»
>
Y
;h
~N

5,7

ERREICHEN DES VOR-CORONA-
UMSATZNIVEAUS

< 6 Monate
2.1 %
6-12 Monate
39,0 %
13-18 Monate
19,7 %
19-24 Monate
13.3 % B Bayern
Bund

X

> 24 Monate
16,3 %
. 0,0 %

nie mehr

2,6 %

* Rund 900 feste freie Mitarbeiter:innen werden regelmaRig beschaftigt
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FORDERMITTELGEBER

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

Initiative Musik
nitiative Musi 61,2 %

56,3 %

Férderung durch

Kommune 56,2 %

8,5 %

Foérderprogramm

des Bundeslandes 38,6 %

Férderung durch 1.3%

private Einrichtung 16.0 %
M Bayern

8,5 % Bund

Sonstige

Bundesfdrderung 13.9 %

Forderung durch 0.0 %

EU-Programm
1,3 %

FORDERQUOTE

Soziokulturelles
Zentrum/
Jugendzentrum

Jazzclub

Offspace/Kunstraum

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

Musikclub

Musikbar/
Musikcafé

66,0 %

57,1 %

56,8 %

51,0 %

53,8 %

36,4 %

45,5 %

78,9 %

89,4 %

81,8 %

89,2 %

81,8 %

M Bayern

Bund

* 62 % der Musikspielstatten in Bayern haben in den letzten 5 Jahren eine Forderung erhalten
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FORDERBEDARFE

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN

Anschaffung von 6,4 %
(digitaler) Technik 72,3 %
47,3 %
Nachwuchsarbeit
3,3%
Sicherheitsrelevante 3%
bauliche MaBnahmen 42,0 %
Schallschutz- 8.2 %
maBnahmen 41,7 %
Aus- und 25,5 %
Weiterbildung 27,8 %
M Bayern
Prifkosten fur 24,5 %
sicherheitsrelevante [ Bund
Einbauten 24,1 %

Gendergerechtigkeit
im Veranstaltungs-
programm

16,4 %

3,5%

13,6 %
Beratungsangebote

13,4 %

2,7 %

Sonstige Bereiche
5,6 %

AUS-/WEITERBILDUNG

7 %
Fordermittelakquise
68,9 %
_ Marketing- und 64,7 %
Offentlichkeitsarbeit 66.4 %
52,9 %
Rechtsberatung
47,5 %
52,9 %
Buchhaltung/
Controlling
Personalentwicklung-/ B Bayern
fOhrung 40.8 %
’ [ Bund
8,8 %
Sonstiges

11,3 %
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ERGEBNISSE AUF EINEN BLICK

WIRTSCHAFTLICHE KENNZAHLEN - BAYERN

WIRTSCHAFT:

Musikspielstatten in Bayern erwirtschaften 185 Mio. Euro p.
a.

Die Umsatzrenditen der Musikspielstatten liegen um 0,6
Prozentpunkte Gber dem Bundesdurchschnitt

Der Anteil der Eintrittserlose am Umsatz liegt rund 5
Prozentpunkte Gber dem Bundesdurchschnitt

Der Anteil der 6ffentlichen Zuschiisse am Umsatz (8 %) liegt
leicht unter dem Bundesdurchschnitt

BESCHAFTIGUNG:

Rund 6.500 Mitarbeiter:innen und Freiwillige/Ehrenamtliche
werden beschaftigt; das entspricht 2.100 Vollzeitaquivalenten

Weitere 900 feste freie Mitarbeiter:innen werden regelmaRig
beschaftigt

FORDERUNG:

62 % der aller Musikspielstatten in Bayern haben in den
letzten 5 Jahren mindestens eine Forderung erhalten, wobei
der Forderanteil je nach Musikspielstatten-Typ zwischen 36 %
und 82 % liegt

Die wichtigsten Fordermittelgeber in Bayern sind die Initiative
Musik und die Kommunen

Der Anteil der geférderten Musikspielstatten des Freistaates
Bayern ist deutlich unterreprasentiert im Vergleich zum
Bundeslanderdurchschnitt

Hohe Forderbedarfe bei
 digitaler Technik
* Programmforderung
* sicherheitsrelevanten Einbauten
* SchallschutzmaRnahmen

Aus- und WeiterbildungsmalBnahmen v. a. in den Bereichen
Fordermittelakquise und Marketing- und Offentlichkeitsarbeit
sind besonders gefragt
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05 KULTURELLE UND SOZIALE
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VERANSTALTUNGSANGEBOTE GENRES

KULTURELLE UND SOZIALE BEDEUTUNG

I 265 %
konzerte T, o4 % Drum & Bass/Dubstep - -
93,2 %
eov T 103 %
11,1%
Partys mit kinstlerisch _ 59,5 %
tatigen DJs 64,2 % Experimental/Avantgarde R 274 %
26,8 %
) I s,
Lesungen RN <05 % Funk/Soul M <s7%
44,8 % ’
Diskussionen/Vortrage ’ !
34,6 % i g N 39,3 %
’ Hip-Hop/R ‘n’ B ,
ip-Hop/R 'n 40,4 %
aritats. N 6.2 %
Solidaritits- neie/atematve I s« %
veranstaltungen 34,0 % 56,2 %
M Bayern Jaz, N 41,0 %
o azz
Comedy/Kabarett _ 34,5 % 50,0 %
33,9 % Bund
Klassische Musik _ 12,8 %
[ KRR il
Politische L I 6.5 % W sayer
Veranstaltungen 30,6 % Pop/Charts 15 ’9% Bon
’ un
e nirscore. T 56 %
Theater unk/Hardcore 35,8 %
29,6 %
Reggae/Dancehal/Ska NN s2.5 %
N 267 % 308 %
Firmenevents 2.7 % —— e
- oo I ¢ %
Poetry-Slams _ 25,0 % Singer-Songwriter/Folk 65.5 %
25,7 % !
Techno/House NN 41,0 %
Sonstige - 14,7 % 37,3 %
Veranstaltungen 18,4 % Traditionelle Musik/Global Pop RN 21.4 ":7 so
Nachbarschafts- - 10,3 %
’ : 12,8 %
veranstaltungen 18.1 % Sonstige Genres NN 118 %
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ANZAHL MUSIKVERANSTALTUNGEN

KULTURELLE UND SOZIALE BEDEUTUNG

<25

16,4 %
26-50
22,1 %
51-100
24,7 %
101-150
17,7 %
N
151-200
9,2%
I s
201-300
57 % [l Bayern
Bund
301-400
2,9 %
B o5
> 400
1,3%

ANZAHL NACH _
MUSIKSPIELSTATTEN-TYPEN

Musikclub

124

Jazzclub

B Bayern

—CG K Bund

Konzerthalle

88
Soziokulturelles Zentrum/ _ 114

Jugendzentrum

Musikbar/Musikcafé

Offspace/Kunstraum

* In Bayern finden rund 24.000 Musikveranstaltungen p. a. statt/65 Konzerte pro Tag

*  Rund 33.900 Kiinstler:innen treten bei den Veranstaltungen auf
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KUNSTLERINNEN-AUFTRITTE

KULTURELLE UND SOZIALE BEDEUTUNG

59
<10 NN
17,8
120 T
31,4

230+ NN

21,6

23,7
240+ I
13,6
asos NN
7,6

.50 NN

10,0

30,1

B Bayern

Bund

ANTEIL NACH _
MUSIKSPIELSTATTEN-TYPEN

Jazzclub

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

Musikclub

Soziokulturelles Zentrum/

Jugendzentrum

Offspace/Kunstraum

Musikbar/Musikcafé

26,1 %
22,8 %

28,2 %
27,9 %

18,6 %
28,4 %

24,6 %
29,6 %

31,4 %
35,2 %

32,2 %

35,7 %

B Bayern

Bund

* 29 % der Auftritte werden von Kiinstlerinnen gestaltet
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NEWCOMER:INNEN-AUFTRITTE

KULTURELLE UND SOZIALE BEDEUTUNG

<25
58,9 %
26-50
19,1 %
51-75

7,8 %

o s
76-100

6,6 %

s
101-150

2,3%

[ osx
1,5%

151-200

B Bayern

g oo
> 200 Bund
0,5 %

Rund 10.000 Newcomer:innen treten pro Jahr auf

Rund 95 % der Newcomer:innen erhalten eine Gage
Die Gage im Durchschnitt Giber 150 €

- Rund jeder zweiter Auftritt wird von Newcomer:innen
gestaltet

N¥3IAVE
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AUSLASTUNG

KULTURELLE UND SOZIALE BEDEUTUNG

9.8 %

<25%
6,8 %

19,7 %

26-50 %
18,7 %

17,2 %

51-60 %
16,5 %

20,5 %

61-70 %
23,9 %

21,3 %

71-80 %
20,0 %

10,7 %
10,6 %

81-90 % B Bayern

Bund

591 % l 0,8 %
3,6 %

PROGRAMMVERANTWORTLICHE

Leitung der Spielstatte
60,0 %
Booker:in
43,8 %
Externe:r Veranstalter:in
21,1 %
KUnstlerische:r Leiter:in
14,5 %
Andere
10,0 % Bund
. . - 6,9 %
Keine spezielle Person
52 %

* Die durchschnittliche Auslastung der Musikveranstaltungen liegt bei rund 64 %

* Die Leitung der Spielstatte und Booker:innen sind die wichtigsten Personen fiir die Kuratierung des Programms
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WEITERE PROGRAMMANGEBOTE PROGRAMME FUR MINDERHEITEN

KULTURELLE UND SOZIALE BEDEUTUNG

Solidaritatsveranstaltungen

Nichtregierungs-
organisationen (NGOs)

Nachbarschaftsinitiativen

Parteipolitische Initiativen

Sonstige Akteure
oder Initiativen

Sprach- und/oder
Integrationskurse

Keine Veranstaltungen

45,9 %

Migrant:innen & Geflichtete
31,0 %
o 20,5 %
31,8 % "LGBTQ+"— Community _
26,1 %
L RaR -
27,9 % Religiése & ethnische - 89 % Bund
; ; un
Minderheiten 14,4 %
17,2 % B Bayern - 63%
sonstige Gruppen
Bund 82 %
I .o
64,3 %
13.9% eine veransiatungen T
57,5 %
B s
8,3%
28,9 %

* Verschiedene gesellschaftliche und soziale Gruppen nutzen die Rdume der Musikspielstatten

* Gesellschaftlicher Austausch ermdoglicht kulturelle Teilhabe breiter Bevolkerungsschichten
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ANZAHL BESUCHER:INNEN

KULTURELLE UND SOZIALE BEDEUTUNG

100.001- > 200.000
200.000 \

50.001-
100.000

10.000- —
50.000

< 10.000

EINZUGSGEBIET

Europaisches

Einzugsgebiet Ausland/weltweit
> 100 km

\

Umland
< 100 km ™~ | AL

64,5 %

’ Stadt-/
™~ Gemeinde-
gebiet

* Rund 7,7 Mio. Personen besuchen die Musikveranstaltungen pro Jahr
* Das kulturelle Angebot der Musikspielstatten ist ein Standortfaktor fur die Stadt-/Gemeinde
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KULTURELLE UND SOZIALE PERSPEKTIVE

KULTURELLE UND SOZIALE BEDEUTUNG

Selbstverstandnis der Betreiber:innen

* Multidimensionale Skalierung einer Item-Batterie anhand der
drei analytischen Dimensionen

Die drei wichtigsten Aspekte:
» Treffpunkt fur gesellschaftliche Gruppen
* Zufriedenheit des Publikums

e GrolRRe Bandbreite an musikalischen Stilen

Die zwei am wenigsten relevanten Aspekte:

* Musikspielstatte ist in erster Linie ein Wirtschaftsbetrieb

* Gewinnerzielungsabsicht

WIRTSCHAFTLICHE
DIMENSION

Standortfaktor

p
/" Verlustvermeidung

‘ Arbeitgeber:in

,
1}
1
/ i
‘o X [l
/ Wirtschaftsbetrieb ‘.I
1
1} )
1 ]
1
! ‘ Tourismus !
1
! Gewinnerzielung ‘ S
! -
\

Zufriedenheit
Publikum

Il
]
]
]
]
]
]
]
]
]
]
‘
1
]
1
1
[
1
\

Beschwerden
Nachbarschaft

\
\
\,
\
~

S~

........... = kulturell

SOZIALE
DIMENSION
gesellschaftliche
Gruppen
___________ KULTURELLE
{ o *, DIMENSION
I‘; Bruch “‘.
.-~ gesell. ;

Konventionen

bestimmte volle
Szene Veranstaltung

o o

mmm Skonomisch
sozial
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VORSCHLAG EINER NEUEN BEGRIFFSDEFINITION

KULTURELLE UND SOZIALE BEDEUTUNG

STATUS QUO DER DEFINITIONEN

GENREUNABHANGIGE DEFINITION

* In Abhangigkeit vom Kontext (Politik, Verwaltung,
Alltagssprache) werden flir Musikspielstatten
unterschiedliche Begriffe verwendet - es gibt keine
einheitliche Konvention

* International: live music venue; grass roots venue

* In der Regel bildet ein Mix aus harten und weichen
Faktoren ein Set aus Definitionsmerkmalen:

. harte Faktoren: z. B. Anzahl der Musikveranstaltungen, GroRRe der
Spielstadtte, Anzahl der Konzerte von Nachwuchs-Kiinstler:innen,

infrastrukturelle Merkmale (Technik, Bihne, Tanzflache)

. weiche Faktoren: z. B. Art der musikalischen Inhalte (Mainstream —

Subkultur), Atmosphére, Szene-Bezug, Stammpublikum, Safe Space,

Intention der Betreiber:in, Kuratierung des Programms

Musikspielstatten sind Einrichtungen, deren zentraler Zweck die
Veranstaltung musikalischer Live-Darbietungen von
Kinstler:innen und insbesondere Nachwuchs-Kiinstler:innen vor
einem anwesenden Publikum ist

Sie tragen zu kultureller Teilhabe breiter Bevolkerungsschichten
bei und foérdern den gesellschaftlichen Austausch

Die Férderung von Kunst und Kultur ist dabei dem
kommerziellen Interesse lGibergeordnet

Das standig wechselnde Programm ist kuratiert und
gewabhrleistet die kiinstlerische Freiheit der Darbietung.
Dadurch fordern Musikspielstatten die kulturelle Vielfalt und
stellen einen wichtigen Baustein des lokalen Kulturangebots dar

Nd3IAVE
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ERGEBNISSE AUF EINEN BLICK

SOZIALE UND KULTURELLE BEDEUTUNG - BAYERN

Ein breiter Genre-Mix zeichnet die musikalischen Angebote
der Musikspielstatten aus

Pro Jahr finden rund 24.000 Livemusik-Veranstaltungen statt

Die durchschnittliche Auslastung der Musikveranstaltungen
liegt bei rund 64 %

Es finden rund 33.900 Kiinstler:innen-Auftritte pro Jahr statt
29 % der Auftritte wird von Kiinstlerinnen gestaltet

Rund 10.000 Auftritte werden pro Jahr von Newcomer:innen
gestaltet

95 % der Newcomer:innen erhalten eine Gage; im
Durchschnitt betragt sie 150 €

Pro Jahr werden die Musikspielstatten von rund 7 Mio.
Personen besucht

Musikspielstatten werden von verschiedenen
gesellschaftlichen Gruppen regelmaRig genutzt - Forderung
von Interaktion und kultureller Teilhabe

Die Férderung von Newcomer:innen ist ein zentrales Motiv
der Betreiber:innen

Das Selbstverstandnis der Betreiber:innen ist von sozialen und
kulturellen Motiven gepragt = intrinsische Motivation

Musikspielstatten leisten einen relevanten Beitrag fiir das
Kulturangebot der Stadt/Gemeinde

N¥3IAVE
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HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN CLUBSTUDIE

STRUKTURELL: STADTENTWICKLUNG:
* Sicherung des Substanzerhalts der Musikspielstatten- * Berlicksichtigung und Sicherung bei Stadtentwicklungsmalnahmen,
Landschaft nach der Pandemie insbesondere in Ballungsraumen = Kulturraumschutz

* Unterstiitzung des Generationenwechsels der Betreiber:innen | * Anerkennung als Anlage kultureller Zwecke in der BauNVO
- Wissenstransfer

FORDERUNG: FORSCHUNG:

* Beibehaltung und Angleichung der Forderungen auf Bundes-, * Verstetigung wissenschaftlicher Untersuchung der Livemusik-
Landes- und kommunaler Ebene Okologie

* Etablierung neuer Forderaspekte fir sicherheitsrelevante * EinfUhrung einer eigenen Wirtschaftszweigklasse

Infrastruktur und Schallschutz

N¥3IAVE

Starkung der Anerkennung des kulturellen Beitrags und der gesellschaftlichen Bedeutung von Musikspielstatten
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BEI NACHFRAGEN STEHEN WIR

IHNEN GERNE ZUR VERFUGUNG

'

CLUBSTUDIE

DEFgNITIATIVE MUSIK

- ‘
Heiko Riihl ' «/;\

Wissenschaftliche Projeld:léitung
ruebl@wisosini-foeln.de- ™

Lisa Andersohn
Projektmanagerin Clubstudie

lisa.andersohn@initative-musik.de
/
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