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• Bayern als Flächenland hat einerseits die niedrigste 
Musikspielstätten-Dichte bundesweit

• Die Landeshauptstadt München hat jedoch die höchste 
Musikspielstätten-Dichte der vier größten Städte Deutschlands

• In Bayern finden rund 24.000 Livemusik-Veranstaltungen p. a. 
statt (Bund: 190.000)

• Dabei treten rund 33.900 Künstler:innen p. a. auf (Bund: 260.000)

• Rund 10.000 Newcomer:innen-Auftritte finden p. a. statt (Bund: 
75.000) 

• Die Musikveranstaltungen werden jährlich von rund 7,7 Millionen 
besucht (Bund: 50 Mio.)

• Die durchschnittliche Auslastung der Musikveranstaltungen liegt 
bei rund 64 % (Bund: rund 70 %)

• In Bayern werden Musikspielstätten häufig durch Personen- oder 
Kapitalgesellschaften betrieben

• Das Durchschnittsalter der Betreiber:innen liegt mit 47 Jahren auf 
dem Niveau des Bundes 

S T Ä R K E N  U N D  H E R A U S F O R D E R U N G E N
F R E I S T A A T  B A Y E R N

• Die Förderquote des Freistaates Bayern (8,5 %) ist 
eine der niedrigsten im Bundesländervergleich

• Rund 43 % der Betreiber:innen erwarten, dass die 
Vor-Corona-Umsätze erst ein Jahr nach Aufhebung 
der Auflagen erreicht werden

• Mit 29 % liegt der Anteil der Auftritte, die von 
Künstlerinnen gestaltet werden, leicht unter dem 
Bundesdurchschnitt

• 36 % der Musikspielstätten bieten Veranstaltungen 
für gesellschaftliche Minderheiten an; damit liegt 
Bayern leicht unter dem Bundesdurchschnitt
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A G E N D A  – E R G E B N I S S E  B A Y E R N

1 2 3 4
Lage der 
Musikspielstätten, 
Methodik und 
Stichprobe

Strukturelle
Kennzahlen und 
Demografie

Wirtschaftliche
Kennzahlen

Kulturelle und soziale 
Bedeutung
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0 1  | Z I E L E  D E R  U N T E RS U C H U N G ,  
M E T H O D I K ,  ST I C H P RO B E  
U N D  L AG E  D E R  
M U S I K S P I E L STÄT T E N  
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ZIELE DER 
CLUBSTUDIE

A U F T R A G  D E R  U N T E R S U C H U N G
Z I E L E  D E R  U N T E R S U C H U N G

• Erstmalige Bestandsaufnahme der Musikspielstätten in Deutschland 

• Ermittlung von:

• Betriebsstrukturen

• wirtschaftlichen Kennzahlen

• Förderstrukturen 

• kultureller und sozialer Bedeutung

• Vorschlag für eine genreunabhängige Definition von Musikspielstätten

• Handlungsempfehlungen
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Q U A L I T A T I V E  I N T E R V I E W S  U N D  O N L I N E - B E F R A G U N G
M E T H O D I K

EXPERT:INNEN-INTERVIEWS 

MIXED METHODS RESEARCH DESIGN

• halbstandardisierte Leitfragen-
Interviews

• Expert:innen der Spielstätten, 
Verbände, Politik und Wissenschaft

• Ziele:

• theoretische Fundierung des 
Fragebogens

• Kontextualisierung komplexer 
Sachverhalte

q u a l i ta t i v
[MAI/JUNI 2020]

q u a n t i ta t i v
[OKTOBER 2020]

ONLINE-BEFRAGUNG

• standardisierter Online-Fragebogen 
mit rund 50 Fragen

• geschlossene Antwortkategorien, 
teilweise mit Residualkategorie

• Befragung der Spielstätten-
Betreiber:innen
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R U N D  2 . 0 0 0  S P I E L S T Ä T T E N  I N  D E U T S C H L A N D
A U S W A H L K R I T E R I E N  B U N D E S W E I T

• Besucher:innen-Kapazität bis 2.000 
Personen

• Regelmäßiges Livemusikprogramm

ERFASSTE SPIELSTÄTTEN NACH BUNDESLAND
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M E T H O D I K  U N D  S T I C H P R O B E

FAZIT HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

S E H R  H O H E  A U S S C H Ö P F U N G S Q U 0 T E

STI CHPROBE

Bruttosample n = 2.007

• stichprobenneutrale Ausfälle n = 127

Bereinigtes Bruttosample n = 1.880

• Unit-Nonresponse n = 83

Nettosample n = 1.797

Ausschöpfungsquote (n = 1.070) 59,50 %

Beendigungsquote (n = 869) 48,40 %

nach Datenbereinigung:       n = 830 

DATENQUELLEN FÜR STI CHPROBE

• Datenbank der Initiative Musik

• Datenbank der Verbände

• Desk-Recherche

Bündelung und Abgleich der Daten

Verifizierung durch Verbände

Vollerhebung 

U
M

FASSEN
DE RECH

ERCH
E
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0 2  | ST R U K T U R E L L E
K E N N ZA H L E N  U N D  
S OZ I O D E M O G R A F I E
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M U S I K S P I E L S T Ä T T E N - T Y P E N
S T R U K T U R E L L E  K E N N Z A H L E N

G R Ü N D U N G S J A H R

Veranstaltungs-/
Konzerthalle Musikbar/Musikcafé

Jazzclub

Soziokulturelles 
Zentrum/ 
Jugend-
zentrum

O!space/Kunstraum 

40,7 %

10,7 %

43,2 %

11,8 %

8,3 %

8,1 %

12,1 %

8,3 %

15,9 %

12,1 %

22,5 %

6,4 %

Bayern

Bund

Musikclub

1996–2000 

nach 2015

1991–1995 

2001–2005 

2006–2010

2011–2015 

25,4 %

24,9 %

11,2 %
10,0 %

9,7 %

10,0 %
9,9 %

13,8 %

10,8 %

13,8 %

16,2 %

14,4 %

16,6 %

13,2 %

Bayern

Bund

vor 1990



11

B
A
Y
E
R
N

B
A
Y
E
R
N

B E S U C H E R : I N N E N - K A P A Z I T Ä T
S T R U K T U R E L L E  K E N N Z A H L E N

23,9 %

27,5 %

27,9 %

31,3 %

26,1 %19,8 %

14,5 %

3,8 %
4,6 %

15,8 %

5,3 % 1,0 %

Bayern

Bund

≤ 100
Personen

101–200
Personen

201–500
Personen

501–1.000
Personen

1001–2.000
Personen

> 2.000
Personen

14,9 %

60,2 %

8,2 %

59,7 %

14,7 %

35,8 %

30,7 %

29,5 %

11,3 %

25,4 %

31,1 %

28,3 %

14,3 %

63,6 %

6,3 %

54,5 %

28,6 %

50 %

34,0 %

9,1 %

14,4 %

11,9 %

31,7 %

24,5 %

32,1 %

9,1 %

6,3 %

9,1 %

14,3 %

12,5 %

17,0 %

1,1 %

37,1 %

3,0 %

15, %

9,4 %

14,3 %

0,0 %

43,8 %

0,0  %

4,8 %

18,8 %

1,8 %

0,0 %

18,8 %

0,0 %

9,5 %

0,0 %

2,7 %

0,0 %

25,8 %

0,0 %

5,5 %

0,0 %

14,3 %

63,6 %

6,3 %

54,5 %

28,6 %

50 %

Bayern

bis 100 101–200 201–500 501–1.000 1.001–2.000

Bund

Musikclub

Jazzclub

Soziokulturelles
Zentrum/

Jugendzentrum

Musikbar/
Musikcafé

O!space/
Kunstraum

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

B E S U C H E R : I N N E N - K A P A Z I T Ä T
N A C H  M U S I K S P I E L S T Ä T T E N - T Y P
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R E C H T S F O R M E N
S T R U K T U R E L L E  K E N N Z A H L E N

M I E T- / E I G E N T U M S V E R H Ä LT N I S

Sonstiges 

37,1 %

32,8 %

24,4 %

18,3 %

13,5 %

17,6 %

27,5 %

3,8 %

25,7 %

3,3 %

Bayern

Bund

Vereine

Personen-
gesellschaften

Einzel-
unternehmen

Kapital-
gesellschaften

Eigentümer:in

12,3 %

12,1 %

81,8 %

84,1 %

5,3 %

0,8 %

1,6 % 2,0 %

Bayern

Bund

Erbpacht
Sonstiges
Verhältnis

Mieter:in
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M U S I K S P I E L S T Ä T T E N N A C H  S T A D T - / G E M E I N D E G R Ö S S E
S T R U K T U R E L L E  K E N N Z A H L E N

Anzahl Musikspielstätten pro 100.000 Einwohner:innen

Bayern

Bund

≤ 25.000*

25.001–50.000*

50.001–100.000*

100.001–250.000*

250.001–500.000*

500.001–1.000.000*

über 1.000.000* 
*Einwohner:innen

19,8 %

9,9 %

9,2 %

14,5 %

9,9 %

5,3 %

31,3 %

11,3 %

7,9 %

13,0 %

19,1 %

10,0 %

13,0 %

25,8 %
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M U S I K S P I E L S T Ä T T E N - T Y P E N  N A C H  S T A D T - / G E M E I N D E G R Ö S S E
S T R U K T U R E L L E  K E N N Z A H L E N

23,9 %

30,2 %

28,9 %

41,8 %

45,9 %

35,8 %

27,8 %

29,1 %

25,8 %

29,9 %

32,8 %

26,4 %

15,5 %

15,1 %

14,4 %

7,5 %

9,8 %

9,4 %

32,8 %

25,6 %

30,9 %

20,9 %

11,5 %

28,3 %

31,4 %

15,7 %

11,8 %

11,8 %

13,7 %

15,7 %

46,9 %

3,1 %

12,5 %

9,4 %

18,8 %

9,4 %

42,9 %

0,0 %

14,3 %

14,3 %

28,6 %

0,0 %

53,7 %

4,9 %

12,2 %

2,4 %

14,6 %

12,2 %

Musikclub

Jazzclub

Soziokulturelles
Zentrum/

Jugendzentrum

Musikbar/
Musikcafé

O!space/
Kunstraum

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

bis 100.000 
Einwohner:innen

bis 500.000 
Einwohner:innen

bis 1. 00.000 
Einwohner:innen

mehr als 1.000.000 
Einwohner:innen

Bayern Bund



15

B
A
Y
E
R
N

B
A
Y
E
R
N

V E R B A N D S M I T G L I E D S C H A F T E N
S T R U K T U R E L L E  K E N N Z A H L E N S O Z I O D E M O G R A F I E D E R  B E T R E I B E R : I N N E N

G E S C H L E C H T

B
A
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• 24 % der Musikspielstätten in Bayern sind nicht Mitglied in einem Branchenverband

Bayern

Bund

Dehoga

regionales Netzwerk

LiveKomm

Deutsche Jazz Föderation

BDKV

Landesverband Soziokultur

regionaler Jazzverband

Bundesvereinigung
Soziokultureller Zentren

46,4 %

40,6 %

40,0 %

41,2 %

6,2 %

8,2 %

8,2 %

0,0 %

3,6 %

3,0 %

3,2 %

41,2 %

33,8 %

18,6 %

5,5 %

3,1 %

weiblich

16,6 %

12,9 %

86,2 %

82,7 %

0,9 %

0,6 %

Bayern

Bund

divers

männlich
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Bayern

Bund

1940–1959

1960–1969

1970–1979

1980–1989

1990–2002
5,7 %

23,5 %

13,3 %

28,5 %

8,2 %

25,9 %

15,5 %

27,6 %

24,5 %

27,6 %

G E B U R T S J A H R
S O Z I O D E M O G R A F I E  D E R  B E T R E I B E R : I N N E N  

B I L D U N G S A B S C H L U S S

Bayern

kein Schulabschluss

Volks-/Hauptschul-
abschluss

Realschulabschluss/
Mittlere Reife

Fachhochschulreife

Hochschulreife/Abitur

Hochschulabschluss

Bund

0,9 %

3,4 %

12,1 %

11,2 %

48,0 %

0,6 %

2,9 %

15,5 %

11,5 %

21,6 %

24,8 %

47,4 %

• Die Betreiber:innen in Bayern sind im Durchschnitt 47 Jahre alt
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STRUKTURELL:

• In Bayern gibt es 251 Musikspielstätten; in der Fläche weist 
Bayern die niedrigste Musikspielstätten-Dichte bundesweit auf 

• Die Landeshauptstadt München wiederum hat die höchste 
Musikpielstätten-Dichte bundesweit

• Die Verteilung der Musikspielstätten auf die unterschiedlichen 
Typen ist vergleichbar mit der bundesweiten Verteilung, lediglich 
soziokulturelle Zentren/Jugendzentren sind unterrepräsentiert

• Rund 80 % aller Musikspielstätten in Bayern bieten 
Besucher:innen-Kapazitäten von bis zu 500 Personen

• Sonstige Mietformen wie Erbpacht sind im Vergleich zum Bund 
etwas stärker ausgeprägt

• Die Betriebsstrukturen sind etwas stärker durch Personen-/ 
Einzel- und Kapitalgesellschaften geprägt; Vereine betreiben 
knapp ein Drittel der Musikspielstätten

SOZIODEMOGRAFIE:

• Die Betreiber:innen sind überwiegend (86 %) männlich

• Das Durchschnittsalter der Betreiber:innen liegt mit 47 Jahren 
auf dem Niveau des Bundesdurchschnitts

• Rund 13 % der Betreiber:innen sind bereits im Rentenalter, 
weitere 28 % erreichen dieses in der laufenden Dekade

• Die Betreiber:innen weisen ein überdurchschnittliches 
Bildungsniveau auf

E R G E B N I S S E A U F  E I N E N  B L I C K
S T R U K T U R E L L E  K E N N Z A H L E N U N D  S O Z I O D E M O G R A F I E – B A Y E R N
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0 3  | W I RT S C H A F T L I C H E  
K E N N ZA H L E N
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JAHRESUMSATZ 
2019

Bund Bayern

Median 240.000 € 187.000 €

Arithmetisches 
Mittel

585.000 € 734.000 €

Umsatz 2019 ≈ 1,1 Mrd. € ≈ 185 Mio. €

UMSATZRENDITE 
2019

Bund Bayern

Median 3,1 % 4,5 %

Arithmetisches 
Mittel

4,1 % 4,5 %

J A H R E S U M S A T Z  U N D  
U M S A T Z R E N D I T E 2 0 1 9
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

Bayern

Bund

≤ 100.000 €

100.001–250.000 €

250.001–500.000 €

500.001–750.000 €

750.001–1.000.000 €

1.000.001–1.500.000 €

1.500.001–2.000.000 €

> 2.000.000 €

35,1 %

18,0 %

15,3 %

5,4 %

3,6 %

8,1 %

1,8 %

30,1 %

23,6 %

14,6 %

8,5 %

6,5 %

6,9 %

3,4 %

12,6 %

6,6 %

U M S A T Z K A T E G O R I E N
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U M S A T Z  N A C H  B E S U C H E R : I N N E N - K A P A Z I T Ä T
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

Mittelwert

101–200
Personen

bis 100
Personen

201–500
Personen

501–1.000
Personen

1.001–2.000
Personen

Median

10
2.

41
8 

€

50
.0

00
 €

30
5.

33
3 

€

15
0.

00
0 

€

74
3.

01
7 

€

42
5.

00
0 

€

1.
25

5.
54

6 
€

88
5.

00
0 

€

3.
30

0.
00

0 
€

2.
10

0.
00

0 
€

Mittelwert

101–200
Personen

bis 100
Personen

201–500
Personen

501–1.000
Personen

1.001–2.000
Personen

Median

12
8.

75
8 

€

75
.0

00
 € 25

8.
86

2 
€

15
0.

00
0 

€

58
1.

71
5 

€

38
3.

11
9 

€

1.
19

6.
88

5 
€

95
1.

94
0 

€

2.
06

2.
27

3 
€

1.
92

5.
00

0 
€

B A Y E R N B U N D
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U M S A T Z  N A C H  M U S I K S P I E L S T Ä T T E N - T Y P E N
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

Mittelwert

Musikclub Musikbar/
Musikcafé

Veranst.-/
Konzerthalle

Jazzclub Soziok.
Zentrum/
Jugend-
zentrum

O!space/
Kunstraum

Median

67
6.

91
6 

€

35
0.

00
0 

€

52
2.

08
3 

€

15
0.

00
0 

€

1.
63

2.
19

2 
€

1.
00

0.
00

0 
€

21
0.

09
7 

€

75
.0

00
 €

87
1.

09
9 

€

12
7.

00
0 

€

38
9.

58
5 

€

11
0.

00
0 

€

Musikclub Musikbar/
Musikcafé

Veranst.-/
Konzerthalle

Jazzclub Soziok.
Zentrum/
Jugend-
zentrum

O!space/
Kunstraum

30
0.

00
0 

€

61
0.

62
0 

€

15
0.

00
0 

€

31
2.

21
2 

€

68
0.

00
0 

€

1.
00

0.
70

4 
€

60
.0

00
 €

16
6.

68
8 

€

20
0.

00
0 

€

64
2.

58
3 

€

71
.5

00
 €

45
3.

08
1 

€

Mittelwert

MedianB A Y E R N B U N D
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Musikclub Musikbar/
Musikcafé

Veranst.-/
Konzerthalle

Jazzclub

Soziok.
Zentrum/
Jugend-
zentrum

O!space/
Kunstraum

13,3%

10,6%

-3,6%

-1,2%

4,9%

4,0%3,9%
4,4%

3,9%

5,1%

9,6% 9,6%

Mittelwert

Median

U M S A T Z R E N D I T E  N A C H  M U S I K S P I E L S T Ä T T E N - T Y P E N
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

Musikclub Musikbar/
Musikcafé

Veranst.-/
Konzerthalle

Jazzclub Soziok.
Zentrum/
Jugend-
zentrum

O!space/
Kunstraum

0,2%

-4,0%

0,3%
0,6%

2,8%

0,5%

3,0%
2,5%

4,1%

6,1%

10,5%

11,6%

Mittelwert

Median

B A Y E R N B U N D
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U M S A T Z  N A C H  S T A D T - / G E M E I N D E G R Ö S S E
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

Mittelwert

Median

 2
41

.7
12

 €

11
0.

00
0 

€

 5
50

.7
91

 €

18
7.

00
0 

€

88
5.

00
0 

€

71
5.

00
0 

€

1.
61

2.
09

6 
€

 

1.
00

0.
00

0 
€

bis 100.000 
Einwohner:innen

bis 500.000 
Einwohner:innen

bis 1.000.000 
Einwohner:innen

mehr als 1.000.000 
Einwohner:innen

Mittelwert

Median

26
2.

37
2 

€

10
5.

00
0 

€

60
5.

32
1 

€

25
0.

00
0 

€

64
9.

32
9 

€

45
0.

00
0 

€

95
3.

19
8 

€

55
0.

00
0 

€

bis 100.000 
Einwohner:innen

bis 500.000 
Einwohner:innen

bis 1.000.000 
Einwohner:innen

mehr als 1.000.000 
Einwohner:innen

B A Y E R N B U N D
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KOSTEN ERLÖSE

U M S A T Z S T R U K T U R – A L L E  M U S I K S P I E L S T Ä T T E N - T Y P E N
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

21,7 %

5,3 %

21,2 %

5,6 %

16,9 %

17,1 %

25,0 %

23,9 %

17,3 %

8,6 %

7,3 %

16,5 %

8,9 %

8,5 %

Bayern

Bund

Personal-
kosten

Vergütungen 
für feste 
freie Mitar-
beiter:innen

Getränke- und
Speisenbezug

Künstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

Miete
und

Neben-
kosten

Versicherungen,
Beiträge und

Steuern

Sonstige 
Kosten und
Abschreibungen

48,9 % 50,0 %

29,3 %
25,2 %

5,8 %

8,2 %

4,7 %
2,0 %

9,1 %

1,9 %
5,1 %

9,8 %

Bayern

Bund

Eintritts-
gelder

Vermietungs-
einnahmen

Ö!entliche
Zuschüsse

Industrie-
Sponsoring

Sonstige
Erlöse

Gastro-
nomische
Umsätze
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KOSTEN ERLÖSE

U M S A T Z S T R U K T U R – M U S I K C L U B
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

B
A
Y
E
R
N

21,9 %

6,3 %

22,5 %

7,5 %

19,5 %

19,7 %

20,4 %

19,9 %

17,8 %

7,5 %

8,8 %

16,3 %

8,8 %

9,2 %

Bayern

Bund

Personal-
kosten

Vergütungen 
für feste 
freie Mitar-
beiter:innen

Getränke- und
Speisenbezug

Künstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

Miete
und

Neben-
kosten

Versicherungen,
Beiträge und

Steuern

Sonstige 
Kosten und
Abschreibungen

58,3 %

60,7 %

26,7 %
25,3 %

5,6 %

3,1%

2,4 %1,4                                                          %

8,3 %

1,5 %

3,7 %
2,9 %

Bayern

Bund

Eintritts-
gelder

Vermietungs-
einnahmen

Ö!entliche
Zuschüsse

Industrie-
Sponsoring

Sonstige
Erlöse

Gastro-
nomische
Umsätze



26

B
A
Y
E
R
N

KOSTEN ERLÖSE

U M S A T Z S T R U K T U R – J A Z Z C L U B
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

12,4 %

12,3 %

11,3 %
1,70 %

3,1 %
10,9 %

44,7 %

47,1 %

15,7 %

8,5 %

7,2 %

14,6 %

4,6 %

7,6 %

Bayern

Bund

Personal-
kosten

Vergütungen 
für feste 
freie Mitar-
beiter:innen

Getränke-
und
Speisen-
bezug

Künstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

Miete
und

Neben-
kosten

Versicherungen,
Beiträge und

Steuern

Sonstige 
Kosten und
Abschreibungen

33,2 %
23,7 %

38,7 %

33,0 %

0,91 %

20,1 %

5,3 %

11,3 %

11,2 %

17,1 %

2,33 %

3,1%

Bayern

Bund

Eintritts-
gelder

Vermietungs-
einnahmen

Ö!entliche
Zuschüsse

Industrie-
Sponsoring

Sonstige
Erlöse

Gastronomische
Umsätze
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KOSTEN ERLÖSE

U M S A T Z S T R U K T U R – S O Z I O K U L T U R E L L E S Z E N T R U M / J U G E N D Z E N T R U M
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

24,66 %

5,1 %

11,7 %

23,0 %

5,3 %

16,2 %

27,5 %

28,8 %

12,5 %

10,5 %

6,5 %

13,0 %

8,6 %

7,1 %

Bayern

Bund

Personal-
kosten

Vergütungen 
für feste 
freie Mitar-
beiter:innen

Getränke-
und
Speisen-
bezug

Künstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

Miete
und

Neben-
kosten

Versicherungen,
Beiträge und

Steuern

Sonstige 
Kosten und
Abschreibungen

26,4 % 31,1 %

34,7 %

29,3 %

10,6 %
10,0 %

15,5 %

1,4 %

6,5 %

2,2 %

6,4 %

25,1 %

Bayern

Bund

Eintritts-
gelder

Vermietungs-
einnahmen

Ö!entliche
Zuschüsse

Industrie-
Sponsoring

Sonstige
Erlöse

Gastronomische
Umsätze
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KOSTEN ERLÖSE

U M S A T Z S T R U K T U R – V E R A N S T A L T U N G S - / K O N Z E R T H A L L E
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

21,1 %

5,5 %

13,6 %

20,2 %

7,7 %

11,2 %

34,1 %

24,7 %

19,6 %

8,5 %

4,9 %

19,3 %

10,3 %

7,5 %

Bayern

Bund

Personal-
kosten

Vergütungen 
für feste 
freie Mitar-
beiter:innen

Getränke-
und
Speisen-
bezug

Künstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

Miete
und

Neben-
kosten

Versicherungen,
Beiträge und

Steuern

Sonstige 
Kosten und
Abschreibungen

38,4 % 41,2 %

41,2 %

28,8 %

18,0 %

4,5 %

5,9 %

0,31%

6,6 %

2,09%

6,3 %

6,4 %

Bayern

Bund

Eintritts-
gelder

Vermietungs-
einnahmen

Ö!entliche
Zuschüsse

Industrie-
Sponsoring

Sonstige
Erlöse

Gastro-
nomische
Umsätze
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KOSTEN ERLÖSE

U M S A T Z S T R U K T U R – M U S I K B A R / M U S I K C A F É
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

25,9 %

5,2 %

30,4 %

3,1 %

25,2 %

26,2 %

11,6 %

8,9 %

14,2 %

9,7 %

7,4 %

17,7 %

8,8 %

10,8 %

Bayern

Bund

Personal-
kosten

Vergütungen 
für feste 
freie Mitar-
beiter:innen

Getränke- und
Speisenbezug

Künstler:innenhonorare
inkl. Produktionskosten

Miete
und

Neben-
kosten

Versicherungen,
Beiträge und

Steuern

Sonstige 
Kosten und
Abschreibungen

83,4 %

83,4 %

7,6 %

2,4% 2,5 %
2,7 %

0,1 %

1,3 %

2,1 %2,7 %5,4 %

5,2 %

Bayern

Bund

Eintritts-
gelder

Vermietungseinnahmen

Ö!entliche Zuschüsse

Industrie-
Sponsoring

Sonstige
Erlöse

Gastronomische
Umsätze
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B E S C H Ä F T I G U N G  - A B S O L U T
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

Durchschnitt
Mitarbei-
ter:innen

Median 
Mitarbei-
ter:innen

Absolute Anzahl  
Mitarbei- 
ter:innen

Vollzeit

Teilzeit

Auszubildende

Praktikant:innen

Ehrenamtliche

FSJler:innen

Minijobber:innen

Summe  

Bayern Bund

3,7

5,6

1,2

0,6

12,1

0,9

15,1

39,2

2,0

2,0

1,0

0,0

6,0

0,0

10,0

21,0

4.301

6.371

759

322

10.212

437

20.746

43.148

4,2

6,2

1,0

0,5

9,6

9,4

18,0

40,7

2,0

2,0

0,0

0,0

5,5

0,0

10,0

19,5

702

1.087

93

41

1.156

68

3.410

6.557

4,0

6,5

0,5

0,3

5,8

0,2

20,9

38,3

3,5

4,0

0,0

0,3

0,3

0,0

10,7

18,7

3,1

4,4

0,6

0,2

2,1

0,0

9,1

19,4

5,1

2,2

0,9

0,7

3,0

4,0

38,7

54,5

5,0

5,4

1,6

0,7

9,3

1,5

28,3

51,8

0,5

1,2

0,0

0,0

9,5

0,0

2,7

13,9

1,0

2,3

0,1

0,1

12,5

0,0

4,3

20,4

3,1

12,9

2,8

0,8

17,9

1,1

12,5

51,1

3,3

6,4

1,8

1,0

19,7

1,2

10,4

43,9

5,8

4,3

0,3

0,3

12,0

0,0

8,9

31,5

4,4

6,4

0,4

0,6

12,5

0,8

9,6

34,7

3,8

5,9

0,8

0,4

7,9

0,7

17,5

37,1

Vollzeit

Teilzeit

Auszubildende

Praktikant:innen

Ehrenamtliche

FSJler:innen

Minijobber:innen

Summe  

Bayern Bund
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B E S C H Ä F T I G U N G
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

V O L L Z E I T Ä Q U I V A L E N T E

Musikclub

Jazzclub

O!space/Kunstraum

Musikbar/
Musikcafé

Soziokulturelles
Zentrum/

Jugendzentrum

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

Bayern

Bund

3,1

7,2

11,8

12,4

20,9

18,2

3,0

5,4

8,4

8,7

9,6

12,4

Durchschnitt
Anzahl
FTEs

Median
Anzahl
FTEs

3,9

3,2

1,0

0,4

1,3

0,5

3,9

14,2

1,9

1,3

0,0

0,0

0,8

0,0

2,0

6,0

624

533

92

27

137

37

669

2.119

3,5

3,1

1,1

0,4

2,0

0,6

3,7

14,4

2,0

1,3

0,7

0,0

0,9

0,0

1,9

6,8

3.842

3.326

637

173

1.477

258

4.485

14.198

Absolute 
Anzahl FTEs
Mitarbei-
ter:innen

    

Vollzeit

Teilzeit

Auszubildende

Praktikant:innen

Ehrenamtliche

FSJler:innen

Minijobber:innen

Summe  

Bayern Bund
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F R E I E  M I T A R B E I T E R : I N N E N
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

E R R E I C H E N  D E S  V O R - C O R O N A -
U M S A T Z N I V E A U S

• Rund 900 feste freie Mitarbeiter:innen werden regelmäßig beschäftigt

Musikclub

Jazzclub

O!space/Kunstraum

Musikbar/
Musikcafé

Soziokulturelles
Zentrum/

Jugendzentrum

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

Bayern

Bund

1,3

1,1

0,4

5,5

4,7

7,2

1,8

2,4

2,6

3,4

4,1

5,7

< 6 Monate

6–12 Monate

13–18 Monate

19–24 Monate

> 24 Monate

nie mehr

Bayern

Bund

15,7 %

41,0 %

22,9 %

18,1 %

2,4 %

0,0 %

9,1 %

39,0 %

19,7 %

13,3 %

16,3 %

2,6 %
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F Ö R D E R M I T T E L G E B E R
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

F Ö R D E R Q U O T E

Förderung durch
private Einrichtung

Förderung durch die
Initiative Musik

Förderprogramm
des Bundeslandes

Förderung durch
Kommune

Sonstige
Bundesförderung

Förderung durch
EU-Programm

Bayern

Bund

67,6 %

61,2 %

56,3 %

56,2 %

0,0 %

38,6 %

11,3 %

16,0 %

8,5 %

13,9 %

8,5 %

1,3 %

Musikclub

Jazzclub

Soziokulturelles
Zentrum/

Jugendzentrum

Musikbar/
Musikcafé

O!space/Kunstraum

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

Bayern

Bund

78,9 %

81,8 %

81,8 %

57,1 %

51,0 %

36,4 %

89,4 %

89,2 %

66,0 %

56,8 %

53,8 %

45,5 %

• 62 % der Musikspielstätten in Bayern haben in den letzten 5 Jahren eine Förderung erhalten
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F Ö R D E R B E D A R F E
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N

A U S - / W E I T E R B I L D U N G

Aus- und
Weiterbildung

Nachwuchsarbeit

Anscha!ung von
(digitaler) Technik

Prüfkosten für
sicherheitsrelevante

Einbauten

Gendergerechtigkeit
im Veranstaltungs-

programm

Beratungsangebote

Sonstige Bereiche

Sicherheitsrelevante
bauliche Maßnahmen

Schallschutz-
maßnahmen

Bayern

Bund

66,4 %

72,3 %

47,3 %

43,3 %

37,3 %

42,0 %

38,2 %

41,7 %

25,5 %

27,8 %

24,5 %

24,1 %

16,4 %

13,5 %

13,6 %

13,4 %

2,7 %

5,6 %

Personalentwicklung-/
führung

Marketing- und
Ö!entlichkeitsarbeit

Fördermittelakquise

Sonstiges

Rechtsberatung

Buchhaltung/
Controlling

Bayern

Bund

64,7 %

64,7 %

52,9 %

52,9 %

32,4 %

8,8 %

68,9 %

66,4 %

47,5 %

44,5 %

40,8 %

11,3 %
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WIRTSCHAFT:

• Musikspielstätten in Bayern erwirtschaften 185 Mio. Euro p.  
a. 

• Die Umsatzrenditen der Musikspielstätten liegen um 0,6 
Prozentpunkte über dem Bundesdurchschnitt

• Der Anteil der Eintrittserlöse am Umsatz liegt rund 5 
Prozentpunkte über dem Bundesdurchschnitt

• Der Anteil der öffentlichen Zuschüsse am Umsatz (8 %) liegt 
leicht unter dem Bundesdurchschnitt

BESCHÄFTIGUNG:

• Rund 6.500 Mitarbeiter:innen und Freiwillige/Ehrenamtliche 
werden beschäftigt; das entspricht 2.100 Vollzeitäquivalenten

• Weitere 900 feste freie Mitarbeiter:innen werden regelmäßig 
beschäftigt

E R G E B N I S S E A U F  E I N E N  B L I C K
W I R T S C H A F T L I C H E  K E N N Z A H L E N – B A Y E R N

FÖRDERUNG:

• 62 % der aller Musikspielstätten in Bayern haben in den 
letzten 5 Jahren mindestens eine Förderung erhalten, wobei 
der Förderanteil je nach Musikspielstätten-Typ zwischen 36 % 
und 82 % liegt

• Die wichtigsten Fördermittelgeber in Bayern sind die Initiative 
Musik und die Kommunen

• Der Anteil der geförderten Musikspielstätten des Freistaates 
Bayern ist deutlich unterrepräsentiert im Vergleich zum 
Bundesländerdurchschnitt

• Hohe Förderbedarfe bei 
• digitaler Technik
• Programmförderung
• sicherheitsrelevanten Einbauten
• Schallschutzmaßnahmen

• Aus- und Weiterbildungsmaßnahmen v. a. in den Bereichen 
Fördermittelakquise und Marketing- und Öffentlichkeitsarbeit 
sind besonders gefragt
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0 5  | KU LT U R E L L E  U N D  S OZ I A L E  
B E D E U T U N G

36

©
 photo by Jakub Koncir
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V E R A N S T A L T U N G S A N G E B O T E
K U L T U R E L L E  U N D  S O Z I A L E  B E D E U T U N G

G E N R E S

Bayern

Bund

91,4 %

93,2 %

59,5 %

64,2 %

40,5 %

44,8 %

34,5 %

34,6 %

36,2 %

34,0 %

34,5 %

33,9 %

23,3 %

30,6 %

32,8 %

29,6 %

26,7 %

28,7 %

25,0 %

25,7 %

10,3 %

18,1 %

14,7 %

18,4 %

Konzerte

Partys mit künstlerisch
tätigen DJs

Lesungen

Diskussionen/Vorträge

Solidaritäts-
veranstaltungen

Comedy/Kabarett

Politische
Veranstaltungen

Theater

Firmenevents

Poetry-Slams

Sonstige
Veranstaltungen

Nachbarschafts-
veranstaltungen

Bayern

Bund

26,5 %
20,2 %

10,3 %
11,1 %

27,4 %
26,8 %

48,7 %
44,2 %

18,8 %
18,0 %

39,3 %
40,4 %

56,4 %
56,2 %

47,0 %
50,0 %

12,8 %
13,5 %

36,8 %
35,9 %

36,8 %
35,8 %

32,5 %
30,8 %

51,3 %
49,5 %

41,0 %
37,3 %

21,4 %
27,3 %

12,8 %
11,8 %

63,2 %
65,5 %

Drum & Bass/Dubstep

EDM

Experimental/Avantgarde

Funk/Soul

Gothic/Wave

Hip-Hop/R ‘n’ B

Indie/Alternative

Jazz

Klassische Musik

Pop/Charts

Punk/Hardcore

Reggae/Dancehall/Ska

Rock/Heavy Metal

Singer-Songwriter/Folk

Techno/House

Traditionelle Musik/Global Pop

Sonstige Genres
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A N Z A H L  M U S I K V E R A N S T A L T U N G E N

K U L T U R E L L E  U N D  S O Z I A L E  B E D E U T U N G

• In Bayern finden rund 24.000 Musikveranstaltungen p. a. statt/65 Konzerte pro Tag 

• Rund 33.900 Künstler:innen treten bei den Veranstaltungen auf

A N Z A H L  N A C H  
M U S I K S P I E L S T Ä T T E N - T Y P E N

Bayern

Bund

16,2 %

16,4 %

24,3 %

22,1 %

24,3 %

24,7 %

17,1 %

17,7 %

7,2 %

9,2 %

6,3 %

5,7 %

3,6 %

2,9 %

0,9 %

1,3 %

≤ 25

26–50

51–100

101–150

151–200

201–300

301–400

> 400

Bayern

Bund

72

85

124  

105  

100  

86  

88  

61  

79

114

73

86

Jazzclub

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

Musikclub

Soziokulturelles Zentrum/
Jugendzentrum

O!space/Kunstraum

Musikbar/Musikcafé
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K Ü N S T L E R I N N E N - A U F T R I T T E
K U L T U R E L L E  U N D  S O Z I A L E  B E D E U T U N G

• 29 % der Auftritte werden von Künstlerinnen gestaltet

A N T E I L  N A C H  
M U S I K S P I E L S T Ä T T E N - T Y P E N

Bayern

Bund

5,9

7,7

17,8

12,3

31,4

21,6

23,7

30,1

13,6

18,3

7,6

10,0

≤ 10 %

11–20 %

21–30 %

31–40 %

41–50 %

> 50 %

Bayern

Bund

35,7 %  

32,2 %  

22,8 %  

26,1 %  

27,9 %  

28,2 %  

28,4 %  

18,6 %  

29,6 %  

24,6 %  

35,2 %  

31,4 %  

Jazzclub

Veranstaltungs-/
Konzerthalle

Musikclub

Soziokulturelles Zentrum/
Jugendzentrum

O!space/Kunstraum

Musikbar/Musikcafé
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N E W C O M E R : I N N E N - A U F T R I T T E
K U L T U R E L L E  U N D  S O Z I A L E  B E D E U T U N G

58,4 %

58,9 %

21,2 %

19,1 %

8,8 %

7,8 %

3,5 %

6,6 %

5,3 %

2,3 %

0,9 %

1,5 %

1,8 %

0,5 %

≤ 25

26-50

51-75

76-100

101-150

151-200

> 200

Bayern

Bund

• Rund 10.000 Newcomer:innen treten pro Jahr auf
• Rund 95 % der Newcomer:innen erhalten eine Gage
• Die Gage im Durchschnitt über 150 € 

à Rund jeder zweiter Auftritt wird von Newcomer:innen
gestaltet
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A U S L A S T U N G
K U L T U R E L L E  U N D  S O Z I A L E  B E D E U T U N G

• Die durchschnittliche Auslastung der Musikveranstaltungen liegt bei rund 64 % 
• Die Leitung der Spielstätte und Booker:innen sind die wichtigsten Personen für die Kuratierung des Programms

P R O G R A M M V E R A N T W O R T L I C H E

Bayern

Bund

63,8 %

60,0 %

39,7 %

43,8 %

16,4 %

21,1 %

17,2 %

14,5 %

9,5 %

10,0 %

6,9 %

5,2 %

Leitung der Spielstätte

Booker:in

Externe:r Veranstalter:in

Künstlerische:r Leiter:in

Andere

Keine spezielle Person

9,8 %

6,8 %

19,7 %

18,7 %

17,2 %

16,5 %

20,5 %

23,9 %

21,3 %

20,0 %

10,7 %

10,6 %

0,8 %

3,6 %

≤ 25 %

26–50 %

51–60 %

61–70 %

71–80 %

81–90 %

≥ 91 %

Bayern

Bund
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W E I T E R E  P R O G R A M M A N G E B O T E
K U L T U R E L L E  U N D  S O Z I A L E  B E D E U T U N G

• Verschiedene gesellschaftliche und soziale Gruppen nutzen die Räume der Musikspielstätten

• Gesellschaftlicher Austausch ermöglicht kulturelle Teilhabe breiter Bevölkerungsschichten

P R O G R A M M E  F Ü R  M I N D E R H E I T E N

Bayern

Bund

45,9 %

49,0 %

33,3 %

31,8 %

17,1 %

27,9 %

18,0 %

17,2 %

9,0 %

13,9 %

4,5 %

8,3 %

39,6 %

28,9 %

Solidaritätsveranstaltungen

Nichtregierungs-
organisationen (NGOs)

Nachbarschaftsinitiativen

Parteipolitische Initiativen

Sonstige Akteure
oder Initiativen

Sprach- und/oder
Integrationskurse

Keine Veranstaltungen

Bayern

Bund

64,3 %

57,5 %

15,2 %

31,0 %

20,5 %

26,1 %

8,9 %

14,4 %

6,3 %

8,2 %

 keine Veranstaltungen

Migrant:innen & Ge!üchtete

„LGBTQ+“- Community

Religiöse & ethnische
Minderheiten

sonstige Gruppen
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A N Z A H L  B E S U C H E R : I N N E N
K U L T U R E L L E  U N D  S O Z I A L E  B E D E U T U N G

• Rund 7,7 Mio. Personen besuchen die Musikveranstaltungen pro Jahr
• Das kulturelle Angebot der Musikspielstätten ist ein Standortfaktor für die Stadt-/Gemeinde 

E I N Z U G S G E B I E T

> 200.000

54,2 %

59,1 %

30,1 %22,6 %

9,4 %

10,4 %

5,2 %

2,6%

5,4 %

0,9 %

Bayern

Bund

< 10.000

50.001–
100.000

10.000–
50.000

100.001–
200.000

Europäisches
Ausland/weltweit

64,5 % 62,8 %

24,3 %28,3 %

5,7 %

6,1 %

2,8 %

4,0%

Bayern

Bund

Stadt-/
Gemeinde-
gebiet

Einzugsgebiet
> 100 km

Umland
< 100 km
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K U L T U R E L L E  U N D  S O Z I A L E  P E R S P E K T I V E
K U L T U R E L L E  U N D  S O Z I A L E  B E D E U T U N G

Selbstverständnis der Betreiber:innen

• Multidimensionale Skalierung einer Item-Batterie anhand der 
drei analytischen Dimensionen

Die drei wichtigsten Aspekte: 

• Treffpunkt für gesellschaftliche Gruppen

• Zufriedenheit des Publikums

• Große Bandbreite an musikalischen Stilen

Die zwei am wenigsten relevanten Aspekte:

• Musikspielstätte ist in erster Linie ein Wirtschaftsbetrieb 

• Gewinnerzielungsabsicht

WIRTSCHAFTLICHE 
DIMENSION

SOZIALE 
DIMENSION

KULTURELLE
DIMENSION

kulturell
ökonomisch
sozial

Verlustvermeidung

Arbeitgeber:in

Tourismus
Gewinnerzielung

Wirtschaftsbetrieb

Standortfaktor gesell. Akteure

große musikalische
Bandbreite

Ort für
Experimente

lokale Musikszene

Plattform für
junge Künstler:innen

Zufriedenheit
Publikum

Beschwerden
Nachbarschaft

kuratiertes
Musikprogramm

volle
Veranstaltung

bestimmte
Szene 

Bruch
gesell.

Konventionen

gesellschaftliche
Gruppen
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V O R S C H L A G  E I N E R  N E U E N  B E G R I F F S D E F I N I T I O N

K U L T U R E L L E  U N D  S O Z I A L E  B E D E U T U N G

STATUS QUO DER DEFINITIONEN

• In Abhängigkeit vom Kontext (Politik, Verwaltung, 
Alltagssprache) werden für Musikspielstätten 
unterschiedliche Begriffe verwendet à es gibt keine 
einheitliche Konvention

• International: live music venue; grass roots venue

• In der Regel bildet ein Mix aus harten und weichen 
Faktoren ein Set aus Definitionsmerkmalen:
• harte Faktoren: z. B. Anzahl der Musikveranstaltungen, Größe der 

Spielstätte, Anzahl der Konzerte von Nachwuchs-Künstler:innen, 

infrastrukturelle Merkmale (Technik, Bühne, Tanzfläche)

• weiche Faktoren: z. B. Art der musikalischen Inhalte (Mainstream –

Subkultur), Atmosphäre, Szene-Bezug, Stammpublikum, Safe Space, 

Intention der Betreiber:in, Kuratierung des Programms

GENREUNABHÄNGIGE DEFINITION

• Musikspielstätten sind Einrichtungen, deren zentraler Zweck die 
Veranstaltung musikalischer Live-Darbietungen von 
Künstler:innen und insbesondere Nachwuchs-Künstler:innen vor 
einem anwesenden Publikum ist

• Sie tragen zu kultureller Teilhabe breiter Bevölkerungsschichten 
bei und fördern den gesellschaftlichen Austausch

• Die Förderung von Kunst und Kultur ist dabei dem 
kommerziellen Interesse übergeordnet 

• Das ständig wechselnde Programm ist kuratiert und 
gewährleistet die künstlerische Freiheit der Darbietung. 
Dadurch fördern Musikspielstätten die kulturelle Vielfalt und 
stellen einen wichtigen Baustein des lokalen Kulturangebots dar
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• Ein breiter Genre-Mix zeichnet die musikalischen Angebote 
der Musikspielstätten aus

• Pro Jahr finden rund 24.000 Livemusik-Veranstaltungen statt

• Die durchschnittliche Auslastung der Musikveranstaltungen 
liegt bei rund 64 %

• Es finden rund 33.900 Künstler:innen-Auftritte pro Jahr statt

• 29 % der Auftritte wird von Künstlerinnen gestaltet

• Rund 10.000 Auftritte werden pro Jahr von Newcomer:innen
gestaltet

• 95 % der Newcomer:innen erhalten eine Gage; im 
Durchschnitt beträgt sie 150 €

• Pro Jahr werden die Musikspielstätten von rund 7 Mio. 
Personen besucht

• Musikspielstätten werden von verschiedenen 
gesellschaftlichen Gruppen regelmäßig genutzt à Förderung 
von Interaktion und kultureller Teilhabe

• Die Förderung von Newcomer:innen ist ein zentrales Motiv 
der Betreiber:innen

• Das Selbstverständnis der Betreiber:innen ist von sozialen und 
kulturellen Motiven geprägt à intrinsische Motivation

• Musikspielstätten leisten einen relevanten Beitrag für das 
Kulturangebot der Stadt/Gemeinde

E R G E B N I S S E A U F  E I N E N  B L I C K
S O Z I A L E  U N D  K U L T U R E L L E  B E D E U T U N G  – B A Y E R N
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FÖRDERUNG:

• Beibehaltung und Angleichung der Förderungen auf Bundes-, 
Landes- und kommunaler Ebene

• Etablierung neuer Förderaspekte für sicherheitsrelevante 
Infrastruktur und Schallschutz 

FORSCHUNG:

• Verstetigung wissenschaftlicher Untersuchung der Livemusik-
Ökologie

• Einführung einer eigenen Wirtschaftszweigklasse

H A N D L U N G S E M P F E H L U N G E N  C L U B S T U D I E

Stärkung der Anerkennung des kulturellen Beitrags und der gesellschaftlichen Bedeutung von Musikspielstätten

STRUKTURELL:
• Sicherung des Substanzerhalts der Musikspielstätten-

Landschaft nach der Pandemie
• Unterstützung des Generationenwechsels der Betreiber:innen

à Wissenstransfer

STADTENTWICKLUNG:
• Berücksichtigung und Sicherung bei Stadtentwicklungsmaßnahmen, 

insbesondere in Ballungsräumen à Kulturraumschutz
• Anerkennung als Anlage kultureller Zwecke in der BauNVO
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BEI NACHFRAGEN STEHEN WIR 
IHNEN GERNE ZUR VERFÜGUNG 

Heiko Rühl 
Wissenschaftliche Projektleitung
ruehl@wiso.uni-koeln.de

Lisa Andersohn
Projektmanagerin Clubstudie
lisa.andersohn@initative-musik.de
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